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‘ Ferias y Street Marketing

Las ferias de turismo son eventos de caracter publico y profesional que tienen como finalidad
primordial la exposicion, muestra y difusion de la oferta de bienes y servicios del sector turistico,
para contribuir a su conocimiento y comercializacion.

En el aspecto de promocién, una feria turistica puede servir para recalcar por medio de la
publicidad y comunicacion las ventajas de un determinado destino o producto frente a aquellos
gue son su competencia relevante o0 mas directa: mayor calidad, mejores accesos, mejores
precios, o cualquier otra variable de la operacion turistica. Esta funcion de promocién puede ir
destinada tanto al publico en general como al publico profesional.

Cuando hablamos de Street Marketing nos referimos a acciones de promocién dirigidas a publico
final y llevadas a cabo en recintos urbanos al aire libre en las que los destinos pueden mostrar

sus posibilidades turisticas con el fin de convencer a los potenciales clientes que asisten a dicho
evento.
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La Fundacion Turismo de Benidorm ha participado este afio en un total de 54 ferias y acciones
de Street Marketing en 17 paises.
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Visit Benidorm comenzé en Enero su calendario de ferias nacionales, participando en la feria
turistica por antonomasia; Fitur (1) y por cuarto afio consecutivo también cont6 con un stand en
Fitur Gay (2), en febrero estuvo presente en la feria de buceo de Madrid, Madrid Azul (3)
seguida de Navartur (4) en Pamplona.




Seguidamente, Visit Benidorm sigui6é su andadura promocional en Espafia, acudiendo a las
ferias de Sevatur (1) en San Sebastian, la segunda edicion de la feria de actividades
acuaticas Med Sea (2), la B-Travel (3) de Barcelona, Feria de runners Expodepor (4) de
Madrid, en la clasica Expovacaciones (5) de Bilbao y en la de Aratur (6) en Zaragoza.
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Como colofén, Visit Benidorm ha participado también en la primera edicion de la Mostra de
Turisme (1) de Valencia, en el street marketing del Barcelona Pride (2), en la Fira de Tots
Sants (3) de Cocentaina, en Intur (4) de Valladolid, en la feria de MICE, IBTM (5) de
Barcelona, en la feria del Corredor (6) de la Maratén de Valencia en la feria de Naturaleza y
deporte al aire libre Expotural (7) de Madrid y la Valencia Bikes (8) enfocada al cicloturismo.




En Reino Unido e Irlanda, Visit Benidorm ha participado este afio en la World Travel
Market (1) de Londres, feria para publico profesional considerada la mas importante del
mundo. La feria de buceo DTS (2) de Birmingham, la feria del corredor de Liverpool (3) y
el Gran Premio de Moto GP de Silverstone (4) también han sido objetivo promocional
para Visit Benidorm durante este afio. En Irlanda, se ha hecho promocién de la ciudad en
la Feria mas importante del pais, la Holiday World Show (5).




En el caso de nuestros paises vecinos, Francia y Portugal, Visit Benidorm ha participado en
un total de 7 ferias y street marketing, como las ferias francesas MAP Pro (1) de Paris y la
Cannes Lions (2) enfocada a productoras cinematograficas, y las portuguesas BTL (3) y
Mundo Abreu (4) en Lisboa, la Feria del corredor (5) de Oporto y las dos acciones de
activacién de la Marca Espaiia (6) llevadas a cabo en cuatro ciudades del centro de
Portugal.




Benelux ha sido otro de los objetivos promocionales de Visit Benidorm durante la temporada
de ferias en la que la capital de la Costa Blanca ha estado presente en ocho ferias, siendo
cinco de estas en Paises Bajos, como las ferias Vakantibeurs (1) y 50+ Show (2) de
Utrecht la feria de ciclismo Fiets en Wandelbeurs (3), la de paquetes turisticos Solmar (4)
y el streetmarketing del Gran Premio de moto GP de Assen (5). En Bélgica han sido cuatro
las ferias en las que Benidorm ha estado presente, el Salon des Vacantes (6) de Bruselas,
las ferias de ciclismo Fiets en Wandelbeurs (7), y Velofollies (8) y la Herman y
Vandamme a la que Benidorm acudié con material informativo.




Escandinavia sigue siendo un mercado en el que Benidorm busca posicionarse y por ello
durante 2018, Visit Benidorm ha participado en cinco ferias, en algunas de forma
presencial y en otras a través de material promocional enviado. Las ferias escandinavas
en las que Benidorm ha estado presente han sido; La feria de Senior Massan (1) en
Suecia, Matka y Go Expo (2) en Finlandia y feria For Alle y Danish Golf Show (3) en
Dinamarca.

Benidorm ha tenido una notable presencia en Rusia y Polonia, participando en cinco
ferias y street marketing, tres de ellas en Rusia; Inturmarket (1), Mitt (2) de Moscu y
Otdykh (3) y una en Polonia; Tour Salon a la que Visit Benidorm envié su material
promocional.




Estando presente en dos ferias durante 2018, Alemania ha sido un mercado en el que Visit
Benidorm sigue trabajando con el fin de dar a conocer la amplia oferta que el destino posee.
Benidorm estuvo presente en la zona LGBT de la ITB (1) de Alemania, considerada la feria

turistica mas grande del mundo, en la feria IMEX (2) de Frankfurt, enfocada a publico MICE
y en la feria de producciones cinematograficas Berlinale (3).

Benidorm ha estado presente en varios paises emergentes promocionando el destino tanto
en ferias como en acciones de streetmarketing como son; la feria la Utazas (1) y su Pink
Corner de Hungria, el Argus festival (2) de Austria y el Italian Golf Show (3) de Parma.
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‘ Workshops, Presentaciones
y Networking

Cuando hablamos de workshops, nos referimos a un encuentro programado entre
proveedores de oferta turistica basica o complementaria (destinos, alojamientos, empresas
de restauracion, compafiias de transporte, empresas de servicios turisticos, ...) y
potenciales compradores o intermediarios de servicios turisticos (agentes de viajes
minoristas o mayoristas, tour operadores, centrales de reservas publicas o privadas,
entidades organizadoras de viajes o grandes compradoras de servicios turisticos, clubs de
ocio, ... ) . Existen muchos tipos de workshops, dada la gran complejidad de figuras
productoras e intermediadoras dentro del mercado turistico.

Por lo general, el workshop se desarrolla por medio de una agenda de citas o encuentros
comerciales, previamente organizada y consensuada con los participantes en el mismo, en
la que cada proveedor indica a la entidad organizadora del workshop los compradores con
los que desea mantener un encuentro y viceversa.

En cuanto a los presentaciones, podemos sefialar que la gran mayoria de estas se realizan
a agentes de viajes y touroperadores con el fin de darles a conocer la amplia oferta turistica
que el destino les puede ofrecer. En muchas ocasiones, agentes de viajes buscan nuevos
destinos que comercializar o necesitan conocer con mayor detenimiento los destinos que ya
comercializan de ahi la importancia de llevar a cabo este tipo de presentaciones.

Finalmente, los networking son sesiones de caracter mas informal en las que se produce un
encuentro entre agentes de viajes, periodistas o influencers y cuya finalidad es la de
establecer nuevos contactos con el fin de abrir futuras posibilidades de colaboracion o de
trabajo conjunto.




En 2018 Visit Benidorm ha participado en un total de 18 workshops y jornadas de
Networking en 11 paises diferentes.
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Rusia con 5 acciones es el pais dénde mas acciones de este tipo se han
desarrollado. Benidorm ha estado presente en el workshop de Antor (1) el de Luxury
Travel (2), el de Medantor (3), el de IMGS (4) y el de Pulkovo (5) en San Petersburgo.




En Reino Unido, Polonia, Franciay Portugal, Visit Benidorm ha participado en un total de siete
acciones. En Reino Unido, Benidorm ha estado presente en el workshop Proud Experience (1)
sobre turismo y viajes para publico LGBT y en dos jornadas directas de MICE organizadas por el
Spain Convention Bureau, una en Birmingham (2) y otra en Londres (3). En el caso de Polonia,
Visit Benidorm ha estado presente en unas jorndas directas en Gdansk (4) y otras en Varsovia
(5). En Francia y Portugal, Benidorm particip6 en el Salon de Blogueros (6) y en el Forum de
MICE M&l Spring (7).

Benidorm ha estado presente en 6 paises mas, participando en jornadas de workshops o
networking. Los workshop TMI Luxury & MICE de Georgia (1) y Kazajstan (2) el Deluxe
Travel de Bierlorrusia (3) y Azerbayan (4) el Roadshow Destino Espaiia (5) de Italia y el
forum Go Live Travelling Influencers (6) de Dinamarca.




. Prensa y Television

En los ultimos afos, los viajes de prensa, los press trip, han sido una de las
estrategias basicas de la comunicacion turistica de un destino. No es lo
mismo que tu mismo hables sobre ti y tus bondades a que lo haga un tercero
por lo tanto los viajes de prensa tienen la virtud de vencer el escepticismo de
la publicidad. Los reportajes, las noticias o las criticas en una revista o0 en un
periodico pueden generar mas audiencia que una pagina de publicidad. A
pesar de que los medios impresos han sufrido una importante caida en los
ultimos afos debido al auge de la era digital, todavia queda un importante
publico que sigue apreciando el hecho de palpar el papel y disfrutar de un
buen periddico o revista.

Por otro lado, cuando hablamos de promocion a través de televisiones y
emisoras de radio nos referimos a un producto audiovisual, una experiencia
gue hace emanar sensaciones en el espectador, ya que la forma de difundir
y expresar emociones lo convierte en un gran medio. En consecuencia, pasa
a ser una idénea oportunidad o medio de acercar ciertos destinos y recursos
turisticos al espectador.
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Por todo ello, Visit Benidorm ha llevado a cabo durante 2018, 29 campafias de publicidad a
través de prensay television de 15 paises.
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En paises como Espafia se han realizado hasta 5 acciones de prensa y television, entre las
gue destacamos; el rodaje y presentacion a prensa de la Serie de TVE Fugitiva (1), el viaje
de prensa con periodistas de Golf (2), el presstrip de Cilismo: Mar y Montaia (3) y el de
arquitectura con Condenast Traveler (4)




En otros mercados como Reino Unido, este afio se han llevado a cabo cuatro viajes de
prensay television, destacando el de buceo con la revista Diver Magazine (1), el
documental de sostenebiidad de la cadena BBC (2) v viaje de prensa con el periédico
"The Sun" (3). Por otro lado, Visit Benidorm también ha recibido un Press Trip de prensa
Polaca (4) y otro de medios de prensa de Lyon (5).

En Suecia este afio Visit Benidorm ha colaborado con el programa de television
"Single Moms" (1), En Rusia con la 1 TV y el programa Rossiya (2), en Ucrania
con la revista Vogue (3), en India con National Geographic (4) y en Belgica con
una importante cadena de TV nacional (5).




En cuanto a las acciones multimercado desarrolladas con prensa, este afio Benidorm ha
llevado a cabo tres, una denominada Benidorm Cosmopolita (1) con prensa de Finlandia,
Islandia, Suecia, Dinamarca y Austria, durante el Benidorm Pride (2) se llev6 a cabo otra
accion con prensa de Dinamarca, Espafa, Austria y Holanda. Y otra de Buceo (3) con
prensa de Alemania, Reino Unido y Francia.




. Influencers

Segun Google, un influencer es una persona “con gran presencia y credibilidad en redes
sociales gracias a su conocimiento en cierto sector”. Esto hace que tenga la capacidad de
influenciar (de ahi el nombre) sobre la forma de pensar o actuar de sus seguidores. O sea
gue basicamente es similar a un lider de opinién.

La publicidad emocional se ha hecho un hueco con mucha fuerza en el mundo del
marketing, y esto ha sucedido porque el publico actual es cada vez mas exigente y necesita
mas para aceptar una influencia; y en este caso las emociones son las que se han llevado el
gato al agua. Observar a través de la pantalla a alguien similar, con defectos y virtudes
habituales o problemas y soluciones tipicos de cualquier hijo de vecino, hace que los
espectadores se sientan mas cerca del comunicador, y es aqui donde reside el germen de
la influencia; y esto se refleja mejor que nunca con la explosiéon de los youtubers de moda.




Visit Benidorm ha reafirmado su apuesta por la promocién a través de influencers durante el
2018, llevando a cabo un total de 26 campafias de publicidad con influencers a través de

13 acciones con tematicas especificas y que cubrian un total de 10 paises. Entre los
objetivos planteados con esta estrategia con influencers, se ha buscado la mejora de la
reputacién online del destino y el mejor conocimiento de sus recursos turisticos, productos
tipicos, establecimientos, rutas, paisajes, eventos deportivos o gastronémicos y un largo
etcétera con la intencion de dar a conocer "El otro Benidorm".

o N B~ O

[ ]
o 2 . . . AN .
SN N R AP, R S\ P S A IR
L2 P A AR
> ~
& Q

Comenzando con el desglose de acciones, podemos decir que en mercados como el
nacional se han realizado hasta 6 acciones con influencers como son; el Blogtrip de Desfile
de moda de bafio infantil (1) el de la subida vertical al Bali (2), el blogtrip con infuencers
de la "Generazién Z" (3) y la accion con "Norspain" (4).




En cuanto a Reino Unido, en 2018 vinieron un total 10 influencers en 2 acciones como son
los blogtrips organizados en colaboracién con Jet 2 Holidays (1) y Icelolly (2), en el caso
de Polonia, se ha llevado a cabo la accién de Discover Benidorm with Ryanair (3).

En cuanto a acciones multimercado Visit Benidorm ha realizado las siguientes: viaje de
infuencers "Millennials" (1) con participantes de Bélgica, Holanda, Espafia e Italia, el de
"Winter Sun & Sports" (2) con influencers de Espafia, Italia, Portugal, Reino Unido y
Holanda, el de Discover Sporty Benidorm (3) con blogueros que venian de Holanda,
Polonia, Francia, Reino Unido y Alemania, el de Benidorm Hotspots (4) de Italia y
Alemania y el Cosmopolita (5) con participantes de Francia e Italia.




* Brandmanic

Uno de los avances que Visit Benidorm ha desarrollado durante 2018 en sus estrategias con
influencers ha sido en la monitorizacion de estos. Gracias a la herramienta "Brandmanic" Visit
Benidorm ha podido generar un dashboard con estadisticas y graficos de los impactos
generados por las publicaciones realizadas por los influencers, antes durante y después del
viaje.

En total se han monitorizado 10 acciones y a un total de 64 influencers cuyos resultados pueden
observarse en la siguiente tabla:

L] 161 765.120 2.,000.351 976.422,58€  7.550.21€ 0,003 0,009
7 142 735.489 496.192 39964973,99€ 5304.67¢€ 0,01 0,007
B 305 431.905 L717.611 470L970,3B€ 402245€ 0,002 0,009
L] 3ax 375.880 2.691.439 1.333.73441€ 561984 € 0,002 0,014
L] 67 1.070.902 IT5.621 92118858 € 3.297.19¢€ 0,005 0,003
& 33 186.139 37.621 26.810,32€  1.553,12¢€ 0,04 0,008
6 3% 171050 57.630 21.997,58€  9.034,74 € 0,15 0.03
9 60* 1.091.959 177410 54.998,07€ 14.36156€ 0,08 0,01
L] a8* 500,748 294 062 92.470,12 € 0,02 0,01
4 T

Fuente: Elaboracion propia a partir de Brandmanic

Estas 10 acciones han generado un engagement muy positivo siendo mas de 7,8 millones las
personas que han interactuado con algunas de las publicaciones realizadas dandole a "me
gusta”, comentando o compartiendo el post.

En cuanto al gasto y el retorno de la inversién, es importante sefialar que estas 10 campafias
con influencers han supuesto un gasto a Visit Benidorm de cerca de 62.000€ basados
esencialmente en transporte, alojamiento manutencion y actividades de los influencers. Sin
embargo, gracias a Brandmanic hemos podido saber que el valor del total de las publicaciones
realizadas es de cerca de 7,9 millones de euros.

El total de acciones han producido un coste de 0,31€ por interaccién y un coste de 0,01€ por
visualizacion, sin dudas, unos datos que demuestran la gran efectividad que tienen las acciones
publicitarias a través de influencers, que permiten llegar a un gran nimero de personas por un
coste reducido.



Dentro de las 10 acciones realizadas, nos gustaria destacar la de la generacién Z, una accion en
la que se buscaba potenciar el turismo de familias en Benidorm y a través de la que se convocé a
6 influencers adolescentes. Los siguientes pantallazos nos van a permitir ver las amplias
posibilidades que ofrece el dashboard de Brandmanic.

Influencers participantes

Este joven grupo de influencers contaba solo en Instagram con més de 350 mil seguidores, por lo
tanto esta suponia una gran oportunidad para mostrar las posibilidades de Benidorm para venir en

familia a un gran numero de potenciales visitantes.

Resultados de los posts
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El grupo realizé un total de 334 publicaciones, generando un engagement de 2.691.439
personas que dieron a Me Gusta, compartieron o comentaron las publicaciones.

Reseitados de los posts
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Esta fue la campafia mas exitosa de 2018, principalmente en términos de engagement, esto se
debe principalmente al publico objetivo al que se dirigen los influencers de la Generacién Z, un
publico que se caracteriza por ser muy activo en RRSS y que interactia constantemente con las
personas a las que sigue.

Valor monetario de las publicaciones

@ Retomo de la Inversion de la Campaiia s 1.087.276,27 €

. Retorno de la Inversicn por canales:

245.167.27 € n 8.734,22 €
@ 831.701,34€ @ 1.673,44 €

Para finalizar, es importante hace una mencién especial al valor monetario registrado por la
herramienta Brandmanic de las publicaciones llevadas a cabo por este grupo, En este caso el
valor fue de 1.087.276,27€ y el coste sufragado por Visit Benidorm fue de 5.619,84€. Es decir el
valor de la publicidad obtenida es 193 veces mayor que el coste generado.

El coste por interaccion en esta accion fue de 0,002€ y el coste por visualizacion fue de 0,014€.

Por canales, se puede observar como Instagram es el que mayor valor monetario genera en
publicaciones con 831.701,34€ evidenciando de esta manera que la generacion Z se encuentra en
esta Red Social. La segunda en importancia es Youtube con 245.167 de ROl demostrando la
importancia de generar contenido en videos, ya que el usuario que dedica una parte de su tiempo
en ver un video de un influencer, es en la mayoria de los casos un fiel seguidor del mismo
dispuesto a seguir sus pasos y consejos sobre viajes.



. Famtrips y Formaciones

Cuando hablamos de Famtrip, nos referimos a un viaje de familiarizacion destinado
exclusivamente a profesionales del sector de las agencias de viaje o touroperadores. La
idea es que estos profesionales se familiaricen con el destino para poder ofrecérselo
posteriormente a sus clientes.

Conocer un destino a traveés de un fam trip nos da una ventaja incuestionable a la hora de
venderlo a los clientes finales. Los agentes de viaje no solamente han vivido la experiencia
de primera mano y conocen bien el entorno (playas, gastronomia, parques tematicos y otros
lugares de interés) sino que también van a saber cémo son los hoteles y demas
equipamientos hosteleros de la zona y que servicios adicionales pueden ofrecer a sus
clientes.

En cuanto a las formaciones, se trata de ponencias, charlas y visitas guiadas llevadas a
cabo con el fin de formar a alumnos de institutos o universidades y a profesionales del
sector turistico que quieren conocer con mayor detenimiento el modelo turistico de
Benidorm o las funciones de la Fundacion Visit Benidorm.




Durante el 2018, en Visit Benidorm se han recibido un total de 18 Famtrips con
touroperadores y agencias de viajes de ocho paises diferentes.
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Reino Unido ha sido el pais con mayor numero de viajes de familiarizacion, debido a la
colaboracion que Visit Benidorm realiza con el receptivo MTS y con el TTOO Jet 2 Holidays,
habiéndose realizado durante el afio 4 Famtrips (1) con agentes de viajes de este
touroperador y otro famtrip llevado a cabo con el TTOO Britanico Thomas Cook (2).
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Durante el 2018 también se han llevado a cabo los viajes de familiariazacion con agentes
de viajes rusos y bielorrusos de los tour operadores "Good Time" "Russian Express" y
"ABS" (1), dos famtrips con las productoras cinematograficas APCP y GloboMedia (2) tres
visitas de inspeccion con miembros de los forums de MICE mas importantes del mundo
"M&I Forums" (3), un viaje con Touroperadores de India (4) y otro con Toruoperadores
de Golf (5) y finalmente uno enfocado al producto Salud (6)




Visit Benidorm ha participado en 2018 en un total de 26 formaciones y ponencias, a
través de las cuales se ha pretendido dar a conocer tanto la ciudad de Benidorm como
las acciones de promocién que Visit Benidorm desarrolla afio tras afio.

Los cinco miembros del equipo de Visit Benidorm han realizado ponencias y visitas
guiadas a 6 grupos de alumnos de turismo de universidades y institutos tanto espafioles
como europeos. Alumnos master de planificacion de la UA (1), de la UCAM (2) de
Murcia, del curso de Marketing de Influencers (3), del experto en turismo MICE (4),

del curso de verano para smartcities de la UNED (5) y el curso de gestor de Destino
Turisticos Inteligentes (6).




Ademas, Visit Benidorm ha realizado ponencias profesionales como la de

Hospitalidad Mediterranea (1), la del Digital Tourist 18 (2), el lll Foro de turismo
Fortur (3), la presentacién de Benidorm DMC (4), el taller sobre inteligencia turistica
en Cartagena de Indias (5), la ponencia sobre DTI en Brasil y la realizada a los
alumnos del Master de Desarrollo Local de la UA.

Y finalmente, la ponencia en Fiturtech (1), la del Faro de Alejandria de Benidorm (2), la
de Big Data en la Vega Baja (3), el primer Congreso de Ciudades Inteligentes (4) el de
Arquitectos (5), las jornadas sobre innovacion en Burgos (6), la visita de alumnos
alemanes y la presentacion de la Smart Office en el Digital Tourist.




. Co-marketing

Como bien indica el portal Marketing Directo; Crear sinergias bien disefiadas y con un valor
afiadido es una de las mejores herramientas de marketing pues se ofrece a los usuarios lo
mejor de dos marcas al mismo tiempo que se mejora la satisfaccion del target y la
reputacion de ambas compaiiias.

Visit Benidorm sigue apostando por la publicidad a través de campafas de co-marketing en
las que gracias a las sinergias y colaboraciones con touroperadores, aerolineas, revistas y
otros medios de comunicacion, el alcance se amplia notablemente.

Una de las estrategias de co-marketing desarrolladas durante 2018 han sido los concursos
llevados a cabo en medio de comunicacién gracias a los cuales se ha podido llevar el
nombre de Benidorm a un gran numero de potenciales compradores.

Gracias a esta estrategia promaocional, medios britanicos como la revista de gastronomia
"Co-op food" (1), la revista "Dorco" (2), la "Healthy For Men" (3), "Holland & Barret" (4),
la revista "Diabetes" (5) y la de "Specsavers" (6), en los medios escandinavos; Clinique
(7) Soft Gallery (8) y Norsk Ukeblad (9) y en el medio holandés Vamos Musical (10).
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. Campanas de publicidad

Aprovechando la estrategia del co-marketing y el win to win, Visit Benidorm ha realizado varias
campafas publicitarias en destinos emisores de turistas a la ciudad. Para llevar a cabo dichas
campafas se han realizado sinergias y colaboraciones con touroperadores, con el fin de
maximizar el impacto de las campafas y poner el foco en los clientes potenciales.

Camparias como la llevada a cabo con Jet2 Holidays, durante 15 dias a través de spots en la
cadena de radio Heart UK, han permitido generar 121 millones de impactos y cerca de 8 millones
de personas alcanzadas.

En esta promocion con Jet2 Holidays y la emisora Heart también se pusieron en marcha una
serie de banners que generaron cerca de 30.000 impresiones.

Como resultado directo de esta campafia en colaboracion con Jet2, cabe destacar que 20.194
personas reservaron sus vacaciones a través de la web de jet2 durante el periodo de la
campafa, generando un 141% mas de ventas con respecto al mismo intervalo del afio anterior.

VISIT BENIDORM
CO-MARKETING

END OF CAMPAIGN REPORT WINTER 1819

RADIO SPONSORSHIP IDENTS’ SCRIPTS
Dates live: 3™ - 14" December

Ident audio content from pre-approved radio scripts.

- “Book now for Benidorm and get set for incredible activities, food &
culture.”

- “Discover somewhere new, and book your next holiday to Benidorm,
now.”

- “Escape to Benidorm - for some fun, sun and culture.”

- “Get ahead for next summer - and book your holiday to Benidorm
with just a £60 deposit per person”

& Jet2.com
Friendly low fares

|



Con el objetivo de desestacionalizar la llegada de turistas a la ciudad y apostando por la
promocion de la época invernal, también se han llevado a cabo tres campafias de Co Marketing
con el touroperador TUI, una en Reino Unido, otra en Paises Bajos y una tercera en Belgica.
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Este afio también se ha apostado por nuevos touroperadores y agencias para los co-marketing,
llevadandose a cabo uno con el TTOO Corendon en Paises Bajos y otro con la agencia de viajes
irlandesa Click & Go.

En dichas campafias se llevo a cabo una accion online conjuntamente con Benidorm a través
de compra programatica online en medios externos externos que se redirigen a la seccién
especifica de Benidorm dentro de su web, con una campafia de retargeting.

Click&Go @
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En 2018 Visit Benidorm llevé a cabo una campafa de promocion de festivales, conciertos y de la
marca "Music & Emotion" que distingue Benidorm como un destino idéneo en el que disfrutar de
buena musica y vivir emociones Unicas.

Dicha campafia se realiz6 a través de compra programética y cerca de de 70 millones de
impresiones y mas de 40 mil clicks.

Descubre un verano de experiencias
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. Inteligencia Turistica

La sociedad de la informacion y el conocimiento ha generado un profundo impacto en los habitos
relacionados con todas las actividades sociales, culturales y econdmicas. Y el turismo no es
ajeno a ello. De hecho, no hay que olvidar que tanto la adopcién de internet como el desarrollo
del comercio electronico fueron mas rapidos en el sector turistico que en otros sectores
econoémicos.

Se ha producido un giro en los habitos de consumo del viajero: en sus expectativas e intereses,
en su forma de planificar los viajes, de buscar y contrastar informacion para llevarlos a cabo, de
contratarlos, de viajar hasta el destino elegido, de visitar lo que este les ofrece, de compartir sus
experiencias...

Este nuevo escenario turistico sitla al visitante en el eje de su desarrollo y facilitan la generacion
de sistemas inteligentes orientados a mejorar su integracién e interaccion con el destino. Para
ello, es necesario crear elementos que faciliten la interpretacién del entorno, que agilicen la toma
de decisiones e incrementen la calidad de su experiencia vacacional y de ocio

La importancia de este conocimiento del turista, es para Benidorm una gran preocupacion en ese
ambito, ya que es el camino para mejorar su gestion en funcién de las necesidades y para
convertirse en un DTI (Destino Turistico Inteligente), y para lo cual existe una hoja de ruta para la
consecucion del objetivo.

La inteligencia turistica es uno de las bases en las cuales comenzé a trabajar Visit Benidorm
para ser capaz de generar informacién de valor para la toma de decisiones, realizar una
vigilancia competitiva, y descubrir tendencias siendo certificada en 2016, como la 12 Fundacion a
nivel nacional en certificarse en esta norma de gestion. En 2018 se han renovado las 4 areas de
trabajo que corresponden a los productos running, ciclismo, golf y big data. Y ademas, se ha
incorporado y certificado un nuevo producto como es el de Film Office. Acreditando de esta
manera, la auditoria de primer seguimiento que certifica que la Fundacién Turismo de Benidorm
dispone de un sistema de Vigilancia Tecnoldgica e Inteligencia Competitiva conforme a la UNE-
166006:2011 en los productos; "Running", "Golf", "Ciclismo", "Big Data" y "Film Office".

Esta certificacion determina que durante el 2018 la Fundacién sigue trabajando conforme a los
procesos sistematizados de inteligencia turistica, incorporando herramientas cada vez mas
precisas tanto en la captacion de datos como en el filtrado de las mismas.

Las herramientas que se han incorporado nuevas durante el 2018 han sido:

- AIRDNA, nos genera un dashboard con los apartamentos turisticos de la ciudad y su
ocupacion.

- Visit Benidorm Analytics, una herramienta que permite la monitorizacién de las Redes Sociales
en las que Visit Benidorm esta presente.



Un destino turistico inteligente es “un espacio innovador consolidado sobre la base del territorio y
de una infraestructura tecnoldgica de vanguardia. Un territorio comprometido con los factores
medioambientales, culturales y socioecondmicos de su habitat, dotado de un sistema de
inteligencia que capte la informacién de forma procedimental, analice y comprenda los
acontecimientos en tiempo real, con el fin de facilitar la interaccion del visitante con el entorno y
la toma de decisiones de los gestores del destino, incrementando su eficiencia y mejorando
sustancialmente la calidad de las experiencias turisticas”.

El Plan Director Benidorm DTI, se constituye en 2018 como el documento de referencia para los
distintos agentes publicos y privados del nuevo modelo de gestién turistica del municipio que
permite el establecimiento de planes de actuacién, para alcanzar el siguiente objetivo principal:

“Posicionar Benidorm como Destino Turistico Inteligente y Sostenible lider, dentro del
marco de referencia de los territorios inteligentes a nivel nacional e internacional”

Y ademas:

- Definir una gestion a través de la inteligencia turistica, para que nos ayude a desarrollar
propuestas que haga aumentar al maximo la experiencia del turista, la calidad de vida del
ciudadano.

- Crear un foro de encuentro, consulta, impulso y asesoramiento permanente que participe en las
decisiones y actuaciones llevadas a cabo por el Ayuntamiento y que afecten al municipio de
Benidorm como DTI.

- Potenciar la competitividad de la localidad, mediante acciones innovadoras aplicadas al
Destino Turisticos Inteligente.

- Trabajar el modelo de Benidorm DTI para que permita el desarrollo econémico, social y
ambiental del municipio de Benidorm.

- Adaptar y facilitar la informacion y las instalaciones tanto municipales como de los servicios
turisticos para hacerlos accesibles para todos.



Para poder conseguir el objetivo de convertirse en Destino Turistico Inteligente, Benidorm ha
tenido que llevar a cabo diversas medidas en cada uno de los 5 ejes estratégicos que requiere la
norma; Gobernanza, Innovacion, Tecnologia, Sostenebilidad y Accesibilidad.

T1 PLAN SISTEMAS DE INFORMACION

G1PLANES ESTRATEGICOS POR AREAS/ CAMPOS DE ACTUACION -
* T2 MENORA CONECTIVIDAD ¥ SENSORIZACION
52 PARTICIPACION PARTES INTERESADAS
T2 CUADRD DE MANDO DE INDICADORES/ BUSINESS INTELLIGENCE
G3 PLAN DE COMURICACION
T4 COMPLIANCE, TRANSPARENCIA Y OPEN DATA
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|1 LAB INNOVACION Y TECNOLOGIA TURISTICA 52 CICLO DEL AGLIA

|2 SMART OFFICE: OFICINA DE INNDVACION E INTELIGENCIA | S3BENIDORM SMART BEACHES

13 SISTEMA INTELIGENCIA TURISTICA @ ACCESIBILIDAD A1PLAN DE MOVILIDAD URBANG SOSTENIBLE
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Tras un largo e intenso trabajo y varias auditorias aprobadas, a finales del 2018, Benidorm
recibiod la noticia de que se habia convertido en el Primer Destino Turistico Inteligente del Mundo
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Benidorm logra su certificacién como primer Destino
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Benidorm ha comenzado 2019 convirtiéndose en el primer Destino Turistico Inteligente (DTI) de
Espafia, tras obtener |a certificacion una vez superada la auditoria conforme a la norma UNE
178501 de Sistema de gestion de los Destinos Turisticos Inteligentes realizada por AENOR. Esto
le permite lograr la Marca Q gue otorga el Instituto para la Calidad Turistica Espafiola.

Benidorm ha obtenido la certificacian tras superar la auditoria conforme a /a norma UNE 178507 de Sistema de
gestion de los Destines Tunstices lnteligentss realizada por AENOR,



o Benidorm WIFI

Benidorm ha implantado en 2018 la primera gran red "smart wifi* en toda la ciudad en un plazo
de cuatro afios. Este es el piloto que se ha instaurado en la ciudad gracias a la colaboracién con
la empresa Wiongo. El servicio gratuito de internet ya esta disponible en toda la playa de
Levante asi como en el Castillo y en playa de Poniente.

Mauricios Socias, CEO y fundador de Wiongo, explicé que se trata de una red capacitada para
que haya un maximo de 20.000 usuarios en activo al mismo tiempo, algo que no creen que se
vaya a sobrepasar. Eso si, las previsiones que maneja la empresa es que se pueda incluso
superar los dos millones de usuarios anuales.

El alcalde ha destacado “el esfuerzo y el trabajo” hecho por el Ayuntamiento, Visit Benidorm y
Wiongo en los ultimos nueve meses para desarrollar este proyecto, que es “a coste cero para las
arcas municipales y para la fundacion” y que progresivamente se extendera a otros puntos de la
ciudad.

La red de Levante esta compuesta de 30 puntos de conexién instalados en el mobiliario urbano.
Las sesiones tienen una duracion de 30 minutos “por seguridad” y “para evitar abusos por parte
de automatismos”, tal y como manifesté Manuel Bas, Development Manager de la mercantil.
Pasado este tiempo, los usuarios pueden volver a conectarse a la red. Una conexion que se
hace “sin barreras” y “con datos anénimos agregados”, segun ha indicado Bas. Estos datos se
complementan posteriormente con los que proporcionan herramientas como Google Analytics y
que permiten trazar el perfil de los usuarios.

Ahi es donde entra en juego la Fundacion Visit Benidorm, ya que a través de estos datos podra
elaborar sus propias estrategias para el turismo de la localidad costera. Asi, desde la empresa
especificaron que los datos siempre son anénimos, pero que si que pueden conocer el sexo,
edad o lugar de procedencia de los mismos, asi como sus preferencias a través de las webs
visitadas.

Ademas, el mapa de conectividades permite conocer el flujo y concentracién de personas en
diferentes puntos de la ciudad y también sus gustos y preferencias.




o Smart Office

Benidorm ha creado durante el 2018 una "Smart Office" --una oficina técnica de innovacion e
inteligencia--, que permite monitorizar el comportamiento de turistas y los servicios que prestan
las contratas municipales, la fundacion turistica y otras empresas y asociaciones a través de una
plataforma tecnoldgica. La oficina se ubica en la cuarta planta del Consistorio y ha sido la
primera de estas caracteristicas que en ponerse en marcha en un municipio ya que esta
enfocada al analisis de datos desde el punto de vista de la inteligencia turistica. "En un momento
en el que todo el mundo habla de Big Data, Benidorm ha dado un paso mas, transitando hacia el
"Smart Data".

Este punto de innovacion permite hacer seguimiento de las actuaciones de los servicios
técnicos, de los servicios que prestan las contratas como por ejemplo, acceder al sistema de
telecontrol de la ETAP, monitorizar los apartamentos turisticos reglados a través de aplicaciones
o analizar el comportamiento de los turistas a tiempo real a través del uso que éstos hacen de los
40 puntos de redes wifi gratuitas que Benidorm tiene distribuidos en sus playas.

Toda la informacion sirve, ademas de para darle traslado a la Fundacion Visit Benidorm a fin de
gue pueda disefiar sus acciones de marketing, para hacer una mejor gestion de la seguridad del
destino, por ejemplo, detectando grandes aglomeraciones de gente en un momento determinado
y permitiendo mejorar la toma de decisiones.




. Big Data

Es preciso incorporar tecnologia que nos permita analizar el Big Data que se genera, siendo el
objeto el cumplimiento de las estrategias y optimizar el plan de accién. Consideramos
imprescindible darle una mayor importancia a la inteligencia turistica con objeto de lograr un
mayor conocimiento del visitante y de las dinamicas turisticas que afectan al destino, con objeto
de aportar datos y conocimientos que nos guie en las acciones de desarrollo y promocién que se
estimen necesarias pudiendo reforzar las lineas de actuacién con informacion de calidad,
transversal y accionable sobre el comportamiento de los visitantes, prestando atencion a las
siguientes areas:

» Obtener mayor informacion sobre los distintos segmentos de la oferta turistica del destino,
incluyendo informacién de perfiles de la demanda mas sensibles a la misma, informacion
geoposicionada, precios medios... pudiendo conocer el tipo de oferta que debe fomentarse y los
mercados en los que debe centrarse.

» Mejorar el andlisis de datos desarrollando indicadores de rendimiento mas completos capaces
de realizar analisis multi-variables.

» Obtener informacion sobre el comportamiento de los visitantes y su valoracion sobre la
experiencia a través de los comentarios que realizan en la RRSS

 Ser capaces de detectar los mercados que presentan oportunidades de crecimiento y
diversificacion en base a patrones de busqueda y reserva de los mismos.

» Poder anticipar tendencias de reservas y comportamiento de los mercados clave de Benidorm,
pasando de una estrategia de promocién reactiva a una proactiva

* Conocer la evolucion de la conectividad aérea del destino comparativamente con otros destinos
competidores. Incorporar una plataforma online que permita el andlisis de grandes volimenes de
datos, que permitan conocer el comportamiento de los turistas durante el ciclo del viaje,
integrando diversas fuentes de datos: busquedas, precios, reservas de vuelos, y comentarios en
RRSS sobre el destino y sus productos ser& objeto de desarrollo durante el #RET0O2018.

Por todo ello, Visit Benidorm y HOSBEC han continuado en 2018 con su departamento de Big
Data que se encarga del analisis e interpretacion de los datos obtenidos de las diversas fuentes
generadoras de big data. Los puntos wifi o la herramienta de escucha activa en Redes Sociales
Mabrian o la herramienta Airdna que monitoriza los apartamentos de AirBnb, son algunas de
estas fuentes, gracias a las cuales obtenemos informacién sobre nuestros turistas, la cual una
vez ordenada e interpretada nos permite conocer con mayor detenimiento el turista que viene a
Benidorm.



Estas son algunas de las fuentes de las que Benidorm se ha nutrido en los altimos afio con el fin
de generar una gran cantidad de Big Data de calidad que ayude a conocer mejor al turista de la
ciudad.
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* Mabrian

La Fundacion Turismo de Benidorm viene desarrollando iniciativas diversas para implantar una
cultura innovadora que aporte inteligencia al conjunto del destino y que permita, entre otros
objetivos, conocer y mejorar la oferta, asi como, profundizar en el conocimiento de la demanda.

Por ello, durante 2018, ha seguido apostando por los servicios ofrecidos por la empresa de Big
Data, "Mabrian”, una empresa especializada en extraer inteligencia de mercado para destinos
turisticos a partir del andlisis de grandes volumenes de datos (Big data).

Mabrian es reconocida como la empresa que desarroll6 la primera plataforma “en cloud” que
permite a los gestores de un destino turistico analizar de forma sencilla, rapida, agil y
practicamente en tiempo real, las dinamicas que se dan en sus destinos y conocer el
comportamiento de los visitantes durante todo el ciclo de viaje, permitiendo asi detectar
oportunidades y anticipar posibles amenazas.

Esto es posible gracias a la integracion de diversas fuentes de datos:

» Blsquedas registradas en OTA’s

* Precios de vuelos y hoteles

* Reservas de vuelos en MIDT

* Conectividad total aérea del destino

» Comentarios en redes sociales sobre el destino y sus productos

A continuacion, presentamos el informe anual de Big Data, llevado a cabo por el departamento
de Big Data y gracias principalmente a los datos obtenidos de Mabrian y de Hosbec. En dicho
informe se analizan los principales indices Turisticos, los hoteles, los vuelos y el comportamiento
de los turistas en la ciudad durante todo el 2018.
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Fundacién Turismo de Benidorm ha realizado la implantacion de un Sistema de Inteligencia Turistica
certificado bajo la norma UNE 166006, con el fin de generar un conocimiento de valor estratégico para la
toma de decisiones en sus acciones.

El poder estar constantemente informados de lo que ocurre a nuestro alrededor dia a dia se convierte en un

aspecto clave para la Fundacion.

La implantacién de la norma UNE 166006 de Vigilancia Tecnoldgica e Inteligencia Competitiva permite
realizar de manera sistematica la observacion y blisqueda de sefnales de cambio y novedades enfocadas a la
captura de informacidn, la seleccién y el andlisis, la difusién y comunicacion para convertirla en conocimiento

que permita la toma de decisiones, y el seguimiento de la explotacion de sus resultados.

Gracias a la incorporacion de una nueva herramienta de andlisis de Big Data: Mabrian al Sistema de IT,

podemos realizar informes de inteligencia turistica de muy alto nivel de analisis
Objetivo Especifico
En este tipo de informe se pretende conocer el grado de percepcion del destino por parte de los visitantes al
municipio de Benidorm, abordando el grado de satisfaccion global del destino, asi como de la oferta turistica,
la seguridad percibida y el clima a nivel del municipio de Benidorm durante el periodo objeto del estudio.
Y ademas realizar una vigilancia competitiva sobre los principales destinos nacionales, seleccionados como
competencia directa de Benidorm, por el nimero de pernoctaciones, asi como por sus caracteristicas
turisticas: Salou, Calvid, Maspalomas, Mdlaga y Torremolinos, analizando en profundidad los indices turisticos
por género, edad y nacionalidad
Finalizando este informe teniendo conocimiento del producto turistico mdas mencionado en los municipios
objeto de este informe por origen del visitante
Metodologia propuesta
Este informe analiza las interacciones registradas en las redes sociales (Twitter e Instagram) en la herramientz
Mabrian durante el mes de abril.
La evolucidn de los niveles de satisfaccion de los visitantes/usuarios se extrae mediante cuatro indicadores
clave de rendimiento del destino que se describen a continuacion:
- I. General: Este indice mide el nivel global de satisfaccidn de los visitantes con el destino. Esta medicidn se
realiza ponderando los cuatro indicadores anteriores, asi como analizando la distribucién de sentimiento
general sobre el destino. De forma innovadora se incluye el indice sobre la planta hotelera, variando el
resultado del propio indice general. Con la finalidad de acercarse mas a la realidad del destino turistico.

- I. Producto: el Indice de Productos Turisticos, mide el nivel de satisfaccién con la oferta (productos) del

destino en sus diversas categorias: Cultural, Gastronémico, etc. Este indice se obtiene analizando la

distribucién de comentarios positivos, negativos y neutros que se producen para cada uno de estos

productos.
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- . Seguridad: el indice de Percepcion de Seguridad, mide el nivel de seguridad percibida por los visitantes.
Este indice se calcula mediante avanzadas técnicas de NLP que permiten entender cuando un comentario
hace referencia a estas cuestiones.

- 1. Clima: el indice de Percepcion Climatica, mide el nivel de satisfaccion de los visitantes con el clima en
el destino. Esto se consigue midiendo el volumen de “quejas”, es decir, comentarios negativos respecto a la
meteorologia en el destino y trazando una relacion inversa: cuanto menor sea el volumen de comentarios
negativos, mayor sera el indice de satisfaccion. Este tipo de medicion permite entender la relacion entre las
expectativas de los visitantes y la realidad del destino.

Como podra apreciarse, todos estos indices muestran valores de entre 0 y 100 puntos. A continuacion, se
muestra la escala de valoracion para conocer el significado y evolucion de los indicadores en el tiempo. Del

mismo modo sus diferentes escalas cromaticas permiten que puedan intuirse visualmente con facilidad.

- De 0 a 24 puntos: Aquellos indicadores o indices que se encuentran dentro de esta escala, muestran

niveles de satisfaccion y confianza muy bajos y por lo tanto son un area prioritaria de reconfiguracion.
- De 25 a 49 puntos: Nivel de satisfaccion y confianza relativamente bajo. Importante potencial para la
mejora.
- De 50 a 74 puntos: Nivel de satisfaccion bueno a muy bueno. Moderado potencial de mejoria.
- De 75 a 100 puntos: Niveles de satisfaccion y confianza excelentes. En algunos casos existen margenes
para la mejora, aunque en la mayoria de ellos sean niveles a mantener y consolidar.

Este informe muestra las interacciones registradas por la herramienta Mabrian de Booking y TripAdvisor
durante septiembre sobre la planta hotelera de 3, 4 y 5 estrellas del municipio de Benidorm y sus
competidores.

En el caso del HsIndex-HSI (satisfaccion con la planta de alojamiento) el calculo se realiza a partir de la
combinacion del analisis semantico de los comentarios de hoteles con los puntajes numericos de las
mismas.

LLa escala de valoracion debe interpretarse de acuerdo al siguiente baremo:

- De 0 a 24 puntos: Aquellos indicadores o indices que se encuentran dentro de esta escala, muestran
niveles de satisfaccion y confianza muy bajos y por lo tanto son un area prioritaria de reconfiguracion.

- De 25 a 39 puntos: Nivel de satisfaccion y confianza relativamente bajo e importante potencial para la
mejora.

- De 40 a 60 puntos: Nivel de satisfaccion moderado a bueno, con potencial de mejoria destacado en
algunas pocas areas.

- De 60 a 79 puntos: Nivel de satisfaccion muy bueno. Oportunidades de mejora puntuales a ser revisadas
en cada caso en funcién del detalle de areas de hotel analizadas.

- De 80 a 100 puntos: Niveles de satisfaccion y confianza excelentes, situados en el percentil superior de la

totalidad de los destinos monitorizados por la plataforma
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. Multimedia y otros

Visit Benidorm es consciente de la importancia de generar contenido multimedia para potenciar su
estrategia de comunicacion.

En los ultimos afios se ha apostado por la realizacion de fotos (con y sin modelos), videos, fotos y
videos en 360°, videos con dron, imagenes acudticas, fotos panoramicas, por productos, por
segmentos, etc. Con el fin de abarcar una gran cantidad de contenido multimedia capaz de
generar el deseo de venir a Benidorm a cualquier perfil de turista.

o Web Series "Sea you in Benidorm

En 2018 Visit Benidorm ha apostado por promocionar Benidorm mediante una web serie online
donde los protagonistas son Influencers que visitaron Benidorm en agosto 2017, bajo el
concepto Blog trip Millennials.

El objetivo era el de crear contenido para un publico joven que se identifique con los Influencers
gue protagonizan los 4 capitulos de la misma. Paralelamente, se ha organizado un sorteo en la

cuenta de Instagram de Visit Benidorm para que el publico de esos paises pueda participar para
ganar unas vacaciones con un itinerario similar al que hicieron los Influencers en la ciudad.

MASTER EPISODIO 1 H264.mov MASTER EPISODIO 2 H264.mov MASTER EPISODIO 3 H264.mov MASTER EPISODIO 4 H264.mo

-
i A

M EPISODIO 5 H264.mov M EPISODIO 6 H264.mov M EPISODIO 7 H264.mov


https://www.youtube.com/watch?v=AmDDTz8MVfI&frags=pl%2Cwn

O Visit Benidorm crea una marca propia de camisetas y gorras para autofinanciarse

Durante el 2018, la Fundacién Visit Benidorm ha creado una marca propia para vender camisetas,
gorras y otros productos con el nombre y el logo de Benidorm. El catalogo de productos que se
ofrecen en la pagina web del ente de promocion, forman parte de una linea de «merchandising»,
disefiada por Juan Ais, de la agencia especializada en la creacion de marcas Fluentis, es
amplisimo —desde gorras a toallas, llaveros, mochilas, vasos, termos para mantener la
temperatura de las bebidas, sombreros, camisetas,...— y cuenta, ademas, con lineas diferenciadas
dentro de un mismo paquete, en funcion del pablico potencial al que se vaya dirigida.

Benidorm .

New York
Paris
London

Benidorm

Por un lado, hay camisetas genéricas con el logo turistico de Benidorm y el lema «City &
beaches»; por otro, productos infantiles; una linea dedicada al publico que acude a festivales de
masica en la ciudad y que tendrd como lema «Music & emotion»; otra para el mercado LGTB,
donde el principal elemento va estampado con los colores de la bandera del arcoiris; y también
otra linea con dos camisetas dirigidas a un publico mas «chic»: una con la B de Benidorm en la
gue se repite la palabra «love» escrita en letras rojas y con muchas tipografias distintas; otra
donde el nombre de Benidorm destaca sobre el de otras ciudades del mundo también de gran
atraccion turistica, como son Nueva York, Paris, Londres y Tokio.



Pincha en la imagen para acceder al portal de venta de merchandising oficial:

| |

ch" iconinside.es Benidorm [ 'OFFICIAL MERCHANDISE' ONLY

MEN WOMEN UNISEX CHILD * At Amazon UK

A COLLECTION

INSPIRED
BY
BENIDORM

COLLECTION = Q : WOMEN INISEX EHILD

Ademads, las camisetas de Benidorm estan presentes en otros importantes portales como son La
Tostadora y Amazon de UK.

MEN MEN - ¥

latostadora | prsE e ﬂ Amazon Fashion wew
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https://iconinside.es/?lang=en

o Benidorm is Running

Con el fin de seguir promoviendo el running en Benidorm, Visit Benidorm llevé a cabo durante el
2018 un video interactivo cuya finalidad era la de que los usuarios de cintas de correr con pantalla
pudieran simular y sentir durante su entrenamiento que recorren parte del recorrido de la Media
Maraton de Benidorm.

B s 3 - - - ';_-H.:__;:F-
The Benidorm Half starts with

o Campaia Enjoy & Respect

Durante la primavera del 2018, el Ayuntamiento y Visit Benidorm llevaron a cabo una campafa
con la intencion de concienciar en todos los puntos turisticos (hoteles, hosteleria, restauracion...)
de que en la ciudad no tienen cabida las conductas irrespetuosas., por ello, se

instalaron carteles con advertencias, en inglés, y se distribuyeron posavasos y camisetas en las
principales zonas de fiesta de la ciudad.

b

ENJOYE ENJOY
RESPECT RESPECT

ENJOY &
{3 419]

Please be considerate
and respec iy
ather people.

Please use bins and
recycling containers,




o Visit Benidorm apuesta por los Filmmakers

Si hay un contenido que juega un papel clave en los procesos de decisiones de compra, son los
videos. Su aplicacion es basica a la hora de generar engagement con los clientes, compartir
informacion del producto y proponer un panorama en cuanto a la generacion previa de
expectativas.

Los consumidores ya no estan vinculados a sus televisores en casa. Con pantallas ahora
disponibles en cualquier lugar, el acceso al contenido es omnipresente. Asi, la cantidad de tiempo
gue la gente pasa viendo contenido de video online ha aumentado sustancialmente.

Siendo consciente de esta realidad, la Fundacién Visit Benidorm ha llevado a cabo en 2018 un
Video Trip en el que participaron seis expertos en generar contenido en video, que vinieron a la
capital de la Costa Blanca acompafiados de sus modernos equipos de grabacion y con la intencion
de crear contenido audiovisual de alta calidad.

Los también conocidos como “Filmmakers” participantes en esta accion, venian de ltalia y
Alemania y no sélo son profesionales del video, el hecho de compartir sus creaciones en Redes
Sociales ha permitido que se conviertan también en influencers, reuniendo entre todos mas de 270
mil seguidores en la popular red social de fotos y videos Instagram.

Sin duda alguna, esta supone una oportunidad para Benidorm ya que por un lado obtiene una gran
cantidad de contenido en video el cual podra usar en la promocion de la ciudad en los proximos
anos y por otro lado, los propios filmmakers van a dar difusion de dicho contenido a sus
comunidades de seguidores, llegando los mejores planos de Benidorm a una gran cantidad de
potenciales turistas.

Pincha AQUI para disfrutar de cada uno de los cuatro videos realizados por los Filmmakers



https://drive.google.com/drive/folders/1J0e5acQcxou4aLhDrcmdV3FXDCYuMZ0m?usp=sharing

. Colaboraciones

Visit Benidorm ha colaborado durante 2018 con numerosas empresas e instituciones con el fin de
que se llevaran a cabo diferentes eventos, jornadas, congresos, etc.

o Costa Blanca Senior Masters

Sin duda alguna este evento supuso una gran oportunidad para que Benidorm y su oferta de Golf
llegara a millones de hogares en todo el mundo.

Los mejores golfistas senior del mundo se dieron cita en Benidorm para ser participes del Gnico
evento del Circuito Europeo que se celebraba durante el 2018 en Espafia y que llegaba por
primera vez a territorio alicantino con el propdsito de asentarse durante las préximas temporadas.

Esta prueba golfista contd con una importante repercusion mediatica. Durante el transcurso de la
misma se grabo un programa resumen de mas de 200 horas de duracion con imagenes y
entrevistas a los participantes que, posteriormente, se emitié en 50 paises, con una potencial
audiencia de 188 millones de hogares de los cinco continentes. Las imagenes de Benidorm
llegaron a mercados tan importantes como el Reino Unido a través de Sky Sports, con més de 6,5
millones de abonados, o Estados Unidos y Canada que emitieron el torneo a través de The Golf
Channel, con una audiencia que supera los 90 millones de abonados. El torneo también se vi6 en
varios paises asiaticos, destacando el mercado de Corea, con mas de 18 millones de seguidores
que vieron el torneo por JTBC.

Durante el torneo, Benidorm cont6 con una mesa compartida con el Patronato Costa Blanca y la
Asociacion de Golf de la Costa Blanca en la que se dispuso de informacion turistica sobre la
ciudad y la region con el fin de que los participantes y el publico asistente pudieran conocer mas
sobre las bondades que ofrece el destino.

Pincha en la imagen para disfrutar del video resumen del torneo.
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https://drive.google.com/drive/folders/1J0e5acQcxou4aLhDrcmdV3FXDCYuMZ0m?usp=sharing
https://drive.google.com/open?id=1Klza9w548QL4GLwF8bOdfeMicMh_ftOd

Q© Fiim office

Visit Benidorm ha colaborado muy activamente con la Benidorm Film Office durante el 2018. Tres
han sido las acciones méas destacadas en las que la Fundacion ha estado cooperando con el fin de
mostrar los mejores planos del destino.

Fugitiva

En Febrero de 2018, Benidorm una vez mas volvia a ser un plat6é de grabaciones, en esta ocasion,
para la serie de TVE 'Fugitiva’, que protagonizaba la actriz espafiola Paz Vega.

La serie que se emitié en TVE y en la que Benidorm era un protagonista mas de la trama, narraba
la historia de Magda (Paz Vega), quien tenia que tomar una importante decision en su vida tras un
secuestro. Ella, junto a su familia, se trasladaban de México a Benidorm.

La grabacion de 9 de los 10 capitulos de los que consta la serie, no sélo convirtié la ciudad en un
reclamo publicitario del municipio en ‘prime time’, sino que ademas supuso una inversion indirecta
de mas de 600.000 euros a través de las pernoctaciones —alrededor de 2.500-, y contratos con
empresas, técnicos —en torno a 40- y figuracién. De hecho, 1.500 benidormenses participaron
como ‘extras’ en la serie.

Visit Benidorm junto a HOSBEC estuvieron coordinando el alojamiento y manutencion de todos los
protagonistas y el equipo de produccion, ayudando con la busqueda de localizaciones y en
definitiva apoyando a la productora en todas las necesidades que iban requiriendo.

A finales de noviembre la serie se incluy6 en la plataforma Netflix, llegando a 190 paises, siendo
doblada a inglés y subtitulada en 27 idiomas.

=G

CharlOPEZ «MercedesSAMPIETRO FedroMariSANCHEZ



https://drive.google.com/drive/folders/1J0e5acQcxou4aLhDrcmdV3FXDCYuMZ0m?usp=sharing

Single Moms

Visit Benidorm también colabor6 con la grabacion del popular reality show escandinavo "Single
Moms" de la televisién 3 que cuenta con 884.000 espectadores diarios y en el que una madre
soltera busca marido. Concretamente se grabé el capitulo final en el que la madre se decantaba
por un candidato final.

La intencion que buscaba la Fundacién apoyando esta grabacién era la de poder mostrar los
mejores planos de Benidorm y posicionar la imagen mas chic de Benidorm en un destino
caracterizado por su alto poder adquisitivo como es Suecia.

21 Kids & Counting

Este reality, narra el dia a dia de Sue y Noel Radford, una pareja de britdnicos que tiene 21 hijos.
En verano de 2018 decidieron pasar sus vacaciones en Benidorm y debido a la repercusion
mediatica que tiene el programa, Visit Benidorm accedio a colaborar, facilitando todo tipo de
contactos y posibilidades que les podia brindar la ciudad. Entre otras cosas, la familia visité Terra
Mitica y realiz6 un Jeep Tour.

El programa se emite en el channel 4 y cuenta con cerca de 2 millones de espectadores.



https://drive.google.com/drive/folders/1J0e5acQcxou4aLhDrcmdV3FXDCYuMZ0m?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1J0e5acQcxou4aLhDrcmdV3FXDCYuMZ0m?usp=sharing

o Asamblea Asociacion Promotores Musicales (APM)

La capital de la Costa Blanca, tuvo el lujo de recibir a los miembros de la asociacion de promotores
musicales que vinieron a Benidorm con el fin de celebrar su asamblea anual.

Gracias a la colaboracion ofrecida por parte de Visit Benidorm en la coordinacion y gestion de

dicha asamblea, la Fundacion pudo contar con un mostrador con informaciéon y merchandising a
través del cual se pretendia mostrar las virtudes de Benidorm a los asistentes a dicha asamblea,
dicho mostrador estaba ubicado en el Melia Villaitana, lugar donde se desarrollaba la asamblea.

Los asistentes en lineas generales mostraron gran interés en conocer mas sobre la ciudad,
demostrandose de esta manera la importancia que tiene colaborar con este tipo de eventos donde
los asistentes son referentes del mundo de la produccion musical.

o Otros

Visit Benidorm, durante el 2018 también ha colaborado y estado presente en la gestién de
importantes eventos como el Foro de Turismo de Benidorm y el Digital Tourist18, en el disefio
de las creatividades de las campafas de co-marketing de Hosbec en los mercados espafiol y
portugués, en el viaje de inspeccion realizado a Antalya, en las reuniones de la AMT (Alianza
de Municipios Turisticos) y en el observatorio para la transformacion digital de los destinos
turisticos "Digitur" y en las de la red DTI (Destinos Turisticos Inteligentes)


https://drive.google.com/drive/folders/1J0e5acQcxou4aLhDrcmdV3FXDCYuMZ0m?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1J0e5acQcxou4aLhDrcmdV3FXDCYuMZ0m?usp=sharing

Como bien indica el portal online eventosfera.com; Si hay un sector que realmente ha cambiado
ha sido el sector del turismo, no solamente por la forma de publicitarse o promocionarse sino por
la necesidad de conversion de destinos opacos, mudos, en destinos conectados. El desarrollo
de las nuevas tecnologias han generado que los usuarios sean los principales protagonistas,
antes, durante y posteriormente a la realizacion del viaje. Y las tres etapas son fundamentales a
la hora de promocionar un destino.

Cuando hablamos de la importancia de las nuevas tecnologias aplicadas al turismo, no
solamente hablamos de proporcionar conectividad al viajero sino de ser facilitadores de
informacion, contenido de calidad, buena usabilidad de las plataformas y presencia mas alla de
las habituales herramientas sociales, también en nodos especificos que favorezcan la
interaccion.

Es sabido que toda estrategia dirigida a la promocién de un destino turistico debe trabajar en el
objetivo de generar en el viajero una experiencia satisfactoria que refuerce sus lazos
emocionales con el destino y favorezca asi la recomendacion pero el esfuerzo ahora debe ser
mayor, debemos salir de la comoda postura de ser simples ofertadores de destino y abrir el
abanico para atender las multiples posibilidades que el usuario tiene de llegar hasta nosotros.

La web turistica de Visit Benidorm (www.visitbenidorm.es), su blog (lifeinbenidorm.com) y sus
canales en redes sociales (@visitbenidorm) se sitian como elemento central en las estrategias
de comunicacion y promocién de Benidorm en Internet.

WWW




Visit Benidorm Analytics

En 2018, la Fundacion ha empezado a trabajar con la herramienta Visit Benidorm Analytics, que
nos permite de una manera rapida y eficaz recopilar los datos y estadisticas de las Redes Sociales
y la Web, mostrandolos a través de gréficas en un cuadro de mando intuitivo y facil de interpretar.

A nivel genérico, gracias a la herramienta, hemos podido obtener una comparativa estadistica de
todas las redes sociales entre los afios 2017 y 2018. Tal y como podemos observar a
continuacion, se ha producido un aumento en cada uno de los elementos estadisticos medidos,
especialmente en las impresiones, esto se debe a que en 2018 y gracias a la herramienta, se han

podido obtener las impresiones generadas por las instastories, un dato que hasta este afio no se
habia podido medir.

2017 2018

11.743.056 Impresiones 52.876.217 Impresiones

19.346 Aumento de 23.235 Aumento de
Seguidores Seguidores

197.091 Me Gusta 295.390 Me Gusta

25.411 Compartidos 24.143 Compartidos

5.470 Comentarios 9.141 Comentarios
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& web

La nueva pagina web www.visitbenidorm.com fue creada en 2014 y desde ese momento no ha
dejado de crecer, tanto en contenido como en visitantes.

Este portal web ya traducido en 10 idiomas, se ha convertido en el motor central de la estrategia
de comunicacion online de Visit Benidorm, siendo el principal generador de contenido, con
secciones actualizadas semanalmente como son la seccién noticias o el calendario, se ha

convertido en un espacio en el que cualquier perfil de turista puede encontrar informacion turistica
hecha a su medida.

NACIONALIDAD
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DATOS WEB

1.020.607 Visitas

396.373 Usuarios
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‘ Nuevas Secciones

Durante el 2018 se han desarrollado dos nuevas secciones en la pagina web, dando gran
protagonismo a dos productos en los que Visit Benidorm lleva trabajando desde hace tiempo y que
ahora ya tienen visibilidad en su portal web. Se trata de los productos MICE y Benidorm Film
Office.

o Benidorm Convention Bureau (producto MICE)
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. Facebook

Comenzando con el andlisis en Redes Sociales, Facebook sigue siendo uno de los pilares
principales de las estrategia de promocién online desarrollada por parte de Visit Benidorm

durante el 2018.

CHa| Us{arigs

M 20.771

Durante el pasado afio se publicaron 1.068 posts en Facebook que alcanzaron a mas de 6,5
millones de personas, generaron mas de 9 millones de impresiones, 61.096 "me gusta" y mas de
20.000 compartidos. Unos resultados muy positivos que han permitido que Benidorm se convierta
en un referente en Redes Sociales.

Comunidad Valenciana

Valencia, Benidorm, Alicante y Peniscola son los
destinos valencianos mas seguidos en redes

EVROPAPRESS  walimcin

El X Barémetro de Redes Sociales y Destinos Turisticos de la Comunidad Valenciana del segundo
semestre de 2018 coloco a Benidorm entre las ciudades mejor posicionadas tanto en Facebook
como en Instagram en la Comunidad Valenciana.
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Si pasamos a analizar el top 5 de paises de
seguidores. Podemos observar un claro et

16.3%

dominio del publico espafiol, con mas de

24.000 seguidores, en segundo lugar

tenemos a Reino Unido con 7.600 followers,

en tercer, cuarto y quinto puesto

encontramos a Argelia, Portugal y Francia
respectivamente, con 6.743, 1.603 y 852 Reno Unido
respectivamente.

Espafia
59.4%

Fuente: Facebook Analytics

En cuanto a la evolucién del alcance y las impresiones, podemos observar principalmente un
pico en el mes de febrero, esto se debe a la campafa llevada a través de facebook ads para
promocionar la oferta de deporte al aire libre en invierno que se llevé a cabo en Alemania,
Suiza, Austria, Rusia e Ingalaterra y la campafa llevada a cabo para promocionar la serie de
TVE grabada en Benidorm, "Fugitiva". El segundo pico que se produce en el mes de Julio se
debe a la campafia de "Music & Emotion" enfocada a la promocion de festivales y eventos
musicales.
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Fuente: Facebook Analytics

Facebook este afio nos permite descubrir las reacciones de nuestro publico hacia nuestras
publicaciones. Los resultados obtenidos en la pagina de Visit Benidorm han sido positivos,
predominando notablemente los "Me Gusta" y seguidos por los "Me Encanta”, y sin embargo,
los "Me entristece" 0 "Me enfada" han sido muy escasos, demostrandose de esta manera
que la gran mayoria de los seguidores reaccionan favorablemente ante las publicaciones.

Reacciones

Fuente: Facebook Analytics



) Twitter

Twitter sigue siendo un canal importante en la comunicacién online de Visit Benidorm,
durante el 2018 se publicaron 1.055 tweets en este canal, que generaron 1.473.463
impresiones, 2.437 retweets y 7.898 Me gusta. Unos datos que muestran una notable
fidelizacion por parte de los followers de Visit Benidorm en Twitter.

En cuanto al numero de seguidores, 9.400
podemos apreciar en la grafica como

este ha ido en aumento a lo largo del

afo, pasando de los 7.969 del 4700
comienzo de afo, a los 9.344 con los
qgue terminamos el 2018.
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Respecto a las impresiones, en este caso

volvemos a el pico que se produce en los 150.000

meses de temporada alta, un crecimiento
exponencial que en este caso también se
debe a la campafia de "Music & Emotion"
enfocada a la promocion de festivales y

100.000

eventos musicales y que generé un total de 50.000

74 millones de impresiones en todos los
canales utilizados.

Finalmente, hacemos hincapié en la
procedencia de los followers en Twitter,
viéndose reflejado en el grafico que la gran
mayoria de los seguidores son espafioles,
seguidos de los ingleses que ocupan el
segundo puesto. En "otros" encontramos
paises como Rusia, Argentina, e incluso
EEUU, sin embargo, ninguno de ellos supera

el 3% de cuota. Reino Unido
18%
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Fuente: Twitter Analytics

Impresiones

Fuente: Twitter Analytics

Procedencia

Fuente: Twitter Analytics
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. Instagram

Benidorm fue uno de los primeros destinos valencianos en apostar por la Red Social
Instagram, este hecho, unido al trabajo diario en generar contenido de calidad han hecho que
sea uno de los destinos mejor posicionados en este canal.

Totales 2018

B Comentarios

Respecto a las impresiones, en el caso de Instagram podemos ver como practicamente no
existen picos y durante todo el afio se mantiene la misma constante. Esto se debe a la
apuesta por la promocién en organico y no de pago durante todo el afio.

300

0 I I I I I | I I l I
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

N
g
g

5
8

Seguidores

Benidorm cerré 2018 con 22.513 seguidores,

un dato muy positivo, conllevando un omres
aumento de 8.524 followers con respecto a 38.4%
2017. Cabe destacar que en cuanto al

género de los seguidores de Instagram en la

cuenta de Visit Benidorm, predominan las

mujeres con un 61% frente al 39% de

hombres.

Mujeres
61.6%

Fuente: Instagram Analytics



También es importante destacar los 3 posts con mejor reaccién en cuanto a "me gustas" por
parte de los seguidores de Visit Benidorm, entre los tres suman mas de 4.000 likes

visitbenidorm & visitbenidorm @B visitbenidorm
= Bemidorm = Benidoerm, Spain
—  Benidorm, Spaln

1.627 uds 1.319 nde

Se ha demostrado que la instantaneidad es una de
las claves del éxito de las Redes Sociales, de

ahi viene la gran acogida que las Instagram
Stories han tenido desde su lanzamiento. Cuando
hablamos de historias de Instagram, nos referimos
a aquellas publicaciones que tienen una caducidad
de 24h y en las que podemos incluir, fotos, videos,
encuestas, iconos, geolocalizaciones y un largo
etcétera de elementos que complementan
nuestras publicaciones.

Discoier the coves in a Natural Park

Durante el 2018, se han publicado 1.056 historias de
instagram generando unos resultados muy
interesantes como son; los mas de 20 millones de
impresiones obtenidas y 17.9 millones de alcance.




. Blog Life in Benidorm

El Blog Life In Benidorm sigue funcionando a pleno rendimiento y en 2018 fueron un total de 34 los
post publicados en dicho portal. Generando un total de 20.567 visitas y 11.396 visitantes que
pudieron descubrir alguno de los post que exponemos a continuacion:

Gana Una Experience en Benidorm (01/02/2018)
bit.ly/GanaunaExperienciaenBenidorm

Necesitas Inspiracion para san Valentin (05/02/2018)
bit.ly/SanValentinBenidorm2018

Benidorm es un personaje mas de la serie, sin Benidorm no existiria "Fugitiva" (23/02/2018)
bit.ly/BenidormSerieFugitiva

Disfruta esta Semana Santa de tu primer bafio del afio (12/03/2018)
bit.ly/SemanaSantaBenidorm2018

Campafia Web Serie Benidorm (23/04/2018)
bit.ly/WebSerieBenidorm

Gastro Hotel RH Canfali **** Benidorm (27/04/2018)
bit.ly/HotelIRHCanfaliBenidorm

Benidorm llega a la final del galardén destino turistico accesible (11/05/2018)
bit.ly/FinalGalardonDestinoTuristicoAccesible

Hotel Don Pancho, una nueva experiencia (23/05/2018)
bit.ly/HotelDonPanchoNuevaExperiencia

El dia 23 de Junio le damos la bienvenida al verano en la playa de levante (22/06/2018)
bit.ly/BienvenidaVerano2018

Benidorm, la cuidad que vio nacer el bikini (29/06/2018)
bit.ly/BenidormLaCuidadqueVioNacerEIBikini

Benidorm muestra todo su apoyo a las personas sordociegas (29/06/2018)
bit.ly/ApoyoDiscapacidadVisualAuditiva

Buceo en un paraiso ecoldgico: la posidonia oceanica (04/07/2018)
bit.ly/BuceoParaisoEcologico

Ganadores del concurso de Tapas y Pinchos de Benidorm en su octava edicién (13/07/2018)
bit.ly/ConcursoTapasyPichos2018

La Cost Blanca Cup volvié a ser un éxito (20/07/2018)
bit.ly/CostaBlancaCup2018

Vistete de Benidorm en el #Low2018 (27/07/2018)
bit.ly/LowFestBenidorm2018

Vive el Agosto mas emocionante en Benidorm (03/08/2018)
bit.ly/ViveEIAgostoMasEmocionanteEnBenidorm

La isla de Benidorm, el mitico icono (12/08/2018)
bit.ly/IslaDeBenidorm

Por amor al arte (18/08/2018)
bit.ly/PorAmorAlArteBenidorm

De Benidorm a Santiago (24/08/2018)
bit.ly/DeBenidormASantiago
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. Blog Life in Benidorm
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Vive la cultura en el Huerto de Coldn (31/08/2018)
bit.ly/ViveLaCulturaHuertoDeColon

Benidorm is Proud #BenidormPride (07/09/2018)
bit.ly/BenidormPride2018

Benidorm y la republica Romana en el 'catellum' (14/09/2018)
bit.ly/BenidormyRomanaEnCastellum

Disfruta de Benidorm a dos ruedas (23/09/2018)
bit.ly/BenidormADosRuedas

Actividades del dia mundial del turismo 'Cuidad de Benidorm' 2018 (26/09/2018
bit.ly/DiaMundialDelTurismoBenidorm2018

Halloween llega a Benidorm (28/09/2018)
bit.ly/HalloweenLlegaABenidorm2018

Benidorm vivié la Batalla de Normandia
bit,ly/BatallaDeNormandiaBenidorm

El Base jump extreme world championship tendra lugar en el gran Hotel Bali de Benidorm (18/10/2018)
bit.ly/BaseJumpBenidorm2018

Benidorm #DestinoAccesible2018 (26/10/2018)
bit.ly/BenidormDestinoAccesible

Una semana de competiciones internacionales (02/11/2018)
bit.ly/SemanaDeCompeticionesinternacionales

Fiestas mayores de Benidorm (09/11/2018)
bit.ly/FiestasmayoresBenidorm

Todo el afio buceando en el paraiso (16/11/2018)
bit.ly/TodoEIAfioBucenadoEnEIParaiso

En Navidad regalate Benidorm (4/12/2018)
bit.ly/RegalateNavidadEnBenidorm

Renace el castillo de Benidorm (4/12/2018)
bit.ly/RenaceCastilloDeBenidorm

Tu noche vieja en Benidorm (12/12/2018)
bit.ly/NocheViejaBenidorm2018
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. Youtube

En el pasado afio, Visit Benidorm a través de su perfil "Life In Benidorm" publicé 14 videos en
el reconocido portal Youtube, sin duda, este sigue siendo un portal de comunicacién
audiovisual de gran importancia para Visit Benidorm.

Totales 2018

i 87.700

{88 visualizaciones 8 Minutos

Durante el 2018 Visit Benidorm ha seguido trabajando en la creacién de contenido para
deportistas y amantes del ciclismo y la escalada. Por ello ha aprovechado el portal Wikiloc
para desarrollar nuevas rutas geolocalizadas.

Totales 2018

11396.373

Usuarios




. Clipping

Diferentes medios y blogs de toda Espafia y Europa se hacen eco de
todas las posibilidades que ofrece Benidorm.

El "clipping"” consiste en recopilar las apariciones en prensa y todo tipo de
medios de comunicacion de una empresa concreta. La palabra clipping
significa en inglés “recorte de periddico” y aunque esta labor nacio
recogiendo Unicamente noticias en este medio, con el paso del tiempo se
ha extendido a otros medios digitales.

Su uso principal permite conocer que hablan de nosotros y estudiar
nuestra reputacion en los medios y la sociedad.

Aqui puedes ver una seleccion de todas las noticias, publicaciones y
videos en los que aparece Benidorm.

Si deseas ver cada articulo al completo haz click AQUI o
en http://bit.ly/Clipping2018



https://drive.google.com/open?id=1nWF6ajIum_AoTlElH5nntDVGRpIbKxZv
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Una mujer toma una foto del «skyli

de id m,’

protagonista del estand de Fitur. oo revenca

Benidorm en 78 metros cuadrados

P La capital turistica mostrara su apuesta por ser Destino Turistico Inteligente y por los eventos en
su promocion en Fitur Una fotografia del «skylines a gran tamario sera la protagonista del estand

REDACCIONA. V.
M La oferta nuristica de Benidorm
en 78 metros cuadrados. La ciu-
dad dio a conocer ayer como serd
el estand en el que se promocio-
nard en la Feria Internacional de
Turismo de Madrid (Fir) y qué
aspectos de toda su oferta poten-
ciara este afio en la muestra a la
que acuden miles de personas.
La capital turistica tendri como
cada anounespacio paraellasola
dentro del expositor de la Comu-
nidadValenciana donde también
se podran ver las otras cinto mar-
cas: CostaBlanca, Valéncia Turis-
me, Castelldn Mediterrineo, Ali-
cante y Turismo Valencia.
Enconcreto, elestand benidor-
mense tendrd 78 metros cuadra-
dos expositivos. Pero lo que mas
llamara la atencion serd la nove-
dosa estructura puesto que carece

de wtrusss y toda ella surge de la
base, Ademas, la protagonista del
expositor serd una fotografia re-
troiluminada del uskylines de no-
che que tendrd una altura de 7
metros por 19 de largo. Las dos
playasurbanas de Benidorm tam-
bién tendran su hueco en la zona
demostradores. También contard
con diversos espacios para reu-

niones, asi coma unagran panta-
lla de video.

Destino Turistico Inteligente

Enlaferia que arranca el miérco-
les17deenern, laciudad presen-
tard sus novedades tecnoldgicas
ligadas a su intencion de conver-
tirse en el primer Destino Turisti-
co Inteligente (DTI) de Espana.

mg—

También se dard a conocer un
avance de la programacion de
eventos que se desarrollaran a lo
largodel anoen el municipio, en-
tre ellos, las citas musicales mds
importantes.

Benidorm participard en dos
mesasde Fiturtech. La primera, ti-
tulada «Segmentaciin de los
clientes atravésdelos datoss, que

—-..} l A
Balearia presenta

su flota ecoeficiente
en la feria

P La naviera dianense Ba-
learia presentard, de manos
de su presidente Adolf utor,
en la Feria Internacional de
Turismo (Fitur) su flota «eco
fast ferrys, con capacidad
para 350 pasajeros, y que
cubrira fa linea Ibiza-For-
mentera. Ademas, en la fe-
ria se mostraran los prime-
ros bugues propulsados a
gas natural del Mediterra-
neoy se llevaran a cabo va-
Tios «showcookings durante
los dias de la muestra.

L — I
tendrd lugar el mismo miéreoles
17venella participard la gerente
Fundacidén Visit Benidorm, Leire
Bilbao. Eljueves 18 elalcalde, Toni
Pérez, expondrilaexperienciade
Benidorm en lo relativo a«La di-
ferenciacidn como formula para
el reposicionamiento de los des-
tinos pioneross.

Oferta LGTB

En Fituy, la capital turistica seguird
promocionando su oferta LGTB
como ya hizo en ediciones ante-
riores dela feria internacional. Asi
las opeiones para esteSECtorse ex-
hibirdn en Fitur Gay, donde se
presentard la Benidorm Pride de
2018.

Benidorm suma otra calle destinada a peatones

INFORMACIGH

P FINALIZAN LAS OBRAS DE PEATONALIZACION DE LA CALLE GERONA de Benidorm que s sumaasia la lista de
vias que han sido peatonalizadas o estan en obras para ello, como Tomas Ortufio o Doctor Pérez Liorca. £l Ayuntamiento
ha invertido en este trayecto carca de 380.000 euros que han permitide generar un nueva espacio 100% libre de barre-
Fas arquitectdnicas con aceras y calzada a la misma altura, entre otras mejoras en el subsuelo,

Fallece Francisco Coello, cura
de El Carmende Benidorm

W El sacerdote tambign fue
profesar y director del IES
Pere Maria, Bernat de Sarria y
otro centro de La Vila Joiosa

REDACCIGN
M Il sacerdote de la parroquia de
ElCarmen deBenidorm, Francis-
co Coello, fallecia el pasado dia 10
de enero tras una larga enferme-
dad. El pirroco se encontraba ac-
tualmente retirado aunque atin
acudfa a participar en alguna de
las misas de la iglesia benidor-
mense, segin indicaron familia-
res del fallecido.

Coello fue profesor de la asig-
naturade Filosofiay director tanto
del [ES Pere Maria como del Ber-

nat de Sarria de Benidorm. Ade-
mis trabajd como maeswo en ofro
centro de La Vila Jolosay dio cla-
ses deTeologia enla universidad.
También fue docente de la Uni-
versidad Nacional de Educacién
a Distancia (UNED).

El entierro se celebro el miér-
colesen Polopy a é] asistieron fa-
miliaresy conocidos. Segin fuen-
tes consultadas por este diario, se
celebrard una misa en su recuer-
do en la parroquia de El Carmen
donde fue durante muchos anos
el parmocoypara la que atin no hay
fecha.

Tras conocerse la noticia, las
muestras de dnimoy condolencia
sesucedieronenlasredessociales
entre exalumnos y conocidos del
sacerdote benidormense.
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Benidorm redobla su presencia en Portugal
para captar turistas lusos mas alladel verano

P La Fundacion de Turismo incluye por primera vez en su calendario acudir a las dos principales ferias del pais por peticion de los
hoteleros pLa ciudad confia en que la puesta en marcha de un vuelo directo con Lishoa atraiga a clientes de mas poder adquisitivo

R. PAGES

BUnmercado con gran potencial,
peroenel que todavia queda mu-
cho trabajo por hacer. La Funda-
cidn de Turismo Visit Benidorm,
elente depromocion piiblico-pri-
vado de la ciudad, va a redoblar
este afo su presencia en Portugal
paraintentarromper laestaciona-
lidad de este mercadoy captar tu-
ristas mds alld de los meses de
temporada alta. Asi lo han confir-
mado fuentes de esta organiza-
cidn, que dentro de su calendario
de ferias para 2018 tiene previsto
participar por primera vez en los
dosencuentros turisticos masim-
portantes del pais vecino: la feria
BTL de Lisboa, que tendrd lugar
del 28 de febrera al 4 de marzo; y
MundoAbreu, tambiénenlacapi-
tal portuguesa, y que se celebrard
los dias 10y 11 de marzo, de la
mano de la principal red de agen-
cias de viajes del pais, Viajes
Abreu.

Aunquela participacion de Be-
nidormen estas feriasnoesnueva,
nunca hasta ahorala ciudad habia
estado presente un mismo afoen
ambos eventos. «Histdricamente
se habia asistido a la BTL, pero
hace unos afios esta feria empezt

e
Benidorm volverd a acudir

alaferiaportuguesa BTL

con un estand propio tras
varios afios sin tener presencia.
NF N

I
Los portugueses sdlo viajan
a Benidorm en temporada
alta, aunque en esas fechas
son el tercer mercado tras
espanoles y britanicos

a flojear y decidimos sustituirla
por Mundo Abreus, explica la ge-
rentede Visit Benidorm, Leire Bil-
bao. No obstante, tras esta deci-
sidn, la Fundacidnsiguid realizan-
dounseguimientode laevolucion
dela BTL, que el pasadoano valvid
4 experimentar un importante re-
punte en cuanto a participacion,
tanto de piiblico como de profe-
sionales. «¥ varios empresarios tu-
risticos pidieron que en 2018 vol-
viéramos @ acudir a esta feria, de
modo que para este afo se ha de-
cidido acudir a las dos:a la BTL
con un estand propio y a Mundo
Abreu con una mesa en el exposi-
tor de Turesparia.

Entre los objetivos de la cita de

to centrar susesfuerzos en dosver-
tientes: porun lado, la desestacio-
nalizaciondel turismoluso, desde
siempre muyrestringido a los me-
ses de verano y con escasa o nula
presencia durante el resto delafo
en la ciudad; por ofro, ser foco de
atraccidn para clientes con
mayor poder adquisi-
tivo, aprovechando
el tirin de la
puesta en mar-
cha desde el
pasado junio
deunvuelodi-
recto  diario
desde el aero-
puerts provin-
cial condestinoa
Lisboa, que prcti-
camente se llena to-
dos los dias desde que
comenzd a operar.

Recuperacion tras |a crisis

Uno de los motivas por los que la
industriaturisticade Benidorm se
muestra optimista con respecto a
Portugalesque, segiinexplicd Lei-
re Bilbao, el paisvecinoesti dando
ya signos de recuperacion tras la
crisis que también azotd su econo-

Y este dato, segii

de Visit Benidorm, se refleja en el
incremento de visitantes que re-
gistraron ya en 2017 las dos ferias
turisticas a las que acudira Beni-
dorm y los propios datos que ma-
neja elsector, que demuestran que
estos clientes disponen cada vez
de mayor disponibilidad
econdmica para gastar
en ocio.
Pese a tener
presencia tni-
camente en los
meses de tem-
porada alta, el
mercado por-
tugués genera
en  Benidorm
alrededor  de
200,000 pernocta-
ciones anuales y du-
ranteel verano esel tercer
pais emisordeturistas hacialaca-
pitalde la CostaBlanca, por detris
de Espana y Reino Unido. Yello, a
pesar de lasmal simas comunica-
ciones existentes, que obligan alos
turistas portugueses a realizar
viajes por carretera de casi
doce horas para pasar
susvacacionesen
Benidorm.

— 4 —

Promocion Visit
Benidorm estrena
el aiio en Holanda

» LaFundacion Turismo ha
iniciado el calendario promo-
cional de 2018 acudiendo a la
vakantiebeurs de Utrecht
(Holanda), considerada la fe-
ria de turismo mas importan-
te de los Paises Bajos y que se
celebradel 9 al 14 enero en el
recinto ferial Royal Dutch
laarbeurs. Por quinto afia,
Benidorm cuenta con mostra-
dor propio en el estand de Tu-
respaia, en el espaciode la
Comunidad. Se trata de una
feria de caracter emixton, di-
rigida a profesionalesy el pa-
blice general. En ediciones
anteriores pasaron por esta

cita mds de 117.000 personas.
_ 1 I—
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Fuentes Agencla Valendara de Turismo

Benidorm lidera un proyecto
para crear en Espanaunared de
destinos turisticos inteligentes

»E| Gobierno y el Consell se unen para desarrollar sistemas que mejoren la competividad y sostenibilidad de
los municipios Ml objetivo es que el turista esté permanentemente informado sobre qué hacer en vacaciones

F.J.BENITO
WEIMinisterio de Turismo ha co-
municadoala Generalitat la inclu-
sion dela provincia de Alicante -el
centroneurdlgico estarden el lns-
tituto de Investigaciones Turisticas
de Benidorm- en un provecto pi-
loto nacional para la creacion de
una red de destinos turisticos in-
teligentesen Espana. La inclusiton
esponde a una peticién expresa
del secretario autondmico, Fran-
cesc Colomer, que planted Beni-
dorm como el municipio turfstico
mis avanzado tecnolégicamente
en la Comunidad Valenciana ac-
tualmente, La Costa Blanca com-
partird experiencia con Almeria,
Badajoz, Madrid, Ledny el Parque
Nacional deMonfragiie en una ini-
ciativacoordinada porla Seciedad
deDesarrolloy Sostenibilidad Tu-
ristica.

La provincia de Alicante figura
entre los primeros destinos wuris-
ticos de Espana con cerca de 15

millones de visitantes al ano,
75.000 plazas hotelerasy unsector
quemantiene 3oo.000 empleosdi-
rectos y representa el 14'% del PIB.
Acellocontribuye el aeropuerto de
Alicante-Elche, quinto de Espafa
conmds de 13 millones de pasaje-
Tos al afio.

El objetivo del proyecto es que
los destinos turisticos, ademds de
ofrecer servicios de calidad y bue-
nasinfraestructuras, estén perma-

La informacion se
canalizara a través de
aplicaciones donde se
podra conocer hasta qué

playa estd mds concurrida
|

nentemente conectados con los
turistas a través deaplicacionesen
los maviles o tabletas. Ademas de
que las playas y las calles cuenten
consefalwifi, quelos turistas pue-
dan acceder a otras prestaciones
como, porejemplo, saberlaevolu-
cién del tiempo, reservar una ha-
maca en la playa, si hay medusas
en el mar, temperatura, conocer la
situacion del trifico en tiempo
real, contar con sistemas para co-
municar al instante cualquier in-
cidenciao, por gjemplo, saber qué
zona de la playa estd mds concu-
rrida a determinada hora del dia,
lo que facilita la eleccion del plan.

Unprimerpaso hasidolainicia-
tiva de la Agencia Valenciana de
Turismo instalando las denomi-
nadas palmeras tecnoldgicas en
paseos maritimos (Torrevieja y
Santa Pola en la Costa Blanca)
donde sepuedenrecargarmaviles
ytablets.

El plan se divide en tres lineas

maestras: desarrollo de un nueva
metodologia de diagnosticoy pla-
nificacion de los destinos sosteni-
bles, la implantacion de metodo-
logiayla creacién deun sistema de
informacion ruristica aprovechan-
do las nuevas tecnologlas,

El Instituto Valenciano de In-
vestigaciones Turfsticas ha publi-
cado ya una nueva guia de apoyo
v gestion a los Destinos Turisticos
Inteligentes. En primer lugar, la
guia analiza lasituacion del mode-
loaescalalocalhaciendo hincapié
enlanecesidad de desarrollarpla-
nes directores enclave destinos in-
teligentes, v revisa de forma pric-
ticalos principalesambitos detra-
bajo e indicadores de evolucidn
incluyendo ejemplos de munici-
pios para cada una de las cuestio-
nes analizadas.

Para Francesc Colomer, «la es-
trategia de las playas inteligentes
debe ser un elemento diferencial
de toda nuestra costa, Cuentan
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448.928

Turistas extranjeros
> La Costa Blanca recibid en
el mes de febrero 448928
(uiristas extranjeros, un 4,6%
mas que en el afio 2017.El
gasto alcanzo los 435.5 millo-
nes, un 2.4% mas que el afio
anterior.

con muchos indicadores que de-
muestran su calidad como Quali-
tur, Sicted o las banderas azules,
pero ahora debemos dar un paso
mishacialaestructuraciéndepla-
vasinteligentess. Colomer subraya
que las playas inteligentes «serdn
aquellas capaces de prestar mejo-
resserviciosysintonizar conla de-
mandas, al tiempo que apuesta
por «trabajar para que las playas
sean mas inclusivas, mds integra-
doras, accesibles, sostenibles y
presten serviciosmasavanzadoss,

Elresponsable dela politica tu-
ristica de la Generalitat asevera
que «el objetivo es que las playas
delaComunidad Valencianasean
un espacio inolvidable sintoniza-
do con la innovacions. La inten-
ciones extender este modelo ato-
doslosdestinos turisticos portoda
la Comunidad Valenciana.
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El negocio de Airbnb en
Benidorm: mil pisosy 8
millones de euros al afo

»Un estudio de Hoshec \ la Fundacion Visit Benidorm sobre [a actividad del mayor portal de alquiler de
viviendas online revela que la oferta en la ciudad se ha disparado un 150% en afio y medio, con agosto
como el mes con mas reservas B El 57% de los arrendatarios comercializa varias propiedades a la vez

R. PAGES

W Unmillardeviviendasdisemina-
das por todos los barrios de Beni-
dorm, un volumen econdmico de
ochomillonesde euros alafio ymés
de 100.000 pernoctaciones fuera de
toda estadistica a lo largo del mes
agosto, el de mayor ocupacionpara
estemodelodealojamiento. Unin-
forme elaboradoporlapatronal ho-
teleraHoshecyla Fundacion de Tu-
rismo Visit Benidorm ha puesto ne-
gro sobre blanco los numeros que
mueve en la capital turistica de la
Costa Blanca Airbnb, lamayor pla-
taforma del mundo de alquiler de
inmuebles por internet y «madre»
de la cominmente llamada «eco-
nomia colaborativax, que para los
hotelerosnoes mds queuna«tram-
pacreadaparanocompetir con las
mismas condiciones que el aloja-
miento regladon.

Elinforme, elaborado por el de-
partamentode BigDatade Hosbec,
toma como referencialos datos re-
cogidosatravésde AirDNA, unser-
vicio que proporciona analisis so-
bre alquileres de vacaciones, to-
mando como referencia un plano
temporal de 18 meses: de junio de
ao16 adiciembrede 2017.Y,amdas
luces, revela conclusiones que has-
ta ahora no se conocian en profun-
didad, pero que desdeambas orga-
nizaciones turisticas pretenden
presentar ante la Administracion,
paraexigirunaactuacion mascon-
tundente contra este tipo de porta-
lesquefacilitan la«hotelizacidn » de
viviendas por medio del alquiler.

El primero de ellos es el creci-
miento imparable que este tipo de

Distribucian geograficade las
viviendas que se anuncian
en este portal.

oferta de alojamiento ha experi-
mentado en Benidormen ehilimo
ano ymedio. En junio dezo16 ape-
nassuperaba los sopapartamentos,
mientras que en agosto de 2017 se
registrala ofertapunta, con uname-
diademds de1.0oo referencias dis-
ponibles. Esteinforme también se-
fiala que la oferta en Airbnb es un
fendmeno globalizado en la ciu-
dad; ¢, dicho de ofra manera, que
nosdloselimitaa laszonas que po-
drian considerarse mds turisticas,

sino que se extiende tambicn a ba-

rrios tradicio-
nalmente
obreros y a zo-
nas residenciales.
Mis de un tercio
de toda la oferta anali-
zada ofrece disponibilidad a
tiempo completa, es decir, se dedi-
ca con habitualidad al alquiler tu-
ristico vacacional. Ademds, cabe
destacarque cadaunidad de aloja-
mientohospedaauna mediadey,7
personasencada comerdializacion
y que la estacionalidad estd muy
presente eneste sector, dado que el

65% de la oferta
estd  ocupada
unicamente entre
1y 3 meses il afo.
Agosto de 2017 fue
el mes del periodo anali-
zado con un mayor nimero de
reservas: casizo.oo0. Multiplicando
esteindicador porlamedia de per-
sonas alojadas, nos encontramos
con que en este messe produjeron
casi 100.000 pernoctaciones furis-
ticas adicionales, que no forman
partede ninguna estadistica oficial

V¥

Alicante, donde
mas oferta hay;
Calp, la mas cara

P Elestudio también tiene refe-
rencias de otras localidades del
entorno de Benidorm, como Ali-
cante, Altea, Calp, Finestrat, La
Nucha, PAlfas y La Vila. La mayor
ofertade apartamentos comer-
cializados estd en Alicante, con
mas de 2.600. 5in embargo, los
apartamentos mas rentables se
sitiian en Calp, dondelatarifa
mediadiaria superalos 100 eu-
rosy losingresos medios por
operacion, los 850 eurcs. ..
]

altratarse de una oferta noreglada.

«Hotelizacién» como fendmeno
Las conclusiones del estudio refle-
jan también el viraje haciala «hote-
lizacion» que se produce en este
tipo de arrendamientos. Principal -
mente, porque el 24% del totalson
silo paraalojarse una noche, frente
al 17% de dos noches; el 16% para
res noches; o entre el 23 y el 20%
para un plazo de entre 4 y 29 per-
noctaciones. A juicio de Hosbec,
este dato confirmaria que «nos en-
contramos en un modelo que pre-
tendesustituir al alojamiento hote-
leron,

Tgualmente, el estudio muestra
el cardcter empresarial de esie tipo
de arrendamientos, al revelar que
el 57% de los «anfitriones» comer-
cializa a la vez varias propiedades;
esdedis queestaactividad se realiza
vonunobjetivo claramenteecond-
mico. jDe cudnto dinero habla-
mos? Lastarifas medias oscilan en-
tre 60 euros por dia en temporada
baja y 100 euros por dia en los pe-
riodosdemayorocupacion, tenien-
dolos precios mascarosdurante los
meses de julio yagostn.

En todo 2017, el volumen de ne-
gorio de estos arrendamientos fue
de7,gmillones de euros, con agosto
de 2017 comomes con mayores in-
gresos: 2.013.520 euros. En el con-
junto del periodo analizade, lacifra
superd los 11 millones, algo que,
para Hoshecy Visit Benidorm, «in-
dica que nosencontramos ante un
auténtico negocio que seescapadel
control de las diferentes adminis-
traciones ydelarecaudadion de im-

PUEsLOS ».

¥ Vista panoramica
de Benidorm, donde Airbnb
mueve alrededor de un millar

%@ de viviendas vacacionales.
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Solo 3 grados mas frios

»Un estudio dela Fundacidn de Turismo revela que la temperatura media en la capital de la Costa Blanca en invierno apenas difiere entre
3y 5grados de lade las Islas Canarias PLa ciudad remite los datos a los principales touroperadores para «arafiary turistas a la competencia

Grafica de temperaturas medias

R. PAGES
W Casi zoojubilados pasan 18 ho-
ras tirados en un ﬂEI'D'PHEnU es-
perando para viajar a Benidorm.
Masalladelimperdonable retraso
vlafalta de mimo por parte de la
compaiia aérea que debia llevar-
lesasudestino, el calvario que su-
frieron estos abuelos tiene otra
historia aiin mds interesante de-
trés. Los turistas proceden, ni més
ni menos, que de las Islas Cana-
rias. Y -aquiviene lo extrafio-han
elegido Benidorm como destino
desus viajesdel Tmserso en mitad
del mes de febrero, justo cuando
ensuarchipiélago el turismoesta
en plena temporada alta.

Como ocurre con estos mayo-
res, si el sol tuviera que elegir un
destino para pasarlasvacaciones
de invierno, probablemente opta-
rfa también por Benidorm. Esie
concepto, acunadopara la ciudad
enunfamosoeslogan promocio-
nal de la época de Pedro Zarago-
za, vuelve a cobrarahora actuali-
dad gracias a una accién iniciada
porlaFundacion de Turismo Visit
Benidorm para captar turistas del
norte de Europa poniendo al cli-
ma de la ciudad como principal
reclamo,

El ente de promacidn puiblico-
privada ha realizado un estudio
comparativo en el que se toman
como referencialas temperaturas
medias diarias de diversos desti-
nos de las Islas Canarias y de Be-
nidorm durante los mesescentra-
les del invierno, para reflejar que
la capital wristica de la Costa
Blanca registra al mediodia una
climatologia muy similar ala de
otros destinos competidores.
En concreto, existe una di-
ferencia mediadetansdloy
grados en la mayorfa del
periodo analizado, con pi-
cosde hastaun méximo

DURANTE LOS MESES DE NOVIEMBRE, DICEMBERE ¥ ENERO

= Benidorm
= Maspalomas [Gran Canaria )

] 0

15 20

Fuente: Fndacion de Turfsme Visit Benkdorm Documentachon: Acoutvealier

de 5 grados de temperatura por
debajo. Aunque también hay dias
enlosque Benidormllega a regis-
trar, incluso, un tiempo més calu-
roso que zonas como Maspalo-
mas (Gran Canaria), Puerto del
Rosario (Fuerteventura), Puerto
del Carmmen (Lanzarote) o Arona
(Tenerife}, loscuatro destinos que

se han tomado como referencia al

INFOGRAFTA ¥ & ESTEVEZ

ser los puntos que se encuentran
mis al sur delas principalesislas,
para as{ «hacer un estudio lo mis
real posibles, explican desde Visit
Benidorm.

Aunque en la tabla que acom-
panaa esta informacion tan solo
se reproducela comparativaentre
Benidorm y Maspalomas, el con-
junto del informe elaborado por
la Fundacién a través de Accu-
eather, una compafiia esta-

dounidense que ofrece prondsti-
cosdel tiempo entodo el munde,
se centra en los cinco puntos tu-
risticos antes mencionados du-
rante los meses de octubre, no-
viemhre, diciembre y enero.
Enellase ohserva, porejemplo,
que Benidorm alcanzo tempera-
turas de hasta 24 grados centigra-
dosenplenodiciembreodeasen
enero, mientras que en los cuatro
destinos canarios solo se superd
esa temperatura un dia durante
todoelmes: 28 prados el 2 de ene-
roen Arona, cuando enBenidorm
regisiraron 22,

|
La mayor desventaja es

el hajon de temperaturas
nocturno: la virtud, que

el agua del mar es mas
calida que la del Atlantico

La gerente de la Fundacitn de
Turismao, Leire Bilbao, explicd que
Visit Benidorm ya realizd este
mismo estudio hace dos invier-
nos y aprovecho todalainforma-
cidn obtenida para remitirla a los
principales touroperadores euro-
peos, con el fin de convencerles
de que Benidorm tiene un clima
pricticamente igual al de Cana-
rias durantelas horas de sol. « Por
la noche es distinto. Alli las tem-
peraturas nocturnas se mantie-
nen y en la peninsula bajan bas-
tante, pero a esa hora los turistas
ya estin en el hotel, asi que el frio
no es un problemas, indica Bil-
bao. Por contra, la desventaja de
lacapital dela Costa Blancaen las
horas de oscuridad se com pensa
conun punteafaver conelque no
pueden competir lasislas:la cali-
dez del mar Mediterrineo, mu-
chomads apetecibleparatomarun
baro que sus frias aguas del At-
lintico.

Desde el brgano de promocitn
turistica se va a repetir este afio la
misma operacién de 2016: remitir
alosmayoristas todos estosdatos
de cara a la venta de vacaciones
para el invierno 2018-2019. Ade-
mis, aprovecharin ladrastica ba-
jada de temperaturas registrada
en el conjunto del pais los prime-
rosdiasde febrero para demostrar
alos touroperadores que, incluso
en plena ola de frio, la diferencia
entre Benidorm v Canarias lan
s0lo fue de 4,46° centigrados.
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Benidorm, a por el turista italiano

»La Fundacion Visit Benidorm analiza las redes sociales para ofrecer un producto a medida y recuperar este mercado ®La ciudad
viajara a Turin o Roma para dar a conocer su oferta wLos potenciales visitantes valoran positivamente el clima y la seguridad de la ciudad

TONY POLA

M En los afios go era habitual ver
en la ciudad de Benidorm a jove-
nes italianos a la ultima moda,
dvidos de la diversitn que siem-
preofrece lacapital turisticade la
Costa Blanca. Afios mds tarde,
este mercado, el cuarto emisor de
turistasen nuestro pais, comenzo
a perder importancia hasta rele-
gar ala Comunidad Valencianaa
la sexta plaza en lo que respecta
allegadas de italianos a Espafa.

Desde la Fundacion Visit Beni-
dorm explican que se trata de un
sector con perspectivas de creci-
miento, «peroque alindesconoce
todo lo que puede ofrecer la ciu-
dad més alld del sol y la playan,

El principal competidor de Be-
nidorm para atraera este puiblico,
curiosamente, es la propia Italia,
unanacion llena de playas ycalas
paradisiacas y de atractivos gas-
trondmicos y culturales muy
asentados. De hecho, el 82,9% de
los italianos que decidenviajar, no
salede su paisenvacaciones. Otro
de losrivales parala ciudad beni-
dormense son otros destinos es-
pafoles como los archipiélagos
de Baleares y Canarias, muy de
maodatiltimamente entrelos jove-
nes viajeros italianos.

El cardcter delos habitantes de
este pafs europeo también hace
quenosuelan contratar sus vaca-
ciones en paquetes organizadas,
por lo que conocer sus gustos se
ha vuelto fundamental para po-
der captarlos como turistas, Por
ofra parte, especialmente en lo
que respecta a la Peninsula, son
cada vez mds numerosas las
agencias que organizan un viajea
medida, prescindiendo de las
propuestas de la tour operacion,
razon por la cual Benidorm esta
apostando por personalizar sus
acciones, adaptandolas cada vez
mdsalasexigencias concretasdel
mercado.

Datos para conocer al turista
Para segmentar estas acciones
promocionales y conocer |os in-
tereses de los potenciales visitan-
tes, Benidorm lleva mas de dos
afios monitorizando la actividad
delositalianos en lasredes socia-
les, principalmente Twitter e Ins-
tagram.

Los resultados arrojan que el
asol y playa» sigue siendo una
gran motivacion, seguidadel ocio
nocourno, de la cultura y el entor-
no natural.

El perfil més frecuente del tu-
rista interesado en la ciudad es
unamujer de 25 a 34 anos, usua-
ria de Instagramy procedente de
lazona de Lombardia. El climay
la seguridad son otras de las
cuestiones que mas valora el ita-
liano que interactia en internet
con Benidorm, mercado que, en

Valoracidn, menciones e intereses de los usuarios de Redes en Italia hacia Benidorm

EL POTENCIAL TURISTA APRUEEA CON NOTA CUESTIONES COMO EL CLIMA 'Y SE INTERESA POR TEMAS COMO LA PLAYA O EL OCIO
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el extranjero, apuesta por Espafia
a la hora de contratar estancias
largas.

Para recuperar a este turista,
estd siendo fundamental tam-
biénelaumentode vuelos conec-
tados con Italia desde el Aero-
puerta de Alicante-Elche. En
2018, companias como Ryanair,
Vueling, Easyjet o Volotea enla-
zan con las ciudades de Roma,

Mildn Bolonia y Venecia, con més
de goo vuelos durante este ano y
mésde 165.000asientos disponi-
bles,

Presentes en Italia

De cara a difundir los valores de
Benidormen ese pais, de lamano
de Turespariay el Patronato Costa
Blanea, la ciudad realizara dife-
rentes croadshowss del g al 12 de

sakanos hada Benidorm en Twitter & Instagram desde 2036 a enero di 2018}

abril en lugares como Roma, Flo-
rencia, Verona o Turin. Laciudad,
porsegundo afioconsecutivo, lla-
vard a cabo este tipo acciones de
trabajo en las que presentars Be-
nidorm en reuniones destinadas
acomercializar el destine, sobre
todo entre especialistas italianos
en furisma.

Ya el afio pasado, Visit Beni-
dorm acudi6 a ciudades como

b

Mariano Rajoy se
reunira con «Las
Kellys» este jueves

P Las camareras de piso,
uno de los sectores que mas
ha notado la externalizacién
laboral y las cargas de tra-
bajo {también en una ciudad
eminentemente turistica
como Benidorm), podran
hacer llegar en primera per-
sona todas sus reivindica-
ciones al presidente del Go-
bierno, Mariano Rajoy. La
reunion del politico con cin-
co integrantes de «Las
Kellyss tendra lugar este
jueves, 5 de abril, en el Pala-
cio de la Moncloa. La sena-
dora de Nueva Canarias
(NC), Maria José Lopez San-
tana ha sido la intermedia-
ria entre las trabajadoras y
Rajoy. A la cita asistiran cin-
co representantes llegadas
de toda Espaiia. TONY POLA

Bolonia o Milin «con una valora-
cidn muy positivas.

Personalizar la experiencia
Pese a los esfuerzos, el principal
problema a la hora de captar tu-
ristas parala Costa Blancas sigue
siendo el desconocimiento delas
grandes posibilidades que ofrece
nuestrazonarespectoa ltalia; una
tendencia que se quiere cambiar,
conociendo al turista y viajando
hasta su pais para informarle de
las virtudes de lugares como Be-
nidorm. Desde la Fundacion -
ristica estan potenciando aspec-
tos comoel turismo deportivo, los
recursos naturales o los eventos
musicalesen lugares como lasre-
des sociales, una plataforma que
puedeser decisiva para captar po-
tenciales visitantes.

El Ayuntamiento de la ciudad
también esta trabajando en dotar
al Servicio de Atencidn al Turista
Extranjero (SATE) de nuevos tra-
ductores e intérpretes en el idio-
ma italiano,

Son acciones para que Beni-
dorm pueda recuperar, conocien-
do al cliente y ofreciéndole un
producto asumedida, un merca-
do que hace décadas resultaba
fundamental para la ciudad.

Hace anos, con eventos como
el «Low Festivals la ciudad ya re-
cuperdaunagran partedel pabli-
co espaiiol joven, ahora, a través
de los datos que ofrece la red y de
reuniones de trabajo en capitales
como Mildn, se quiere volver a
enamotar al turista de Italia.
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La gran revolucion

€

Benidorm en las redes

P a Fundacion de Turismo fue pionera en el uso de herramientas multimedia y su trabajo de
comunicacion y promocion en el Ultimo lustro ha convertido a la ciudad en un modelo a imitar

TONY POLA

EHace cincoanos, muy pocoshu-
bieran imaginado que Benidorm
acabarfa siendouno delos ponen-
tes en el evento de marketing on-
linemisimportantedel mundo, el
Digital Travel Tourism Tank. Y es
que, en 2013, la promocion y co-
municacion de la ciudad apenas
empezaba a tomar concienciade
la importancia de reposicionar a
undestino usando lastltimas tec-
nologias. DesdelaFundacion Visit
Benidormse inma entonces la de-
cisidn decontratara profesionales
especificos. Bl equipo, comanda-
doentonces porYolanda Picketty
hoy dia por Leire Bilbao, comen-
zabaasisu particular gran revolu-
ciononling, con el ohjetivo final de
difundir las multiples virtudes de
Benidorm en lared.

En suscomienzos, la Fundacion
solo disponia decuatio canalesen
las redes sociales y una web muy
primitiva. Se pusieron manos ala
obray,ademads de ponerelfocoen
el material audiovisual, se credun
calendario de programacidn para
dar a conocer las actividades que
alolargo del afo organiza la cin-
dadl. «En Benidorm hay de todo.

Sdlo habia que clasificar el conte-
nido para darlo a conocers, expli-
can los responsables.

Por primera vez, internet per-
mitia conectar conel mercado tra-
dicional, pero también llegar a las
nuevas generaciones de «mille-
nials» y eso habia que ponerlo en
valor. «Se apostd por las altimas
tendenciasonline, mas alla deac-
ciones tradicionales como los fo-

lletos olasferiase. De estamanera,
laFundacidn comenzd un impor-
tante lavado de cara en todas sus
redes y se crearon nuevos perfiles
verificados en plataformas como
Instagram. Visit Benidorm fue pio-
neratambién enapostar por con-
tenidoscoma losvideos en directo
oelusode drones. Al mismo tiem-
po. la web de la Fundacién tam-
bién sufrié un cambio radical. En

Parte del equipo de Visit Benidorm. oam revencs

sus comienzos estaba disponible
en cuatro idiomas y ahora la en-
contramos en diez, incluyen-

do el valenciano. Con la
profesionalizacién ini-

ciada hace un lustro, se

renovd tamhién la pagina

para adaptarla al formate
mwvily hacerlainclusiva, De

la mano de la nueva weh,

llegd la creacion de un

Z

LacLave

UN FORMADO EQUIFD DE
PROFESIONALES DETRAS
Potenciar lasredes sin olvi-
dar la promocién tradicional
» Desde la Fundacion Visit
Benidorm explican que du-
rante este intenso lustro de
transformacion digital asi-
guen funcionande como un
equipo. No obstante, pres-
tando tambien mucha aten-
cidn a la publicidad «offlines.

@

blog con informacion, que haser-
vido para posicionar mejor a la
ciudad en los buscadores,

Larentabilidad cinfluencers
Laapuesta dela Fundacién porla
promociénenlared también afiec-
t6 a la organizacién de «press
trips», los tradicionales viajes que
experios en turismo hacian ala
ciudad. Después de distintas prue-
bas (fue delos primeros destinos
enoiganizar un «blogtrips para el
sector LGBT), se vienen organi-
zandodesde hace mesesviajeses-
pecificos para blogueros e «in-
fluencers» con una rentabilidad
excelente. « Durante 201 7consélo
siete personas, conseguimos una
publicidad equivalente a mas de
un millén de euros de radio,
prensa y televisidn,
Eltrabajo iniciado en 2013
continiiahoyconlasupervi-
sidn de todas las redes bajo
una herramienta, «Visit Be-
nidorm Analyticss, que
permite medir qué publi-
caciones llegan al turista y
dénde gastar en publicidad.
Conlaaplicacion, dada dealta
haceunmes, tambiénse gene-
ran informes para conocer los
gustos de cada persona. Es lo que
seconocecomo «higdatas. «Se tra-
ta de tener herramientas, pero
también se dan al turista recursos,
como el Wifi gratuito (que se pon-
drd en marchala proxima Semana
Santa en las playas). Estaretroali-
mentacién permite obtener infor-
macidn en tiempo real que sirve
para orientar la promocioén, cam-
paiias y comunicacién a corto,
medio y largo plazoe. Cinco afios
después, Benidorm cuenta con
herramientas y expertos propios
cuyo trabajo tratan de imitar des-
tinos de todo el mundao.
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La Costa
Blanca tiene
mas colores

Las administraciones potencian el turismo
LGTB por sus posibilidades de crecimiento

MIQUEL HERNANDIS ALICANTE
Enlareciente promocion de Ali-
cante en Lishoa, uno de los folletos
destacados era el de LGTE Friendly
Costa Blanca. Es solo uno de los

ejemplos que demuestran el cam-
bio de las Administraciones para
potenciar en el mercado turistico la
biisqueda de nuevos nichos. Un
apoyo que en el caso del Patronato

de Turismo Costa Blanca, depen-
diente de la Diputacion, se refleja
en la reciente recomendacion a los
empresarios para que se coordinen
en asociaciones especializadas,
Una de ellas es Avegal, presidida
por Juan Velasco, que esta precisa-
mente en proceso de expansion
dentro de la Comunidad. Fundada
en 2012, agrupa a una veintena de
socios, la mayoria de Valencia.
Una de las primeras cosas que
apunta Velasco es que «a la gente le
cuesta... tiene esa desconfianza sin
querer, plenso que estin mas desin-
formados». Avegal es la unica patro-
nal del ocio en este sector, una de las
pocas a nivel nacional. «Buscamos
mds la atraccitn turistica LGTB y
apoyar a los empresarios con publi-
cidad, organizacion, eventos fuera
del local; y hablamos con ayunta-
mientos buscando ese hueco de
apoyn para poder crecers, senala

gue presume de un fuerte aumento en participacidn este pasado afio. e

Lamedia de edad del empresario
dedicado al ocio homosexual es de
unos 40 anos, segun indica Vielasco,
El, quien ademas es presidente de
la asociacion de empresarios de
pubs de la Comunidad, Aepub, des-
taca que «no hay que hacer un gue-
to de los locales que apoyen, hay
que abrirse a todo tipo de publicos
porque «aparte de lo nuestro esta-
mos con olros sectoress,

ENTRAR

Entre los que estan planteandose
entrar esta Santos Torres, respan-
sable de la organizacién del Beni-
dorm Pride y presidente de la re-
cientemente creada asociacion Tu-
rismo LGTB Benidorm. En su caso
cuenta que ya son mas de una
treintena los empresarios involu-
crados. Torres desearia que hu-
biera una mayor unién —«deberia
haber més lazos entre todos los or-

Objetivo: captar el turismo deportivo

Diez operadores britanicos visitan la Comunidad Valenciana para conocer sus instalaciones y eventos

E A ALICANTE
Diez turaperadores deportivos de
Reino Unido han visitado diferentes
servicios deportivos y recursos turis-
ticos de las provincias de Valenciay
Alicante en un vigje de familiariza-
cion (fom trip) para dar a conocer la
oferta deportiva de la Comunidad
Valenciana y posicionarla como des-
tino deportivo en Reino Unido.

En un comunicado, el secretario
autonémico de la Agencia Valencia-
na de Turisma, Francese Colomer,
destact la importancia de la realiza-
cion de esta iniciativa, ya que los via-
jes deportives «posibilitan promocio-
nar la oferta turkstica de la Comuni-
dad a través de participantes y ayuca
a desestacional izar el turismo y a po-
neren valor nuestras instalaciones
peira la practica del deportes.

Los diez turoperadores britanicos

(The School Travel Company; Travel
Places, Sports Europe, Edwin Doran
Sports Tours, Cogo Travel, Kipling-
tours, Living with the Lions, Silver-
blue Tours, Sta Travel, y Rayburn
Tours) estan especializados tanto en
organizar viajes de grupos de perso-
nas, clubes deportivos, asociaciones,
asi como estudiantes, que se despla-
zan para participar en competiciones
deportivas, entrenamientos, practi-
car deporte, o acudir a eventos de-
portivos, Asi, desde el pasado jueves
hasta este domingo, los agentes han
podido conocer las instalaciones y
recursos de Alicante, ademas de di-
ferentes mstalaciones deportivas de
Elche, La Nucia, Benidorm y Valén-
cia, segin indicaron en el Consell.
Ademds, uno de los turoperadores
podra experimentar de primera ma-
no la capacidad organizativa de la

Campeonato de natacion sincronizada, celebrado en Alicante. w. LORENZO

ganizadoress, dice- perc sefiala
que «cuando uno va subiendo en-
cuentra algo de recelos y hemos te-
nido esa sensaciin por Alicante y
Valencia». Por eso asegura que
HCONSEZUIMOS gue Nos apoyen méds
las instituciones en esa idea de mas
gente que las otras asociaciones.
Las instituciones quieren que coja-
mos mas fuerza y se vuelcany,

Elvicepresidente de la Diputa-
cién Eduardo Dolén reconoce co-
mo algo natural este apoyo promo-
cional. Uno que ha aumentado no-
toriamente desde esta legislatura,
«en 2015 tomamos la determina-
cign de ir a Fitur con un pabellon
v en 2016 cuando entramos con un
informador y una guia especifican.
Aquellos primeros pasos dieron re-
sultado emuy buenos resultados,
especialmente en la Marina Alta».

En la lista de acciones prepara-
das para este afio destaca el carac-
ter internacional de promocitn. Es
el caso de las celebraciones del or-
gullo de Viena y Hamburgo ade-
mas del viaje preparado para pe-
riodistas noruegos especializados
en el sector. 51, el turista extranje-
ro parece ser uno de los que tiene
mas asumida la opcion de buscar
entre los destinos turisticos los que
sean LGTH friendly.

Una preferencia que en el nacio-
nal hay que impulsar mas. Y una
carroza podria marcar la diferencia.
Asi lo cree Torres quien destaca el
papel que tuvo la que participd en el
desfile del Orgullo en Madrid el pa-
sado ano. Impulsada por la Genera-
litat, v en la que entrd también Pa-
tronato, Torres cree que fue un fac-
tor determinante para convencer al
turista nacional, «nos ayudo mu-
chow. Asi, cifra el sumento de asis-
tencia del Benidorm Pride del 2015
al 2016 en 15.000 personas. Dolén
concliye que Ios empresarios aho-
ra hacen «una oferta a medida, co-
sas que hace tres anos no existiany.

ciudad de Valéncia, ya que participa-
ra en €l triatlon que se celebra en la
ciudad el proximo sabado,

El pasado miércoles se celebra
una jornada de trabajo en la que los
turoperadores se reunieron con re-
presentantes de diversas empresas
de la Comunidad Valenciana que dis-
ponen de servicios e instalaciones
enfocados a este producto, principal-
mente hoteles con facilidades depor-
tivas y agencias organizadoras de
eventos deportivos. Colomer tam-
bién resalté que la infraestructura
hotelera, las conexiones aéreas con
los mercados de origen, las instala-
ciones deportivas y las condiciones
climatologicas, «hacen de la Comu-
midad un destino ideal para este tipo
de visitantes, va sean deportistas
amateurs o equipos profesionaless,

Esta accion promocional estd or-
ganizada por la Agencia Valenciana
de Turismo y Turespana, a través de
la Oficina Espancla de Turismo de
Londres, y cuenta con la colabora-
citn de Visit Benidorm v Turismao
Valencia, concluye el comunicado.


https://drive.google.com/file/d/0B52flaGADkHEcU42QURMYWZJYUk/view?usp=sharing
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Benidorm «sevende»
como plato enla Berlinale

»La ciudad acude a la feria del audiovisual paralela al festival de cine aleman en busca de productoras
y empresas de localizacion B-El objetivo es incrementar el cupo de rodajes que tienen como escenario
las playas o el skyline y que en 2017 generaron unos ingresos directos de 3,5 millones en el municipio

R. PAGES

W Playas interminables de fina are-
nadoradajuniocalasagrestes ycasi
desiertas; unaisl en mitad delaba-
hia; un skyline sin reflejo en Espa-
fia, ubicado aescasos metrosdeun
Ple'quB l'lﬂll.i.m]: PiISEEIS ﬂlilrililTlOS
reconocidos internacionalmente;
laplazadeundesaparecidocastillo
en loalo del cascoantiguo; ovistas
tinicas al Puig Campana, la cima
mis elevada de la provineia y que,
ademis, es fuente deinspiracion de
infinitas leyendas. La Fundacion de
Turismo Visit Benidorm y la Beni-
dorm Film Office (BFO), la oficina
municipal encargada de gestionar
todala ramitaciénrelacionada con
el sector audiovisual, acudiran la
proxima semana al Festival Inter-
nacional de Cine de Berlin, conoci-
do popularmente comola Berlina-
le, para «vender» todoslos escena-
rios que ofrece la ciudad y promo-
cionarla como platd de rodajes en-
tre los principales representantes
de la indusiria cinematogrifica a
nivel mundial.

Laciudad acudirda esta citabajo
elparaguasdelaSpainFilm Comis-
sion, que tendradurante todo el fes-
tival unestand en el EuwropeanFilm
Market. Esta feria, que se organiza
en paralelo a la Berdinale, se consi-
dera el segundo mercado interna-
cional decontenidos cinematogra-
ficos mas importante de Europa y
entre los cuatro mis relevantes del
mundo, donde se dan cita alrede-
dorde 10.000 profesionales de mds
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Visit Benidorm y la

Film Office local quieren
aprovechar la «fugay

de producciones de
Barcelona o Madrid

de un centenar de paises. AL, Visit
Benidorm tendrd un mostrador
para exponer un nuevo folleto es-
pecifico que se ha elaboradn para
maostrar las ventajas que la ciudad
ofrece alos productores -tramita-
cidnde cortes de callesen 24 horas;
delicenciasen 48horas; inventivos
enel pago de tasas, ..~y mantendra
diversas reuniones de trabajo con
productoras y empresas de locali-
zacion deescenarios paraabriruna
nueva ventana promocional.
Elfestivaldel Oso de Oroeslase-
gunda cita a la que acuden la
Fundacion de Turismo yla BFO
en esta nueva hazafa por ganar
cada vezmis peso como destino de
todajes. La primera fue la feria Fo-
cus, que tuvo lugar en Londres el
pasade diciembre y sirvié como
unaaproximacidn inicial aun mer-
cado que, paraambas entidades, se
considera «estratégicos dentro de
los nuevos modelos de promocion
que exige la era digital. Losbuenos
resultados de este primer encuen-

tro han llevado a Visit Benidorm y
al Ayuntamiento a reforzar su
apuestaporeste mercado, queade-
mis de servir para difundirlaima-
gende la ciudad en cine, television
0 publicidad, también representa
unaimportante fuente de ingresos.

Los datos

Soloen 2017, Benidorm albergd
untotaldegsproduccionesau-
diovisuales entre peliculas, se-
ries, anuncios, videoclips o 1e-
portajes fotograticos para revistas
o marcas, tanto nacionales como

internacionales. Esta cifra refleja
que Benidorm tiene cada vez mas
tirdn entre Ins productores, dado
queensdélounanoel mimeroder-
dajes crecidun 16%. Entotal, laciu-
dad encadeno 350 dias de graba-
cion; es decir,quesélohubo 15 dias
en 2017 en los que no se pudo ver
unacimarao unseten algunacalle

LaciFrRa

390

DIAS
de rodaje alafio
» En 2017, Benidorm albergo
95 producciones audiovisua-
les gue se prolongaron duran-
1e 350 dias. 0, dicho de otra
forma, se rodd practicamente
todos los dias del afio.

uotroespaciodela capital turistica.  Bajon de la ccompetencian
Los equipos de rodaje realizaron ~ Peseaganar cadavez mds mercado,
8700 pernoctaciones v dejaron  Benidorm es consciente de que to-
unos ingresos directos que la BFO davia tiene mucho
calcula en 3,5 por hacer en este
millones, campo. Yuna de
las puertas que
se le abren con
mas fuerza pasa
por el bajon que
Empierana experi-
mentar ofras ciuda-
des que hastaahora
habian  sido  la
«mecar del cine en
Espafa, como Ma-
drid o Barcelona.
La limitacidn de
diasderodajeimpues-
ta por el Ayuntamiento
madrilefio debido ala
saturacion de graba-
cionesquehabiaenla
ciudad y las elevadas
tasas aprobacas por
el barcelonés -6oo €
al dia frente a los 108
que, por  ejemplo,
cuesta rodar en Beni-
dorm- son dos de las
bazas que también
quiere aprovechar
la capital de la
Costa  Blanca
paraampliarsu
particular
wcuota  de
pantallas.
Silencio.
Se rue-
da.

Rodaje
deuna
pelicula
indiaen
Benidormy
el Oso de
Oro, simbolo
del festival de
cine de Berlin.
D0 BEVENGA ¢
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Visit Benidorm crea una marcapropia de
camisetas y gorras para autofinanciarse

»La Fundacion vendera «merchandising» para lograr una de las metas que venia persiguiendo desde su creacion: abrir nuevas vias de
ingresos al margen de las aportaciones privadas y publicas »Habra una linea especifica dirigida a publico de festivales como el Low

R.PAGES
EDespuésdeachoafinsbuscando
formulas para obtener ingresnssin
depender de ningiin otro agente ex-
terno, la Fundacidonde Turismo Vi-
sit Benidorm ha dado por finel pri-
mer paso para abrir su primera li-
nea de autofinanciacion: crear una
marca propia para vender camise-
tas, gorras y otros productos con el
nombre y el logo de Benidorm. El
proyecto cuenta ya con el aval del
comité ejecutive y el patronato de
dicha fundaciény se valdra de ho-
teles, restaurantes y otrasempresas
de la ciudad que quieran sumarse.
H objetivo es crear una amplia red
de comercializacidn conlaque lle-
garaun mayormimero de piiblico,
principalmente turisias que pasen
susvacaciones enBenidormy quie-
ran llevarse uno de estos articulos
como recuerdo. Todos los ingresos
quese obtengan con esta marca se
dedicardn a apoyar las campanias
de promocidn tristica, junto a los
fondos que ya aportan el resto de
patronos, comoson Ayuntamiento,
Hosbec, Servigroupy el restodeco-
laboradores, que el pasado ano ge-
INETArON UNos iNgresos CErGinos a
1,2 millones.

El catdlogndeproductosquefor-
man parte de esta linea de «mer-
chandisingy, disefiada por Juan Als,
de la agencia especializada en la
creacidn demarcas Fluentis, esam-
plisimo -desde gorras a toallas, lla-
veros, mochilas, vasos, termos para
mantener la temperatura de las be-
hidas, sombreros, camisetas,...- y
cuenta, ademis, con lineas diferen-
ciadas dentro de un mismo paque-
te, en funcion del puiblico potencial

El catdlogo incluye vasos,
articulos infantiles,
mecheros o mochilas
y se comercializara
también online

al que se vaya dirigida.
Por un lade, hahrd ca-
misetas genéricas con
ellogo turistico de Be-
nidorm v el lema
«City & bea-
ches»; porotro,
productos
infantles;
una linea
dedicada
al publice
que acude
a festivales
de muisica
en la ciu-
dad y que
tendré
como lema *
«Music &
emotinn.;
otra para el
mercado
LGTB, donde
el principal
elemento va
estampado
conlos colo-
res de la
bandera del
arcofris; y
también otra
linea con dos

camisetas dirigidas a un publico
mis «chics: una con la B de Beni-
dorm en laque se repite la palabra
«loves escrita en letras rojas v con
muchastipografias distintas;
otradonde el nombre de
Benidorm destaca
sobre el de otras
ciudades del mun-
dotambién de gran
atraccidnmiristica,
como son Nueva
York, Paris, Lon-
dres y Tokio.

Red de venta
Después de
la apro-
bacién
de esta
nuevay
origi-
nal for-
nula
paracbte-
ner ingre-
s0s  por
parie del
Patronato
deVisit Be-
nidorm, la
Fundacitn
ha empeza-
do ya a con-
tactar con los
primeros hote-
lesy otrosesta-
blecimientos

de la ciudad

—
o

uno de los modelos de
camiseta que visit Benidorm
va a comercializar.

INFORMACION

para conformar una red de comer-
cializacién que contribuya a finan-
ciarlapromociona través delaven-
ta de estos productos. Quienes
quieran arrimar el hombro recibi-
ran unidentificador como «estable-
cimientos autorizados» v, ademds,
nbtendran también una ganancia
por su participacionen el provecto.

Igualmente, ademds de la venta
presencial, la Fundacién y la em-
presa colaboradora trabajan ahora
enlapuestaen marcha deuna tien-
daonline, que permita adquirir es-
tos productos desde cualquier pun-
to de Espana v también casi desde
cualquier lugar del mundo. Por ul-
timo, también se ha llegado a un
acuerdo con las empresas respon-
sables delos festivales y conciertos
que se van a celebrar en la ciudad
durante todo el verano, entre ellos
elLow Festival, para que Visit Beni-
dorm esté presente en estas citas
musicales con unestand propio, en
elque ademas de comercializar es-
tos productos se ofrecera informa-
cion turistica dela ciudad.

La gerente de Visit Benidorm,
Leire Bilbao, destacd quela Funda-
cidén por fin consigue uno de los
grandes objetivos que se marcd
desde su inicio, crear canales para
generar ingresos propios. Y recono-
cid que el mismo ha ido precedido
de anuchisimo trabajo, esfuerzos,
reuniones, estudiosy empefos, co-
mandados principalmente por ella
misma v la secretaria de la Funda-
cion, Nuria Montes, también secre-
taria general deHosbec. «Con estos
productos no sélo originamos in-
gresos, sino que también hacemos
marca, imagen v destinos, anadid.

W

Productos Un
abanico de articulos
para todos los publicos

» Elabanico de productos de
«merchandising disefiado
por Visit Benidorm conel
logode la ciudad es tan am-
plio como una pueda imagi-
nar: gorras, camisetas, toa-
llas, mecheros, holsos, mo-
chilas, termos, libretas, boli-
grafos, pegatinasy un largo
etcétera. El motivo detanta
variedad estd en llegara el
mayor nimero de pablico:
desde el mas clasico al mas
desenfadado, sin olvidar alos
nifios, un segmento impor-
tantisimo en el mercado tu-
ristico de Benidorm por su
condicion de destino familiar.
Fuentes de fa Fundacién des-
tacaron que el género de to-
dos los articulos es «de pri-
merisima calidads y, aunque
todavia no ha trascendido el
preciofinal de venta, las ca-
misetas, por ejemplo, estaran
en torno alos 19 eurcs. R.p.

Lleno derecepcionistas en
el Invattur para aprender

aoptimizar ingresos

P £l Master de Direccion
Hotelera de la UA congrega a
mas de 180 profesionales en
una jornada técnica

R. PAGES

M Elsaldn de actos del Instituto de
Tecnologias Turisticas de Beni-
dorm, Invattur, se quedd ayer pe-
quefoenunajornadatéenicaorga-
nizada por el Master de Direccitn
de HotelesdelaUniversidad de Ali-
cante dirigida a los recepcionistas
de hotel. Mas de 180 profesionales

de este puesto, llegados de toda la
provineia y de otros puntos de Es-
pafia, se dieron cita para escuchar
laformacion a cargo de Chema He-
rrero, profesor de este master, CEO
de Bedsrevenuey uno de los mayo-
resespecialistas en «revenuemana-
gementraplicado alimbito hotele-
ro. Este concepto, que se traduce
como «gestitndeingresosy, secon-
siderahoyendialatécnicamasim-
portante para conseguir optimizar
los ingresos de los alojamientos tu-
risticos. «Los recepcionistas tienen
un potencial brutal para implantar
acciones para optimizar los ingre-

Algunos de los participantes en la formacidn escuchan las indicaciones de Chema Herrero. nvin REVENGA

sos de un hotel gestionanda bien,
entre otras cosas, el precioy los ca-
nales de distribucion. Un recepcio-
nista puede incidir mucho en esa
optimizacion pero muchas veces o
no les dejan o no estan formados o

ambas cosass, destacd Herrero.
Javier [iménez, director del Mas-
ter, también destacd que cada vez
mis los recepeionistasy otro perso-
nal dedicado ala gestion de hoteles
«sonconscientesde que deben for-

marse para ir a mis y este evento
evidencia la necesidad y las ganas
quetienen de ellox. De hecho, des-
taco queno existe constancia deun
evento deeste gremio contanta par-
ticipacion como el de ayer.
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Benidorm muestra online todo
su potencial al turista «<millennial>

»Una serie difunde en internet valores del municipio como sus recursos naturales, la gastronomia o
los establecimientos de lujo »Se busca que los «influencerss den una imagen atractiva de la ciudad

TONY POLA
W Benidorm sigue apostando por
TEjUVenEecer & sus turistasy conti-
nuz utilizando nuevos métodos
parallegar alos lamados «millen-
nialss, jovenes nacidos entorno al
afio 2.000.

La tiltima iniciativa, surgida
desde la Pundacion Visit Beni-
dorm, ha sido gue sean los pro-
piossinfluencerss, lideres de opi-
nidén entre el sector juvenil, guie-
nes ayuden a difundir la cara més
amable de Benidorm eninternet.

De la mano de la productora
s(nadrovisions, se ha realizado
una web serie online donde los
protagonistas son jovenes detoda
Europa, muy conocidos en lasre-
dessociales. Los turistas visitaron
Benidorm el verano pasado, bajo
el concepto «Blog trip Millen-
nialss. A través de 4 capitulos, los
protagonistasnarran en video sus
vivencias endiferentes lugaresde
la ciudad; una accidn dirigida
principalmente almercadointer-
nacional.

Para reforzar la promocidn de
Benidorm, también se ha puesto
en marcha un concurso en nsta-
gram, cuyo premio permitiria al
ganador venir a Benidorm deva-
caciones yrealizar las mismas ac-
tividades que realizan los influen-
cers en sus videos.

Una representacién de los «influencersx: gue visitaron Benldorm. iwoamaoos

La particularidad de esta serie
esque el propio equipodefa Fun-
dacitn ha colaborado con este
provecto, convirtiéndose en pre-
sentadores de la serie.

De esta manera, Lucho Pérez,
Laura Garciay Sergio Frau son los
encargados de la introduccitn a

Ios capitulos v Carola Valls ha
acompafiado al grupo de «in-
fluencers: durante su estancia,
realizando entrevistas al grupo.
Fnitre los jivenes que visitaron la
ciudadyla estin promocionando
en lugares coma Instagram, hay
usuarios de paises como Bélgica,

Italia o Dinamarca. Uno solo de
estos millennials, como la joven
«Pederica Di Nardos, llega cada
diahasta 1 40.000 seguidores o po-
tenciales mristas para Benidorm.

Multitud de actividades
Las actividades que los jovenes

&

Nominados a los
premios «World
Travel Awardss

P+ La iniciativa de la Funda-
cidén de Benidorm para pro-
mocionar la ciudad a través
de una serie online, estd no-
minada a los premios e Euro-
pe's Leading Marketing
Campaign 2018=. La campa-
fia, denominada «Benidorm
Millennials Web seriesz,
compite en los premics gue
otorga eWorld Travel
Awardss. La ciudad compite
con proyectos de otros pal-
ses coma Irlanda, lsrael o
Reino Unida, en esta prasti-
giosa ceramonia que cumple
25 edicionas este afio. T.ROLA

han grabado para difundir porin-
ternet incluyen rtas por el casco
antiguo, conocet fa gastronomia
local, actividades deportivas
coma paseos en bici o Jet Skiola
visita a parques tematicos,

Ademds, en esta serie online
también se ha intentado ofrecer
otra caradelaciudad, destzcando
sus recursos naturales como Sie-
ma Heladaolas posibilidades que
ofrecen los hoteles de mayor ca-
tegoria, como jugar al polf o dis-
frutar de un elaborado cocktail &
miés 20 pisos de altura.

Los influencers estin ayudan-
do cada diz a «viralizars el conte-
nido y desde la Fundacién con-
fianen quelaaccitn «traiga pron-
to resultados= y permita atraer a
este perfil de turismo més joven.
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Ocho cinfluencersx, cinco dias de deporte. & Los duefios de perfiles especializados en actividades deportivas, entre los que se encontraba Jonathan Perez («Gran Hermano 15z), han realizado varias
actividades en Benidorm coma rutas en bicicleta por Serra Gelada. Foros CEDIDKS POR @IHOONPEREZA,

Un pequeio «gran hermano» turistico

»Un grupo de ocho «influencersy, entre los que se encontraba el exconcursante del «reality» Jonathan Pérez, recorren la capital
turistica para promocionar el turismo deportivo B Durante cinco dias han «colgados en redesimagenes de la ciudad y sus actividades

Benidorm

A VICENTE

M Mucho deporte y con marcos
incomparables de fondo como la
isla de Benidorm, Serra Gelada o
la bahia de la capital turistica. Be-
nidorm quiere reivindicar que es
mucho mis quesoly playa y que
en la ciudad se puede practicar
todo tipo de deporte. Para que su
mensaje llegue a miles de perso-
nas, la Fundacion Turismo Beni-
dorm decidld que era mejor que
aquellos que disfrutan de las ac-
tividades deportivas contaren su
propia experiencia.

Asi que Visit Benidorm tiré de
nuevo de «influencers», es decir,
de personas que a traveés de sus
perfiles en redes sociales llegan a
millones de posibles visitantes
para la ciudad. En esta ocasion
fueron ocho personas especiali-
zadas en la divulgacion de con-
tendido sobre viajes y deporte y
procedentesdecuatro nacionali-
dades diferentes: Holanda, Italia
y Portugal y Espafia. Asi, en este
grupo, Visit Benidorm encontrd

un buen embajador en Jonathan
Pérez, quien participé en una de
las ediciones del conocido pro-
grama de television de Gran Her-
mano, en concreto, en la edicién
numero 15.

Porunos dias, en concreto du-
rante cinco jornadas, Benidorm
ha sido la protagonista en las re-
des de estos ocho «influencerss.
En el perfil de Instagram del ex-
participante de GH, y en de sus
companeros de viaje, se han po-
didovervideosyfotosdecadaac-
tividad que han hecho, desde ka-
vak para ver la salida del sal, sub-
marinismo en laisla, ruta en bicl
osenderismo por Serra Gelada o
el cable-sky, Alguna de ellas ha
rondado los 7.000 me gusta y las
demés nohanbajado delos 3500
entre los cerca de 250,000 segui-
dores que tiene Pérez. En ofros
perfiles, alguna foto submarina en
los alrededores de la isla suma
mis de 1 3.000 «likess.

Y eso es lo que buscaba preci-
samente Visit Benidorm: llegar a
un sector especializado que viaja
parahaceractividades deportivas

pem noconuna campaﬁa de FID-
mocidn sino «que sean otros los
que cuenten que hay aqui en Be-
nidormy», explicd la gerente de la
Fundacidn, Leire Bilbao, yasille-
gana un gran numero de poten-
ciales turistas. La intencién es
«trasladar las posibilidades de-
portivas que tiene la ciudads con
laintencidén de «desestacionali-
zar» y potenciar «las ventas de
cara al invierno», anadid la res-
ponsable de Visit Benidorm.

Retorno

Cada fotografia, mencidn o video
v cadaseguidor quedaal «ame gus-
tar es un futuro retorno para Be-
nidorm, Es decir, un potencial tu-
ristaquepuede elegirla ciudad en
un futuro para sus vacaciones al
saber que puede practicar todo
tipode deporte. Perotambién, los
sinfluencerss probaron lagastro-
nomia local y también aparecio
ensus redes.

Asi, algunos de ellos, como Jo-
nathanPérez, ya habianestadoen
otra ocasion en Benidorm, aun-
que en otro tipo de viaje. Otros lo

He recibido

( cientos de

mensajes estos dias de
gente que tiene ganas
de venir a Benidormy»

JONATHAN PEREZ
INFLUENCER Y DEPORTISTA

descubrieron en estos dfas y sus
imdgenes recorrieron medio
mundo.

El exconcursante de GH expli-
coaestediario que«habia estado
ante en Benidorm pero no lo ha-
biaconocido como ahoras yaque

stlo «habiaconocido Levanteylo
poco que me habian hablado de
Ponientes. Con este viaje, «he co-
nocido fa ciudad de otra manera
yla gran variedad de cosasquese
pueden hacers. De todas ellas,
una de las cosas quemas llamdla
atencion del «influencer» fue el
cable-sky. Asireconoce queantes
«me quedabaconlobdsico de Be-
nidorm pero es mucho mds. La
gente tiene un conceplo equivo-
cado, se pueden hacer miles de
COSASH,

Y esa es una de las intenciones
que tenia Benidorm: que a través
delos ojos de aquellos que prac-
tican deporte, los futuros visitan-
tes descubrieran qué hacer en la
ciudad. «He recibido cientos de
mensajesdiciendo queno sabfan
todoloquehabiay que tienen ga-
nas de venirs, afirmd Pérez, «Yo
desde luego volverés. Ahora falta
saber el impacto real en las reser-
vas 0 los viajes programados. Lo
quesisehaconseguido esque Be-
nidorm sea por unos dias el cen-
tro de muchas miradas en las re-
des sociales.

Vinrrrsier o At
Vincverstillmt & Al
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Turquialetomala delanteraa Benidorm

»Un estudio prevé que los vuelos del destino turco de sol y playa que se mide con la capital de la Costa Blanca crezcan un 30%
con Reino Unido la proxima temporada PLos alemanes ya suman 400.000 asientos mas para Antalya respecto al pasado verano

A.5. SORROCHE

B Avelocidad devértigo, El creci-
miento que estd experimentando
Antalya, el destino turco que se
mide con Benidorm, de cara ala
proxima temporada alta parece
imparable. Asilas cosas, atodavia
seis meses de que arranquen los
meses fuertes delano para la ofer-
tadesoly playa, laciudad en cues-
tion ya halogrado practicamente
la misma capacidad aérea que
tuvo con Reino Unido el pasado
verano -esta a 20.000 asientos de
conseguiro- mientras que la ca-
pitaldela Costa Blanca esti toda-
via a alrededor de 7o0.000 asien-
tos paralograrlo. Asi se expone en
un estudio elaborado por Ma-
brian Technologies al que ha te-
nido acceso este periadico.

Los resultados de este estudio
no dejan lugar a la duda. Antalva
volverd a ser una amenaza para
Benidorm la préxima temporada
alta. Die hechn, a seis meses vista,
yahalogrado tomarlela delantera
enlabatalla porlasconexiones en
aviton con ReinoUnido. Asilas co-
sas, Alex Villeyra, el director de
Operaciones de Mabrian Techno-
logies, consideraque, deseguirla
mismaevolucion, el destino turco
de sol y playa por excelencia lle-
gard acrecerun 30% encapacidad
aérea con los britdnicos.

Desglose de datos

Conlos datos enla mano, el aero-
puerto Alicante-Elche tuvo 1,8
millones de plazas en aviin du-
mantelatemporadaalta tid pre-

sente ano. Unacifra que, poraho-
ra, no se ha alcanzadolo que, por
omra parte, es légico teniendo en
cuenta que faltan seis meses para
que empiece la prixima tempo-
rada y que muchas grandes com-
paiiias alin tienen pendiente de
anunciar sus conexiones para el
siguienteverano. Ahoramismola
provincia ha confirmado 1,1 mi-
llones de asientos para turistas
britinicos de cara a los meses
fuertesde zo10. Unadiferenciade
casiyon.ono plazas, que represen-
taun 36% de diferencia. Un por-
centaje que ird reduciéndose a
medida que avancen los meses.

En cambin, Antalyaya halogra-
do igualar pricticamente el nu-
mero de asientos en vuelos con
Reino Unido con respecto al pa-
sado verano. Asi, si el aflo pasado
registrd untotalde 520.000 plazas,
£ e510S MOMEentos ya cuernta se-
guro con 500.000. Unadiferencia
de apenas un 3%. De ahi que Vi-
lleyra sostenga el crecimiento de
hasta un 30% que podria llegar a
experimentary que golpea deple-
noalaCosta Blancay, en especial,
a su capital, Benidorm, que tiene
una fuerte dependencia del mer-
cado britanico.

Pese atodo, cabe destacarque
Antalvatan sélo estariavolviendo
a los niveles de visitantes gue re-
gistraba hace algo mds de un lus-
tro, cuando las turbulencias poli-
ticas y sociales hicieron tambalear
las estancias. Pero, ahora, la ten-
dencia ha revertido completa-
mente. «Losorprendente es la ve-

CORRED ELECTRONICO

informacion.provincia@epi.es

Imagen de [a reunion donde se analizd la amenaza que Turguia representa para la Costa Blanca. oo revenca

locidad a la que lo estan hacien-
dow, seniald Villeyra, quien insiste
en gue estos datos deben ser un
stogue de atencidns para la in-
dustria turistica de la Costa Blan-
i, pero, asujuicio, no hay que ha-
cer sonar las alarmas,
Enestarecuperacion hatenido
mucho que ver el incremento de
lapercepcion deseguridad delos
turistas. Aunque Benidorm y la
Costa Blanca estdn todavia por
encima de este indice, siendo de
los mas elevados a nivel mundial,
es cierto que estos destinos estan
conguistando mercados que has-
taahora no operaban. Sus princi-

pales

clientes son los alemanes, nusos,
ingleses y ucranianos, pero tam-
bién estdn atrayendo a paises
como Emiratos Arabes, Dubai,
China, Corea e India por su posi-
cion geoestratégica entre Oriente
y Occidente. Su diversificacion de
mercados es una de sus grandes
fortalezas,

iEfecto rebote?

Caso distinto es el de Alemania.
Laconexion aérea entre Antalyay
el pais germano ha crecido ya en
cercade 400.000 asientos con res-
pecto a la temporada anterior.
Algo quesi que halevantado cier-

tainquierud en Benidorm por el
efecio rebote que puede suponer
la ciudad turistica. No hay queol-
vidar que los visitantes alemanes
suelen concentrarse en Baleares
y Canarias pero, un cambio de
tendencia, podriallevar alasislas
a pelear por el viajero britanico,
asentado en Benidorm.

Acabar con la dependencia
De ahiquelagerente de la Funda-
cién de Turismo de Benidorm,
Leire Bilbao, recalcara la impor-
tancia de diversificar la oferta v
atraernuevos mercadostras elen-
cuentro que se celebro con los re 1
presentantes de Mabrian Te-
chnologies en el edificio Tn-

vat.tur de Benidorm.

Turistas ingleses
en una terraza de
Benidorm.
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Echa a andar el ultimo gran proyecto
urbanistico en la costa de Benidorm

»El equipo de gobierno da via libre a las obras que la constructora TM planea para la primera fase del
plan parcial de Poniente, ubicado en segunda linea de playa Prevén que los trabajos acaben en un afio

A.S.SORROCHE

M Primera piedra en el caming
paraejecutar la tiliima gran bolsa
de suelo juntoa la costa de Beni-
dorm pendiente de desarrollo: el
plan parcial de Poniente. Asi, la
Junta de Gobierno de Benidorm
aprobé ayer el proyectoredactado
por TM Grupo Inmabiliario para
que laprimerafase del citado sec-
tor, en segunda linea de playa,
echea andar, comoexplicd ayera
este diario la edil de Urbanismo,
la popular Lourdes Caselles.

El plan parcial de Poniente,
aprobado por el pleno de Beni-
dorm hace misde un lustro, aglu-
tina un total de 165.000 metros
cuadrados, de los cuales cerca de
40.000 ya estincatalogados como

suelo urbano, constituyendo asi
la primera fase del sector, mien-
tras que el resto todavia es suelo
urbanizable quese preve desarro-
llar a lo largo de la proxima déca-
da. Una gran bolsa de suelo que
albergaraun total de 1.200 vivien-
das alaqueayerel Ayuntamiento
de Benidorm dio via libre.

Asilas cosas, con el wdmite re-
alizadoayer en Juntade Gobierno
Local, el Consistorio benidor-
mense autorizd el desarrollo de
las phras de urbanizacion que la
constructora TM debe realizar
ahora en estos cerca de 40,000
metros cuadrados de suelo, que
aglutinan la primera fase del sec-
tor, «El siguiente paso es la firma
del acta de replanteos, apuntd

rén urbanizados y convertidos en avenidas entre la Via Parque y Ia playa de Poniente, nann revenca

ayer Caselles, quien indicd que se
prevé que en el plazo de un ano
lasobrasdeesta primera parte del
proyecto hayan finalizado.

ZEN qué consisten?

En concreto, TM Grupo Inmobi-
liario actuard sobrelazonade Po-
nientea espaldas del hotel Posei-
dén Playa. De estos trabajos sal-
drin dos grandes manzanas de
7.000 ¥ 33.000 metros cuadrados
que albergardn construcciones de
gran envergadura. Nohay que ol-
vidar que en esta zona de Beni-
dorm no hay limite de altura. La
intenciéninicial de la constructo-
ra T™M es desarrollar una de esas
promociones inmobiliarias, que
incluyez7sviviendas, durante las

obras de urbanizacidn. Algo que
podria realizar sin problema
comao explicd ayer Caselles a pre-
guntas de este periddico. De he-
cho, comao ya puh]icd este diario,
el gruppinmobiliarincon sede en
Torrevieja querria comenzar a
vender pisos en esta zonade cara
azozo.

Ademds, enlo relativo al desa-
rrollo de viales, con esta primera
fase se ejecutardn dos grandes
avenidasque unirdn la'Via Parque
conla primeralinea de Poniente.
Setrata decalles que, en la actua-
lidad, ya existen aunque no estan
acondicionas para el uso. De he-
chao, sélo los peatones transitan
estos caminos que fueron asfalta-
dos después de afios usados por

v

Las CiFRas

5 ? 2 MILLONES

Coste de urbanizacién
de la primera fase
»TM Grupo Inmobiliario de-
sembolsara un total de 5,2
millones para las obras de ur-
banizacion de la primera fase
del plan parcial de Poniente,
donde prevé invertir nada
menos que 260 millones, in-
cluyendo el desarrollode
viviendas.

40.000

Metros gue aglutina
el inicio de las obras
»La primera fase del pro-
yecto Urbanistico de Ponien-
te aglutina un total de
40,000 metros cuadrados de
suelo urbano frentea los
165000 metros cuadrados
que redne el sector.

los vecinos de la zona parallegar
al mar sin necesidad dedar unro-
deo. No obstante, con el desarro-
llodelaprimerafase delplan par-
cialde Poniente estas calles serdn
materializadas.

Inversion

Hay que tener en cuenta que TM
GrupoInmobiliario estd dispues-
to a invertir nada menos que la
friolera de 260 millones de euros
entodo elplan parcial de Ponien-
te, entre obrasde urbanizacion de
los165.000 metros cuadradosque
aglutina esta gran bolsa de suelo
yel desarrollo de promociones de
viviendas. En este primer proyec-
to de urbanizacién, defando aun
lado los inmuebles que se levan-
ten en esta fase, el grupo desem-
bolsara un wtal de 5,2 millones de
euros, seglin el proyecto presen-
tado porT™ que ayer fue aproba-
do porel gobierno local.

Ciudadanos vuelve
a pedir ayudas para
familias de acogida
en Benidorm

REDACCION

M Elportavoz de Ciudadanosen el
Ayuntamiento de Benidorm, Rafa
Gasent, pididayer de nuevobonifi-
caciones para quienesacogen me-
nores en desamparo o a familias
numerosas tras unaespera de nue-
ve meses. El pleno de Benidorm
aproba en enero una mocion de Cs
para favorecer a las familiasnume-
rosas y educadoras, aquellas que
acogen a menores en situacion de
desamparo, conayudas en las acti-
vidades deportivas o culturales.

Benidorm se promociona en Dinamarca
para paliar la caida de viajeros britanicos

P La Fundacion de Turismo

aprovecha la asistenciaa un
evento para estrechar lazos

en el pais escandinavo

REDACCION [ A. 5.5.

B La Fundacién Visit Benidorm
participo el pasado fin de semana
enelevento «Go Travelling Lives
de Dinamarca, un encuentro de
bloggers de viajes escandinavos
celebrado en la capital danesa,
Copenhague. El ente encargado
de fomentar el turismo en Beni-

dorm aprovechd para estrechar
lazos con eldepartamento de co-
municacion y prensa de Turespa-
fa en Dinamarca. Un objetive
enmarcado dentro de una gran
estrategia para diversificar la de-
manda turistica dela capitalde la
Costa Blanca y reducir la depen-
dencia del mercado britdnico
tras la caida de viajeros ingleses,
que viene marcando todo el cur-
50 turistico.

Par ello, Visi Benidorm apro-
vechd la invitacidn de la Oficina
Espafiola de turismo en Dina-
marca y compartié mesa en di-

choeventio para mostrar la expe-
riencia que la capital de la Costa
Blanca tiene en la promocion del
destino a través de influencers y
lacantidad de blog trips que or-
ganizan cada afo.

Objetivo cumplido

Asi, la Fundacidn Visit Benidorm
tuvo ocasion de posicionar la ciu-
dad como un destine idéneo al
que cualquier bloguero o profe-
sional pueda acudir y en el que
podrd generar una infinidad de
contenido acompartir en sus ca-
nales de social media.

Dos colombianos
completan su
formacion hotelera
en Benidorm

REDACCION

MW El alcalde de Benidorm, Toni
Pérez, quien también ostenta las
competencias en Turismo, entre-
go ayerlos diplomas de acredita-
cifin profesional a losalumnos co-
lombianos Elsa Pilar Alvarez y
Thon Edison Franco, ambos de
Manizales (ciudad hermanada
con la capital de la Costa Blanca),
estudiantes que han realizado sus
pricticas académicas en el hotel
Torre Dorada, perteneciente a la
cadena Servigrup.
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Llamamientoala
solidaridad a cargo de
los vecinos de Els Tolls

B2 asociacion anima a los
benidormenses a crear «un
tejido social» que mejore el
hienestar social de la ciudad

Benidorm

TONY POLA
B Ademads de prestar atencién y
realizar reclamaciones en tormo a
temas comao el urbanismo olaac-
cesibilidad deunaciudad, las aso-
ciaciones vecinales de Benidorm
deben crear un tejido social que
mejore el bienestar de los ciuda-
danos. Esta reivindicacion parte
de la asociacion Els Tolls, una de
lascongregacionesvecinales mds
activas del municipio. Su presi-
dente, Juan Antonio Lizancos,
destaca que las agrupaciones de
vecinos son fundamentales para
que las administraciones presten
atencion a cuestiones como la
existenciade barreras, la limpieza
o lanecesidad de mas zonas ver-
des, pero también anima a quela
gentedelosbarrios seaartfice en
conseguir «que laciudad se eche
ala calle, disfrute de Benidonny
quetodos tengan losrecursos ne-
cesarios para tener una vida me-
jore.

Integracion y solidaridad

Las labores de integracion y soli-
daridadsondosde los pilares fun-
damentales en una asociacion
quecolabora, aligual queotras de
Benidorm, activamente condife-
rentes causas comoel cancer. En
este sentido, mds de 3o volunta-
rios elaboran desde hace un ano
gorros destinadosa pacientesque
han perdido su cabello debido a
los tratamientos oncologicos (los
distribuyen de manera gratuita
entre Anémona, Aspanion y el
Hospital Clinica Benidorm, enti-
dad que les facilita los ovillos de
lana). Els Tolls ha elaborado ya,
con el apoyo del Centro Doble
Amoy, cerca de 300 gorros que en
el mercado podrian costar hasta
30 BUIOS.

Elaborando flores para Anémona.

Lapericia delos voluntariosde
la asociacion también ha servido
para elaborar cerca de 500 flores
de papel que han llevado meses
de trabajo y que se repartirn en
lapréxima cenasolidaria de Ané-
mona, grupo de autoayuda para
mujeres con cincer de mama.

Losvecinos de esta zonade Be-
nidorm, a lo largo de sus cercade
25 afios de historia, también han
colaborado con organizaciones
comao Cdritas y en causas como
apoyar a los refugiados sirios
{consiguieron ropay oo paresde
zapatos), el terremoto que sulTio
Ecuador (organizandoun festival
benéfico), lagente mayor delmu-
nicipio (a través del Proyecto
«Brujular) o las mujeres maltra-
tadas.

Desdeestaasociacion también
organizan fiestas periodicas des-
tinadas a que gente de otras cul-
turasse sienta respaldada y acom-
panada en épocas como la Navi-
dad: «Las acciones solidarias for-
man parte del ADN de todas las
asociaciones de Benidorm, no
solo lanuestra, esto es algo que
hay que potenciar y extenders,
destacd Lizancos.

Benidorm busca atraer amas
grandes marcas para albergar
rodajes durante todo el ano

»La fundacion apuesta por la publicidad, sobre todo ligada a firmas
de moda, coches o deporte, como una via «rentablex de promocion

TONY POLA

Graciasalos esfuerzos dela
Fundacidn Visit Benidorm, la
«Film Offices y la concejalia de
turismo, el municipio albergd el
ano pasado cerca de 100 pro-
ducciones audiovisuales, entre
peliculas, series, anuncios, vi-
deoclips y reportajes fotogrifi-
cos. En total, Benidorm encade-
n6 350 dias de grabacion, una ci-
fra «buena», pero que se quicre
mejorar en los praximos afios.
La intencion es que, dentro de lo
posible, haya cimarasen la ciu-
dad los 365 dias del ano. Junto a
peliculas y series como «Fugiti-
vas, ficcidn que estuvo 7 sema-
nasen Benidorm, la Fundacién
ha redoblado ya sus esfuerzos
para incrementar el cupo de ro-
dajes publicitarios, a nivel nacio-
nal einternacional, Leire Bilbao,
gerente del ente, sefiala que es
un campo «vitals, debido a que
suelen ser producciones muy
rentables: « La publicidad suele
tener menos limitaciones presu-
puestarias que las series o las pe-
liculas. Estamos trabajando en
atraer a grandes marcas, sin
abandonar otro tipo de rodajes,
que dejarin muchos més ingre-
s0s en la ciudads,

Venderse a través de otros ojos
Juntoalosbeneficios directos que
generarfan lallegada de masspots
con Benidorm como escenario
(los trabajos audiovisuales supu-
sieran mds de 8.700 pernoctacio-
nes y3,5millonesde eurs en gas-
tos elano pasado}, Bilbao apunta
alvalorde marcaque suponeligar
laciudad a grandes firmas: «Que
haya marcas, sobre todo interna-
cionales, quemuestren otro Beni-
dorm permite posicionar y dar a
conocer rincones desconocidos
delaciudad en todo el mundos.
Entre las grandes marcas que

Una modelo publicitaria posa, con el «skylinex de fondo. navn revenss

han pasado en los tiltimos meses
por la ciudad destacan Vespa,
Asics, Audi, Pull and Bear o Nike.
Los spots de algunas de estas fir-
mascomoel de Oakley (1,7 millo-
nes de visitas en Youtube) 0 Ams-
tel Radler (2 millones) hanvendi-
doaBenidormen tode el mundo
como destino joven y dindmico.
Paralas préximassemanas estd
previstoque una gran empresade
telefonia estrene un anuncio ro-
dado en la ciudad e incluso no se
descarta, en un futuro, crear una
rutaenla que se explique alos tu-
ristas algunas de las localizacio-
nes de estos spots. Rosa Llorca,
desde la «Film Offices, destaca
que la tendencia es que lleguen
productoras nacionales con mar-
cas extranjeras, generalmente de
vehiculos, moda y firmas depor-

tivas: « Losresponsables son gen-
tequese deja mucho dinero enla
ciudad. La publicidad suponeun
gran porcentaje de los rodajess.

Ademas de las miltiples op-
ciones en cuanto a localizacio-
nes (ma, skyline, montana...)yal
clima, la principal baza de Beni-
dorm para captar a mas anun-
ciantes serd seguir ofreciendo fa-
cilidades logisticas a las empre-
sas.De cara a establecer nuevos
contactos con productoras y
agencias de publicidad interna-
cionales, la ciudad haasistido re-
cientemente al prestigioso festi-
val internacional de Creativida-
des de Cannes y acudira en di-
ciembre a la feria Focus de Lon-
dres, otra cita de referencia den-
tro del secior de la producciin
audiovisual

en neliorn de pxtingign
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Promocion turistica entre la Generacion Z. Son
jévenes entre 12 y 20 afios que viven pegados al
smartphone y tienen poder de decisidn en sus casas.
De ahi que la Fundacion de Turismo de Benidorm vaya
a la caza de este segmento a traves de algunos de sus
idolos que se comunican en las redes.

El efecto
Instagram

4.5.5.

B La accién més efectiva. El viaje
de «influencers» organizado por
la Fundacidn de Turismo de Be-
nidorm para los jovenes de la co-
nocida como Generacion Z ha
sido unadelas iniciativas con ma-
yor impacto momentineo de los
(ltimos tiempos. Es el efecto Ins-
tagram y, sobre todo, se da entre
nifios de 12 a 20 afios.

Viven pegados al smartphone
y, ademis, tienen poder de deci-
sidn en sus casas. De ahi que Vi-
sitBenidorm haya decidido orga-
nizar una accitn para promocio-
narlaciudad entreeste segmento

de piblico a través de sus idolos.
Asilas cosas, un total de seis jove-
nes, encabezados por la exparti-
cipante de MasterChefTunior Ma-
ria Querol, que retmen nada me-
nos que 350.000 seguidores en
Instagram, han puesto esta sema-
na Benidorm patas arriba con su
visita.

Sin ir mds lejos una quedada
improvisada a través de esta red
reunid ayer a alrededor de medio
centenar de nifas que aprovecha-
ron laocasion paraconversarcon
sus idolos. « Es la primera vez que
pasa algo asi. El impacto de esta
campafa es directos, explicaron
ayerdesdela Fundacidnde Turis-
mao. El futuro ya estd aqui.

R

-

Diferentes momentos de Ia quedada de ayer con fans. oavo RevenGa
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LaFiscalia pide
abrirjuicioorala
Leopoldo Bernabeu
por presunto

delito electoral

Benidorm

EFE
M El fiscal de la causa que se sigue
enel JuzgadodeInstrucciin nime-
ro 1 de Benidorm contra el edil no
adscrito Leopoldo Bernabeu por
presunto delito electoral ha pedido
laaperwrade juicio oral y laimpo-
sicign deuna multa de 6.0o0euros,
En el escrito de acusaciones, el fis-
cal considera que Bernabeu, que
dirigia una television local durante
la campana electoral de 2013, «or-
dend la emisién en cadena de pro-
gramacidn que conteniala peticion
de voto a favor de su formacian asi
como el intento de disuadir a los
electores del voto a favor de las for-
maciones contrariass. Aquello
ocurrid los dias 23 y 24 de mayo de
20135, jornadas de reflexion y vota-
cidn. Leopoldo Bernabeu, en laac-
ualidad no adscrito, era entonces
el candidato a la Alcaldia por Ciu-
dadanos por Benidorm (CBM), que
nada tiene que ver con el liderado
porAlbert Rivera. El fiscal considera
queloshechosson constitutivos de
un presunto delito electoral.

El alcalde, César Sanchez, en la firma del acta. wrommancn

Calp recepciona las obras de las
rotondas del cruce conlaN-332

» | a adjudicataria ha
concluido los remates de las
dos glorietas de acceso al
municipio de la Marina Alta

REDACCION
B El alcalde de Calp, César San-
chez, asistidayeralafirmadelacto
derecepcion delasobrasdelasro-
tondasde accesoa Calp; enelacto
han estado presentes la teniente-
alcalde Ana Sala, técnicos munici-
palesyde Diputacion, el Diputado
del drea de carreteras, Juan Moli-
na, el director del drea de carrete-
ras, Antonio Medina y los respon-
sables de la empresa adjudicata-
ria, Guerola Transer S.L.U.
Lasobrasse iniciaron el pasado
anoconun presupuestode 1'5mi-
llones de eurosy estin financiadas
porla Diputacion Provincial, aun-
que las rotondas entraron en fun-

cionamiento el pasado mes de
marzo es ahora cuando la empre-
sa adjudicartaria ha finalizado de-
finitivamente los trabajosde urba-
nizacion. Lanueva obra ha permi-
tido mejorar la accesibilidad y la
seguridad vial. Ademds, estd con-
cebida paraun mayorvolumende
trafico, mas ajustadoalaactual re-
alidad del municipio, y logra un ac-
ceso ripido al centrourbanoyala
zona de playas de Calp. También
hamejoradoel acceso alaestacion
de tren desde el aceeso norte,

Lasdos nuevasrotondas miden
60 metros, una se sittia en la con-
fluencia de la avenida Generalitat
Valenciana con la Nacional y la
otra rotanda se ubica un poco an-
tes delaconfluenciadelacarretera
conel vial dels Lleus.

También la Diputacién comen-
20 ayer en Murla y La Vall de La-
guarunade las obras incluidasen
el Plan de Mejora de Caminos.

«ViuI'Estiu en Benissa»
encara su segundo fin de
semana de actividades

»-El Ayuntamienta repite el
Mercado Jurdsico que se
celebrard en la calle Purisima
y la plaza del Portal

REDACCION

B El proximo finde semanase ce-
lebra nuevamente en la localidad
de Benissa el Mercado Jurisico,
dentro del programa de activida-
des veraniegas «Viu I'Estiu a Be-
nissaw, Las actividades programa-
dasdentrode estemercadodarin
comienzo el proximo viernes dia
2pa las siete de la tarde y conclui-
rin pasadala medianoche deldo-
mingo 22,

El mercado tendra lugar entre
la calle La Purisima y la Plaza del
Portal (la situada en el Ayunta-
miento), un punto emblemdtico
de la localidad benissera, donde
el publico infantil la gente mas
mayor podran disfrutar de una
ambientacién jurdsicatinica, con
especies de dinosaurios total-
mente realistas paseando por las
calles del casco antiguo.

Junto a estas actividades estd
programada, ademds, una ludo-
tecademesas dejuego paratodos
los pablicos, musica ambiental,
animacidn continua con pasaca-
lles, malabares, espectdculo de

INFORMACION

Animacién del mercado jurasico,

fuego nocturno, pompas y otros
juegos, incluyendo un dragon iti-
nerante que, igual que los dino-
saurios, interactuard con las per-
sonas asistentes. Ademads, estaac-
tividad sociocultural cuenta con
un mercado tematico, con pues-
tos de artesanfa, alimentacién y
restauracion.

Estalocalidad dela Marina Alta
suma a sus atractivos turisticos
tradicionales una actividad que
trata de atraer con divertidas op-
clones a ninos y mayores.

Els Poblets
coordina sus obras
de urbanizacion
con las de Aqualia

CARLOS LOPEZ

B Unade lascosas que no entien-
den los vecinos, es que se haga
unaobradeasfaltado en unacalle
y al poco tiempo se vuelva a abrir
esavia, Ese problema que aveces
es resultado de la falta de coordi-
nacion han tratado de evitarlo en
Els Poblets.

El Ayuntamiento tiene en mar-
chala obra de reurbanizacion del
Camideles Guadianes, perodes-
de hace unas semanas, segiin de-
nunciaron los vecinos a Levante-
EMV no aparecen los operarios y
las obras estdn a mitad concluir.

Uno de ellos se mostrd muy
prencupado «par si la empresa
noshadejadotirados wodo se que-
da empantanados. En la zona
cunde el desdnimo ylos negocios
no pueden aguantar mds unos
trabajos que les han provocado
pérdidas en sus bolsillos,

5in embargo, setrata de un pa-
r6n programado y asi lo remarca-
ron ayer fuentes municipales a
preguntas de este periddico.

El Ayuntamiento ha decidido
suspender los trabajos con el fin
de coordinarse conla empresasu-
ministradora del agua, Aqualia,
paraqueacometaen el mismolu-
gar la mejora de un tramo de la
red, dentrodesu plan anual dein-
versiones. La obra de Aqualia de-
berd concluir el 30 de agosto.
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Nuevas formulas de promocion. Once pri
Benidorm a |a de grandes marcas puhlicit:

oductores de las principales agencias de publicidad del pais y un objetive: asociar la imagen de
as. La Fundacion Visit Benidorm v la Film Office local han traido hasta la ciudad a destacados

profesionales del sector para descubrirles nuevas localizaciones y exponer las ventajas de rodar o fotografiar sus productos aqui. Son éstas.

Benidorm: «Ruede aqui su anuncio»

La responsable de la midnr;n Film Office most

R. PAGES

B Todas lasfacilidades del mundo
alahorade obtener permisos, cor-
tar calles, rodar enla playa, enmi-
taddeun parquenaturaloala hora
quesea. 0, en palabras dela direc-
tora dela Asociacidn de Producto-
rasPublicitariasde Espana (APCP),
Adriana Picket, «cosas muy com-
plicadasde conseguir en otrasciu-
dadesyparalas que aguinoslo es-
tan sirviendo en bandejas,

La Fundacion de Turismo Visit
Benidormyla Benidorm Film Offi-
ce (BFO), un organismo depen-
diente del Ayuntamiento destina-
do a la captacién y gestién de pro-
ductos audivisuales, dieron ayer un
paso de gigante en su afin por po-
sicionara Benidorm entrelos prin-
clpales sescenarios» de rodajes v
reportajes publicitarios del pais y,
deeste modo, poderasociar laima-
gen de la cindad a la de grandes
marcas. Para ello, representantes
de ambos organismos ejercieron
de cicerones para una docena de

El Corte Inglés,
Coca-cola, Nike, Asics,
Mercedes o H&M son
algunas de las que ya
rodaron en el municipio

profesionales de las principales
productoras de publicidad llega-
dosdetodo el pais, pero principal-
mente desde Madrid y Barcelona,
conel objetivo de hacerles wredes-
cubrirs Benidorm y contarles todas
las ventajas de trabajar en la ciu-
dad.

El encuentro, gestado meses
atrisen una feria audiovisual cele-
brada en Londres donde se dieron
citala APCP y Visit Benidorm, no
soloha servidopara explicar lasfa-
cilidades en los trdmites burocyiti-

cos sino, principalmente, para
maostrar nuevas localizaciones que
hasta ahora escapaban del imagi-
nario de estos profesionales: los
distintos rincones del parquenatu-
ral de la Serra Gelada, el casco an-
tiguo, algunas edificaciones em-
blemiiticasocuriosas, los atractivos
neones de algunos locales de ocio
0 el Paseo de Poniente, tal y como
explicd la responsable de la BFO,
Rosa Llorca.

Llorca, junto a la representante
deVisit Benidorm Carola Valls, fue-
ron las encargadas de guiar a estos
productores en un «scoutings por
numerosos puntos de la ciudad,
queincluyduna cenaenunrestan-
rante situadoen laplanta 21 de un
hotel paraverdesde lo altolas vistas
nocturnas dela ciudad o un paseo
en bicicleta eléctrica hasta la Torre
de les Caletes.

«La mayoria de nosotios tenia-
mos la imagen de Benidorm aso-
ciadoal soly playayaalgunosedi-
ficios y hoteles muy ‘art déco’ vla

»La Fundacion de Turismoy la
Film Office traen a la ciudad a
representantes de las principales
ncias de publicidad del pais para

Rk
e

verdad es que nos hemos llevado
una sorpresa muy grata al descu-
brir otras localizaciones, las vistas
tan impresionantes.., Creo que se
puede abrir lapuerta apoder hacer
mis acciones conjuntass, avanzi
la directora de la Asociacion de
Productoras Publicitarias.

Nuevas acciones

La organizacicn de este viaje corre
acuenta de los fondos de Visit Be-
nidorm para realizar distintestipos
de promociones, Entre ellas, en el
campo audiovisual v dentro de las
cuales la ciudad ya ha estado pre-
sente en ferias como la Foccus de
Londresolaque se organiza de for-
maparalelaalaBerlinale. « Cuando
contactamosen Londres nos expli-
caron que habian ofdo hablar de
como se estaba trabajando en Be-
nidorm y que estaban muy intere-
sados en poder acudir a conocerlo
de primera mano y por eso de or-
ganizd este encuentros, explicé
ayerlaportavoz de laFundacidn de

rando ayer unalocalizacién en la Serra Gelada a los productores de la ACPC gue han formado parte de la expedicion. oo rvenc

Turismo, gquien destact que las
producciones publicitarias son
«muyinteresantes, tanto por elim-
pacto econdmico directo sobre la
ciudad como por toda la promo-
cidn que se puede hacer despuésn.

No en vano, desde la BFO indi-
cangueel 7o% de las producciones
que se realizan en el sector estin
centradasen el mundo de la publi-
cidad, a lo que se anade otro dato
importante: estantreso cuawodias
enla ciudad, dejan ingresos direc-
05 ¥, posteriormente, generan un
importante «feedbacks al proyec-
tar continuamente la imagen del
municipio en television, revistas,
vallas o internet.

Coca-cola, El Corte Inglés,
H&M, Asics, Nike, numerosas mar-
cas de coches o la Organizacion
Nacional de Loterias son algunas
delasqueya han elegido Benidorm
come escenario pararodar o foto-
grafiar sus productos. La ciudad
confia en que, a partir de ahora, la
cuota de marcas crezca atin mds.

Benidorm busca dos psicologos, dos
asesores juridicos y tres educadores

p-El ayuntamiento publica
las bases para incorporar a
estos profesionales a una
holsa de trabajo

R. PAGES
W El Ayuntamiento de Benidorm

ha publicado las bases para la
creacion de una bolsa de trabajo
con la que poder incorporar a su
plantilla a distintos profesionales.
Entreellos,dospsicélogoso peda-
gogos, dosasesoresjuridicos -uno
atiempo completoyotro atiempo
parcial- y tres educadores. Asise
recoge en el anuncio publicado

ayer por el Consistorio en el Bole-
tin Oficial de la Provincia de Ali-
cante (BOF), donde pueden con-
sultarsetodoslosrequisitos, ydes-
pués de que la junta de gobierno
localaprobarael pasado7 demayo
las bases reguladoras para esta
convocatoria.

El plazo de la presentacion de

ofertas, en todos los casos, serd de
diez dias naturales a partir de su
publicacion en el BOF. Es decir,
desdeayer queescuandoel anun-
cio aparecio en el Boletin Oficial,

En todos los casos se llevard a
cabo un proceso selectivo me-
diante oposicidn, que constard de
dos partes: un examen ipo testy
la resolucion de un caso prictico.
Después se creara una bolsa de
empleo con todos los aprobados
por orden de puntuacion y, en
caso dehaberempates, se decidird
mediante unsorten.

JUNTA DE PERSONAL

Los sindicatos tumbanal PP
una promeciénintema

» Los sindicatos de lajunta de
personal del Ayuntamiento han
wmbado las base cubrir & pla-
735 Por promocion interna: la
del jefe de nominas, tres TAGS y
ruatro administrativos por eno
ajustarse a la legalidads. EIPP
ahora tendra que rehacerlas.
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Soluciones tecnologicas para la gestion eficiente del agua
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ENCUENTRO. Las instalaciones
de INFORMACION acogieron
esta semana un desayuno donde
se analizd la gestion eficiente del
aguay las soluciones tecnoldgicas
e innovadoras para mejorarla. De
izquierda a derecha, Javier Be-
renguer, presidente de la Comu-
nidad de Riegos de Levante; Jor-
di Martinez, concejal de Medio
Ambiente del Ayuntamiento de
Alcoy;Jaime Berenguer, ingenie-
ro director del Consorcio de
Aguas de la Marina Baixa; Ru-
bén Alfaro, alcalde de Elda y pre-
sidente de la Federacidn Valen-
ciana de Municipics y Provincias;
Toni Ercles, Business Line Smart
y experto tecnoldgico en gestion
de aguas de Cellnex; Victoria
ajadas, gerente en Espaiia de
DAS&Small Cells de Cellnex;
Leire Bilbao, directora de Visit-
Benidorm; Jorge Ballesta, direc-
tor de Dinapsis (el laboratorio
tecnolégico del agua de Hidra-
qua); Adrian Ivorra, director de
INFORMACION TV y Fernando
Ramon, subdirector de INFOR-
MACION.

Innovar para garantizar el suministro

Expertos tecnolégicos y representantes de entidades puiblicas y privadas coinciden en que las nuevas tecnologias pueden
ayudar a mejor la gestién de un agua en una provincia de escasos recursos como Alicante. Desalacion y reutilizacion del agua
residual con la mejora de las depuradoras son clave pero sin olvidar infraestructuras de almacenaje y el trasvase Tajo-Segura

E J.B.

BElnfraestructuras para almace-
nar y optimizar el uso del agua,
tecnologia, contar con la mayor
cantidad de datos posible, mayor
coordinacion entre todos los ac-
tores implicados, interconexidn
de las cuencas, en Espafiaya ni-
vel provincial, y, por supuesto, el
mantenimiento del trasvase Tajo-
Segura son los pilares clave que
en los que deben apoyarse las ac-
ciones para lograr una buena ges-
tion del agua.

Un bien escasisimo en la pro-
vinciade Alicante, que tieneenla
concienciacidn de la Administra-
cidn local y la eficiencia sus pun-
tos fuertes, segiin se puso de ma-
nifiesto esta semana en la jorna-
da «Soluciones tecnoldgicas para
la gestion eficiente del agua ysus
soluciones tecnoldgicas», un
evento organizado por INFOR-
MACION y la empresa tecnolo-
gica Cellnex, que reunid a exper-
tos y ediles enlagestion de unre-

curso finito que, si se acabara, co-
lapsaria el dia a dia en la provin-
cia.

De hecho, en el cologuio se ana-
lizaron casos como el de Beni-
dorm, que a finales de los afios 70
perdid el turismo aleman al que-
darse sin aguay el de Riegos de
Levante, la comunidad de regan-
tes mas antigua y grande de Eu-
ropa, gue gestiona 27.000 hec-
tareas de cultivos muy rentables
entre Orihuela y Mutxamel,y ya
ha tiene modernizadas 11.000
hectareas. Algo que le ha ayuda-
do a capear la sequia mas grave
de la historia de Espaiia, porque
ala tradicional y estructural fal-
tade aguaen la provinciase suma
que nocayd una gotade lluvia en
el resto del Estado.

i Y qué hacer paraafrontar es-
tas situaciones? Politica supra-
municipal paracompartir esfuer-
zos e infraestructuras, voluntad
politica para invertir en obras que

«Nno se vens, contar con los re-
cursos y trasladar la tecnologia a
la gestion, como sucede en Beni-
dorm, un municipio con puntas
diarias de poblacion de 650.000
hahitantes durante el verano, que
disfruta de un 95% de eficiencia
en el agua.

Efectividad de la red

En el acto participaron Rubén
Alfaro, alcalde de Elda y presi-
dente de la Federacion Valencia-
na de Municipios y Provincias;
Jorge Ballesta, director de Di-
napsis; Jaime Berenguer, inge-
niero director del Consorcio de
Aguas de la Marina Baixa; Javier
Berenguer, presidente de la Co-
munidad de Regantes de Riegos
de Levante; Leire Bilbao, geren-
te de VisitBenidorm; Jordi Mar-
tinez, concejal de Medio Am-
biente del Ayuntamiento de Al-
coy; Victoria Majadas, gerente en

Espaiia de DAS&Small Cells, y
Toni Eroles, experto tecnoldgico
en la gestion del agua, respecti-
vamente, de Cellnex.

Jorge Ballesta, director del la-
boratorio Dinapsis de Benidorm,
una de las joyas de la corona tec-
nologicade Hidragua, gestora del
agua en Alicante, Benidorm y
otros 1.100 municipios de toda
Espafia dentro del grupo Suez,
destaco el hecho de que el «ob-
jetivo es dar un buen servicio y
para ello resulta basico contar
con los elementos tecnolégicos
que permitan mejorar lagestion,
y ahi tenemos el ejemplo de Be-
nidorm donde la efectividad de la
red es del 95%. Hay que analizar
bien la cantidad de informacion
que se tiene sobre la red para
acortar los tiempos de respuesta
en caso, por ejemplo, de una fuga.
En este sentido, los sensores son
clave, pero también hay que te-
ner en cuenta que cada munici-

pio tiene una problematica dife-
rentes.

Ballesta subrayd lo complejo y
curioso que es el mundo de lages-
tion del agua. «Por ejemplo, se-
gin la calidad del agua se puede
conocer cuanto tiempo puede du-
rar el contador. La tecnologia es
fundamental porque permite re-
ducir pérdidas y detectar hasta
fraudes».

Rubén Alfaro, alcalde de Elda
ypresidente de la FederacidonVa-
lenciana de Municipios y Provin-
cias, sefalo a los participantes lo
complicado que resulta trasladar
aldia adia municipal los avances
tecnoldgicos en la gestion del
agua. Dificultad a la que hay que
afadir las complicaciones para
explicar a los vecinos la necesi-
dad de realizar obras que no se
ven y son carisimas para garanti-
zar que nunca falte el agua cuan-
do abrimos el grifo. «Los traba-
jadores de los ayuntamientos &)
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VICTORIA MAJADAS
GERENTE ESPARA DMS&SMALL CELLS DE CELLNEX

( Latecnologia es un poco
agnostica. En las grandes
licitaciones habria que dejar

LEIRE BILBAO
DIRECTORA DE VISITRENIDRM

(( El modelo urbanistico de
Benidorm favorece el ahorro

de agua. Consumimos hoy menos

JAVIER BERENGUER
PRESIDENTE DE LACOMUNIDAD DE RIEGOS D LAVANTE

( Somos conscientes de que
hay que modemnizar los
regadios pero el trasvase

TONI EROLES
BUSINESS LINE SMART IoTDE CELLNEX

( En Cellness creemos como
empresa que el uso define la
tecnologia a utilizar. Nunca debe

abiertas las mejoras tecnologicass

rio y apuntd la urgencia de dotar
de un sistema terciario con ultra-
filtracion a las estaciones depu-
radoras de los municipios de Al-
tea y LaVila.

Leire Bilbao, directora de Vi-
sitBenidorm, la entidad pabli-
cofprivada que se encarga de la
promocion turistica del munici-
pio, subrayd, porsuparte, el «alto
grado de concienciacion que tie-
ne Benidorm de la urgencia de
aprovechar al maximo el agua, y
para ello ayuda mucho el propio
modelo urbanistico vertical que
disefio aguel alcalde visionario,

agua que hace veinte afios»

Pedro Zaragoza, que supo ver que
el municipio debia dar un paso
adelante ante la crisis agricola y
pesquera». Bilbao recordd gue
Benidormtiene 16,5 millones de
pernoctaciones turisticas (entre
las plazas hoteleras y los aparta-
mentos) al ano, sélo superada por
Madrid y Barcelona, y, en este
sentido, celebrd que «gastamos
menosagua que hace 20 afios con
un aprovechamiento en red del
95%n». La directora de VisitBe-
nidorm se mostrd convencida de
que lainnovacion y latecnologia,
en los destinos inteligentes son

Tajo-Segura es irrenunciablex

clave para lograr el ohjetivo.
Javier Berenguer, presidente
de Riegos de Levante, que agru-
pa a 20.000 regantes, recordd
gue sucomunidad lleva peleando
por administrar bien los recursos
hidricos desde 1918. Desde en-
tonces, el escenario hacambiado
mucho. Del «riego a manta» se
ha pasadoal goteo con la moder-
nizacion de 11.000 de las 27.000
hectareas de regadio adscritas a
Riegos de Levante. «Hablamos
de infraestructuras costosisimas,
pero somos los primeros en ser
conscientes de que hay gue apli-

car la tecnologia al riego. Ahora
mismo trabajamos con la Gene-
ralitat para acometer obras de
modernizacion por valor de 100
millones de euros».

Berenguer también pidié, como
se hizo desde el Consorcio de
Aguas de la Marina Baixa, «que
se pueda tener mayor capacidad
de embalse y para ello, por ejem-
plo, mi comunidad va construir un
balsa con capacidad de 1 hm® en
Torrellano para almacenar agua
de las desaladoras y la depurado-
ra de Alicante, Rincon de Ledn.
No obstante, debe guedar muy
claroque pese a los esfuerzos que
hagamos necesitamos tener ga-
rantia de continunidad del tras-
vase Tajo-Segura».

Toni Ercles, Business Line
Smart IoT y experto tecnoldgico
en gestion de aguas de Celiness,
enfatizé que «llegar a los sitios
resulta muy complicado cuando
se habla del mundo del agua. Des-
de Cellnex creemos como em-
presaque el uso que se quiera ha-
cer de algo debe definir la tecno-
logia y no a la inversa». En este
sentido, Victoria Majadas, geren-
te de DAS& Small Cells de Cell-
nex, subrayd, en respuesta direc-
ta a los cargos piblicos, compa-
fieros de debate, que las licita-
ciones de las concesiones dehen
ser agiles, aungue sea complica-

serala inversas

do «porgue no es lomismo los tu-
bos de hormigon para una con-
duccion de agua gue la tecnolo-
gia, gue avanza con rapidez. En
estode latecnologia debemos ser
un poco agnésticos y flexibilizar
los pliegos para poder incorporar
estos avances tecnoldgicosy con-
sidero fundamental la coordina-
cion de todos los actores. El agua
es un recurso limitado e insusti-
tuible, de ahi que haya que tra-
bajar con acierto en la toma de
las decisiones».

Celinex Telecom es el principal
operador de infraestructuras de
telecomunicaciones inalambricas
de Europa. La empresa ha hecho
una firme apuesta por el des-
arrollo de su red, que cuenta en
la actualidad con de mas de
28.000 sites y posicionaa lacom-
paiiiaen el desarrollo de redes de
nueva generacion. Ofrece a sus
clientes un conjunto de servicios
destinados a asequrar las condi-
ciones para una transmision fia-
ble y de calidad para la difusion
inalambrica de contenidos, ya
sean, voz, datos o contenidos au-
diovisuales. Desarrolla, ademas,
solucionesen el campo de lospro-
yectos de «smart cities», que op-
timizan los servicios para el ciu-
dadano, a través de redes yservi-
cios que facilitan la gestion mu-
nicipal.



alicanteplaza

Benidorm y Segittur desarrollaran el proyecto
piloto del Sistema de Inteligencia Turistica

3/04/2018 - BENIDORM. SEGITTUR trabajara con el Ayvuntamiento de Benidorm para el

desarrollo de un proyecto piloto del Sistema de Inteligencia Tunistica (SIT) con el objetivo de

promover la utilizacion de nuevas fuentes de datos, su integracion con las va existentes y
mejorar el conocimiento actual sobre la evolucion de las principales magnitudes turisticas

del destino.

La actuacion forma parte de una iniciativa piloto de la Secretaria de Estado de Turismo,
similar a otras que se pondran en marcha a lo largo de 2018 en diferentes destinos espanoles,
para promover el uso de las nuevas tecnologias digitales entre los gestores turisticos.

Esta iniciativa se ha materializado después de que la Agencia Valenciana de Turismo
suginiera a la Secretana de Estado de Turismo la incorporacion de Bemidorm como uno de los
destinos piloto, dado el trabajo que este destino lleva a cabo desde hace algun tiempo en

colaboracion con Invattur.


https://www.diarioinformacion.com/benidorm/2018/04/04/5000-usuarios-conectan-wifi-gratuito/2005435.html

alicanteplaza

TechLab desgrmla en Benidorm las claves para
incrementar beneficios en hoteles pequenos

20,/04/2018 - BENIDORM. El Roadshow TechLAB for Hotel & Rental paso este jueves por

Invattur, en Benidorm, para hablar de la situacion hotelera. Se trata de la segunda parada

despues de su evento en San Sebastian, v esta previsto que recalen en Alicante v Valencia. El
objetivo del mismo esta en aconsejar al sector para mejorar sus resultados gracias a las
aplhicaciones tecnolomicas. En esta edicion, patrocinada por Rocketbeds, conto con Jaime
Chicheri, CMO de bi4Hoteliers: Juan Carlos Sanjuan, CEO de Casual Hoteles: VP de Global
Partnerships, Cristina Hemmandez: asi como Daniel Agar, de la Asociacion Provincial de

Hoteles de Alicante

Este ultimo dio lo que para él son las cinco claves para mejorar la rentabilidad de un hotel
pequeno, es decir, de menos de 30 habitaciones. En primer lugar, destaco la labor de todos
los empleados del establecimiento, acentuando la finalidad de inculcar a todos ellos la
idea de que "todos son anfitriones®. Por ello, explico que cada uno de los trabajadores
vendemos, avudamos, sanamos v tenemaos el musmo objetivo’
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TURISMO

Valencia, Benidorm, Alicante y Peniscola son los
destinos valencianos mas seguidos en redes

Wista adrea de la olava de Poniente de Banldarm

La Agencia Valenciana del Turisme, a través del Instituto Valenciano de
Tecnologias Turisticas (Invat-tur), ha publicado la décima edicion del Barémetro
de Redes Sociales de los destinos turisticos de la Comunidad Valenciana, en el que
se destaca que Valencia, Benidorm, Alicante y Peniscola lideran en esta nueva
edicion las principales redes sociales usadas por los destinos turisticos.

El secretario autondmico de la Agéncia Valenciana del Turisme, Francesc Colomer,
ha destacado que este estudio, que analiza los resultados de Facebook, Twitter,
Instagram y YouTube, ha revelado “interesantes datos que serviran para marcar la
estrategia de promocion en redes sociales, fundamental para ser atractivos en un

mundo cada vez mas global y tecnologico”.
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El perfil que dibuja
Benidorm nada tiene
que envidiaral dela
ciudad delos rascacielos,
Nueva York.

Hace afios, la dudad alicantina era refugio para muchos turistas durante las vacaciones estivales. Ahora,
ha vuelto a resurgiry se ha convertido en un destino que ofrece mucho mas que playa y sol.
Es un lugar idilico para escaparse unos dias y disfrutar de lo mucho que esconde.

enidorm esta situa-

do entre las monta-

fias de la sierra de

Aitana, un lugar es-
tratégico que crea el micro-
clima tan caracteristico de
esta localidad, ideal para
disfrutar de las calas y las
playas, uno de sus gran-
des atractivos gra-
cias a la arena fina
v al agua transpa-
rente.

ENTORNO
NATURAL

Una de las mas
conocidas y vi-
sitadas es la pla-
va de Levante, que
mantiene un am-

48 mdsomds

biente muy animado du-
rante todo el afio, a lo lar-
go de sus dos kilometros
de arena. Mas al sur se en-
cuentra la playa de Po-
niente, otra de las mas im-
portantes de Benidorm. Es
algo mas tranquila que la
anteriory es ideal para
dar largos pa-
seos por

la orilla.

Note
uedesperder...
Flarroz c@ldoso, muy1
tipicode €
Comunida

5 Uy
4 splidtados

Ambas cuentan con servi-
€108 para que Ninos y ma-
yares disfruten en las pla-
taformas flotantes o con
los juegos acuaticos. Ade-
mas de estos dos grandes
arenales, la ciudad tam-
bién posee calas llenas de
encanto, donde el turis-
ta podra encontrar el re-
lax que busca. Entre ellas
se encuentra la de Alma-
drava o la de Mal
Pas, situada en-
tre las playas
de Levante

azonadels | IR

¥ te. ¥ -

d\IalenC‘?“a' I:.eido:s[lrf ese
on marisco mucho mas
uno qe 0s que playa.

La localidad cuenta con un
amplio entorno natural,
perfecto para perderse en
el. La sierra Gelada es un
lugar tinico para recorrer a
pie o en bicicleta. Ademas,
el camino ofrece una re-
compensa unica para todos
los que se atrevan a aden-
trarse en él: las maravillo-
sas vistas de la ciudad y un
bafio en solitario en la cala
de Tio Ximo, cuyo nombre
guarda una historia increi-
ble. Al final del camino, el
viajero encontrara la forti-
ficacion del siglo XVIII que
se levanto contra los pira-
tas y que se halla enun
brazo desde el cual se apre-
cian los acantilados en ple-



https://drive.google.com/file/d/0Bxw-fNjJdCrbM3Ftd1VOY0ZXTDg/view?usp=sharing

La localidad cuenta con
importantes miradores

Lacudad

alicantina

atesora rincones

| magnificos
dignos de ser

| descubiertos.

no esplendor. Unos gigan-
tes de aspecto arcilloso que
son los mas altos de la Es-
pafia peninsular y ante los
cuales conviene recordar
que s1, que aun se esta en
la misma localidad.

0CIOY GASTRONOMIA

El perfil de Benidorm es
muy particular, ya que a
veces recuerda al de Nueva
York con esos altos rasca-
cielos. El municipio alber-
ga el hotel mas alto de toda
Europa, el Gran Hotel Bali,
que cuenta con 210 me-
tros de altura y 52 plantas.
Todo esto ha hecho que la
ciudad alicantina adquiera
una imagen de lujo y 'gla-
mour’ que no posela déca-
das atras. La parte mas so-
fisticada del municipio nace
lejos de meollo playero. Alli
se encuentra un oasis de
pazy tranquilidad llama-

desde donde observar los
rincones mas espectaculares.

Ademas de sol y mar,
Benidorm posee
unimportante
entorno natural por
donde pasearoiren
I8 | bicicleta.

do Asia Gardens. Este esta-
blecimiento ofrece un viaje
exotico a traves de sus ins-
talaciones, que te trasladan

directamente a los lugares
mas idilicos de Tailandia.
Pero si lo que se busca es
diversion y ocio, Benidorm
también lo asegura. Posee

B caracterizapor suscalles

Aparte de susgrandes
arenales, también se

encuentran espléndidas calas
donde disfrutardel mar.

El pueblode Benidorm se

empinadasy estrechas que le
confieren un caracter especial.

LAS MEJORES OFERTAS

una animada vida noctur-
na, llena de bares y discote-
cas donde tomar algo tran-
quilamente mientras se
disfiruta de la mejor musi-
ca. Pero si por la noche hay
mucho ambiente, de diala
situacion es bien pareci-
da. Benidorm cuenta con

HOTEL PALM BEACH

Este alojamiento de cuatro estrellas estd situado
enuna de laszonas mas tranquilas de Benidorm
y asoloocho minutos de la playa. Estd rodeado de
jardines tropicales, donde encontrar paz y tranqui-
lidad durante las vacadones.

una amplia y deliciosa ofer-
ta gastronomica. Los platos
mas tipicos estan elabora-
dos a base de arroz y ma-
risco, y son unos de los me-
jores de toda la Comunidad
Valenciana. El airoz caldo-
so de salmonetes y calaba-
za, la cazuela de pescado al
estilo pobre, el arroz de bo-
querones con espinacas o
el 'pebrot’ son algunos de
sus platos tipicos, mientras
que en la reposteria desta-
can la coca rellena, los pas-
telitos de boniato o el bo-
llo de San Blas. Otra de las
opciones que te ofrece Be-
nidorm es ir de tapas, una
costumbre espafiola para
comer de manera informal
pero muy variada. La ciu-
dad tiene una gran oferta
de bares, cervecerias y lo-
cales de tapas y pinchos a
los que acompafiar con un
buen vino.

mdsomds 49
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> SEMANA SANTA / QUE HACER EN BENIDORM

BENIDORM

Y alfinllegaron
asvacacionesde
Semana Santa

El clima excepcional de Benidorm permite planes
para gue toda la familia disfrute en estos dias

EM.

Llegd la esperada Semana Santa
para volver a disfrutar de Beni-
dorm y como todoes los afos, la
ciudad mediterranea cuenta con
una gran v variada oferta que ha-
ri las delicias de todos los visi-
tantes que acudan a Beridorm en
estas fechas,

Benidorm puede presumir de
un clima excepcional durante to-
do el ano, y aun mas destacable
en la época de primavera, lo que
le convierte en un lugar idéneo
para tomar los primeros banos
del ano en sus plavas de aguas
cristalinas.

£l contacto directo con los animales es
atractivos que tiene Terra Natura. =~

Los pequenos de la casa seran
los protagonistas a través de los
parques tematicos que ofrecen
diversion para grandes vy peque-
nos. Mundomar: Se trata de un
completo parque de animales ma-
rinos y exaticos. Flamencos, pa-
pogayos, delfines... para disfrutar
de espectaculares actuaciones,
restaurantes, zonas de picnic y su
espléndido mirador. IEl parque

COMUNITAT
VALENCIANA

uno de los

ideal para vivir experiencias inol-
vidahles! Si prefieren los anima-
les salvajes, que no se pierdan
Terra Natura. Con 320,000 me-
tros cuadrados, se pueden obser-
var mas de 1.500 animales de 200
especies diferentes, con 50 en pe-
ligro de extincidn, v 2.500 ejem-
plares de flora que residen en en-
tornos con recreaciones exactas
de su hahitat original .

En Terra Mitica encontrardn
apasionantes Areas donde cono-
cerdan, entre aventuras y diver-
sidn, las antiguas civilizaciones
mediterrineas: Egipto, Grecia,
Roma, [heria v Las Islas. Atrac-
ciones de agua, mecanicas, de re-
corrido... ademas de
la montana rusa de
madera mas grande
de Furopa o el Ave
Fénix con caida libre
de 60 metros

Del mismo modo,
la diversiony el ocio
Para JOVenes v mayo-
res estd mas que ase-
gurada en una ciu-
dad como es Beni-
dorm, referente
desde hace muchos
anos en cuanto al
acio nocturno se re-
fiere: los pubs en-
frente de la playa
(Paseo Levante), la
zona de discotecas,
la zona LGTB, el
Casco Antiguo, no
descansan nunca y
siempre hay fiesta.
Sin olvidar el ya ica-
nico y simbolo de la ciudad de
Benidorm, en cuanto a galas y
especticulos se refiere, el Beni-
dorm Palace.

Pero si lo que buscas es una
combinacién de relax y activida-
des deportivas en estas fechas
Benidorm ofrece una amplia
oferta para no parar ni un segun-
do. Ademas de las instalaciones
deportivas, lus posibilidades de
realizar cualguier actividad son
infinitas. Desde deportes nduti-
cos hasta de montana; golf en al-
guno de los tres campos de la
ciudad; o running en los paseos
maritimos, y en el entorno de Te-
ra Mitica, Para las modalidades
mds extremas, o gue requieren
de equipo o preparacion, hay em-
presas especializadas, algunas de
las cuales organizan también ru-

tas acaballo, v en 4x4, o partidas
de paintball.

La configuracion de la bahia
propicia la practica de vela, kite-
surl y kavak durante todo el ano
en el mar. En las inmediaciones
de Sierra Helada y en la isla es
habitual la presencia de buceado-
res explorando los ricos fondos
marinos, y en la superficie los
amantes del snorkel.

Sobre dos ruedas, la bicicleta
@5 un transporte ideal para reco-
rrer la ciudad. También para la
practica del cicloturismo, tanto
&n sus calles como para recorrer
la Sierra Helada v las demis
montaias cercanas, como Sierra
Cortina, Bernia o Aitana. Todas
ellas estan plagadas de rutas pa-
ra mountain bike. Ambos tipo de
rutas de carretera y bt se pueden
consultar en Wikiloc o Strava,

Estas zonas montanosas, espe-
cialmente el parque natural de
Sierra Helada, son un reto para
los apasionados del senderismao,
aungue tamhién tienen rutas pa-
ra los menos avezados. En el en-
torno existen varias vias ferratas
para log que e decantan por la
escalada o por el barranguismo,
Y para verlo todo desde el aire y
descargar adrenalina, existe la
posibilidad de lanzarse en para-
pente,

Relax o actividades deportivas, cada una elige su mejor plan. e v

Unas epectaculares actuaciones en Mundomar. 11
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Hotel Intercontinental
Mar Menor Golf Resort
& Spa, un refugio de paz

B El hotel intercontinental Mar
Menor Goll Resort & Spa, situa-
do en Murcia, es un refugio de
tranquilad en elinterior delcom-
plejo Mar Menor Golf Resort,
ideal para escapadas en pareja,
viajes de incentivo para empre-
sasycelebracidn de eventos. Los
lujosos alojamientos se comple-
menta con su spa de 1100 m2
que dispone de 3 suites termales
con plscinas revitallzantes, sau-
na, bano de vapor, duchas lifes-
tyle, dos zonas de relajacion,
zona de fitness y una piscina cli-
matizada interior de 15 metros.

Campamento
Tecnoldgico del
3al 6 de abril

® ElCampamento Tecno-
logico deSemana Santade
Robotikids lega a Alican-
te, Elche, Alcoy, Elda, La
Nuciay Dénia del3al 6 de
abril, parafomentar laen-
sefianzaentrelos nifiosen
dreas como la robotica, la
programacion de video-
Juegos, animaciones Inte-
ractivas, realldad virtual,
drones, minecrafy fa im-
presion 3D, mientras sedi-
viertenycomparten. Ade-
mis fabricardn objetos de
lo més divertidos,

Sunins Sanla 2018 £speciaL | 45

Disfruta en Pilar de la
Horadada de la Semana
Santa con Hibernis Mare

W La Playa de Mil Palmeras de
PilardelaHoradadaacogehasta

el 27 de mayo actividades hidi-
cas para todas las edades. Ade-
mis, hasta el 30 de marzo, la lo-
calidad disfruta de Tas VIII Jor-
nadas «Sabores de Cuaresmas
con platos paratodos losgustos.
Y también hasta marzo se puede
ver padel gracias al IX Memorial ©
de Pidel José Martinez.

.. 4
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MARINA ALTAY MARINA BAIXA

DOS comarcas

que unen

vy devocior

turismo

Ocio, cultura, celebraciones religiosas y paraisos para el descanso son
algunas de las propuestas que sus municipios ofrecen parala Semana Santa

B Las comarcas delaMarina Alta yla Marina Balxa
concentran una de las mayaores ofertas turisticas
parala SemanaSanta. La variedad de actividades
yvertientes de entretenimiento son lamayor atrac-
clony reclamo para turistasy visitantes, Sin duda,
estas fechas que se aproximan ofrecen unabuena
oportunidad para conocer ydisfrutar de todos sus
encantos. Desde Pego hasta la Vila Joiosa, los 52
municipios forman un puzzle que esconde mon-
tanas, playas, valles, calas y acantilados en cada
una de sus piezas. Este ideal marco turistico se
completa con su buen clima, su amplia variedad
gastronomica v su elevado patrimonlio cultural y
maonumental, aspectos que se completan en estos
dias con procesiones y actos religinsos. Sin duda,
unareceta que retine los mejores ingredientes para
disfrutar de unas grandes vacaciones de Pascua.
Su capital turistica, Benidorm, aglutina en estos
dias tan sefialados cantidad de visitantes. Su co-
nocida oferta de sol, playa, mimernsos hoteles y
una gran variedad de ocio divrno y noctumo ga-
rantizan la diversion y su lleno absoluto durante
este periodo vacacional. La noche se viste de mu-
sica con cantidad de especticulos y conclertos de
reconocidos «djss yartistas del momento, Ademds

Nuria Simén

LA UNION DE PLAYA Y
MONTANA CONFORMAN UNA
PERFECTA SINERGIA QUE SE
COMBINA CON UN AMPLIO
ABANICO DE ACTIVIDADES
RELIGIOSAS Y DE OCIO

sus parques tematicos y de animales completan la
oferta de ocio familiar también presente en este
paraiso de la comarca de la Marina.

Descubrir LaNuefa puede ser un gran hallazgo.
Sus callesy plazasseimpregnan de tradicion ycos-
tumbre y dan paso a la modernidad de sus Insta-
laciones deportivas asicomoalaampliaoferta que
ofrecenen esta materia. Surastro dominical retine
desde hace 30 afos a cantidad de visitantes que
disfrutan de todo le que sus mds de 700 puestos
ofrecen.

SABADD, 24 DE MARZOL 2018 | INFORMACHON

La oferta de sol, playa y una gran variedad de
ocio diumo y nocturno garantizan la diversion y
su lleno absoluto durante este periodo vacacional
enla ciudad de Benidorm. DaviD REVENGA

Callosa d'en Sarrid, enclave natural de la comarca.
Los 10 kilometros quelo separan de la costa lo aden-
tran en sus campos de nisperos, fruta reconocida por
su sabor y calidad. Les Fonts de I'Algarson su joya na-
tural maspreciada. Atansolo 3 ki del centro historico
del municipio este paraje Invita a disfrutar del bafio
£ 5us aguas purasy cristallnas. Un espaclo que aporta
al visitante una buena dosis de aire puro v una horas
de desconexion de la frenética rutina diaria.

Una sinergia de interior y costa, Teulada-Moraira,
asi se describen estos dos enclaves capaces de reunir
ambas caracterfsticas. El oclo ndutico es una de sus
principales ofertas. Vela, submarinismo, kayak, pesca
o incluso el alquiler de embarcaciones pueblan sus
hermosas calas de los apasionados de estos deportes.
Para reponer fuerzas sus restaurantes ofrecen pesca-
dosyarroces de calidad que pueden acompanarse con
susMistelasde Moscatel Unas bebidas que tlenen se-
llo propio ya que se encuentran elaboradas con lauva
«Moscarel Romano.

«Vive la Pascua en Benissa». Bajo ese eslogan se
construye un amplio programa de actividades orien-
tado a grandesy pequenos. Una amplia oferta de ocio
para que estas pascuaslos visitantes puedan disfrutar
al maximo de actividades culturales, festivas, comer-

SemanaSanta20i8
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Vive los mejores
momentos dela
Semana Santaconla
programacion
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Playas de Benidorm

Sus playas de aguas transparentes son perfectas para disfrutarlas, tanto por su temperatura agradable
todo el afio como por su configuracién segura. "
~ Suorientacion sur asegura muchas horas de sol al dia. La playa de Levante, conocida en toda Europa, tie-
- nemas de 2 kilometros de fina y dorada arena. Dispone de todos los servicios necesarios para garantizar
el maximo confort y diversidn. La playa de Poniente destaca por sus espléndidas aguas cristalinas y mas
de 3 kiloémetros de inmaculada arena. Cuenta con una completa oferta de servicios y equipamientos de
ocio. Lasensacion cosmopolita que provoca el Paseo de Poniente es un atractivo inolvidable y un lugar
idoneo para pasear en bicicleta. Y
Entre la playa de Poniente y el casco antiguo se encuentra Mal Pas, una pequeda playa ala que se accede
desde el puerto o la escalinata del Castille. Desde aqui se puede emprender una travesia en barco hasta
la Isla de Benidorm y contemplar los impresionantes fondos de la Reserva Marina.
Alos pies de laSerra Gelada encontramos Ia Cala Tio Ximo, que combina fina arena, cantos rodados y
roca, ideal para los aficionados al submarinisme. Por ditimo, I'AImadrava, cala natural de arena fina, se
ubica en un entorno ristico a los pies de la Serra Gelada. Con transparentes aguas y fondo rocoso y lleno.
de vidaacuatica.
Recomendamos visitar el mirador de Benidonm, desde donde se divisa toda la bahia de la ciudad. Se ha
ganado el nombre del Balcén del Mediterraneo, porque desde aqui la naturaleza nos deleita con maravi-
liosas panoramicas de 360 grades: delaisla, |as tres playas, el horizonte v los limites de la ciudad.
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LaSerra da ofrece ‘

vistas impresionantes.

MIGLEL LEREHZ0

Yo v borisfin -

AmatSapena ‘_ &
. ~ MONTANAS QUE ROMPEN
W «La Sierra Helada(nombre algo extanoen SOBRE EL MAR
esta latitud ) levanta otra vez la costa v la em- LOS ACANTILADOS DE LA

bravece desdelas Penasde Albir hasta elcabo
de les Escaletes (6 les Caletes, como dicen
otros), yapenas se dobla esta punta, aparece

SERRA GELADA, ENTRE ALTEA
Y BENIDORM CONFORMAN UN

RBenidorm, valientementeencaramadosobre  PARCILIE NATURAL MAR ]'T] WMO-
| Al extre

o aquel podupno promontorio, de escarpa TERRESTRE EXCEPCIONAL EN

Inaccesible, estd el nulnoso castille, junto 4 € EL TERRITORIO VALENCIANO.

la iglesia... Villajoyosa pintoresca perspectiva
para el navegante... No es menos bello el pa-
norama desde gsa torre, que domina el mar,

CONOCIDO TAMBIEN COMO
PENYES DE UALBIR, SE

casisiempretranquiloenesaensenadalaex  ENCUENTRAM ENCLAVADAS

tensahuerta, pobladisimad ecasasde campo; EN UNA DE LAS ZONAS nasde Benidorm, FAlfasdel PiyAltea. Lamon-  d'HistoriadeFArt dela Universitat de Valencia

miis alld, dilatados vifiedos y la variada arbo- 5 B tafa en llegar al mar se precipita en acantila-  eneltrabajo«Los palsajesturisti cosvalencia-

leda de almend os, higueras y algarrohos...». TURISTICAS MAS  dosdemasde 400 metros. Todoello: lamon-  nos, valiosos, valorados» elaboradoporla UV

Teodoro Liorente (1880): «Valencia. Sus Mo- IMPORTANTES DEL  tama, lavegetacionque lees propia, lamar. da  yla Agéncia Valenclana de Turisme.

numMentos y artes. Su naturaleza e Historias. ; lugar aun paisaje de valor excepcional. En su Su vegetacion alberga una serie de ende-
La Serma Gelada se trata de una pequena MEDITERRANEQ.  entorno se elevan una serie deislotes como  mismos botanicos, en ocasiones muy seme-

alineacionmontafosa deskildmetros delon-
gitud, orientada NE-SO en la comarca de la
MarinaBaba. Abruptoterritorio sobre laspla-

los de Benidorm, la Mitjana, I'Olla. ¥ algunas
cuevas como la Cova del far de FAlbin como
destaca Josep Montesinos, del Departament

Jantes a los del Pefidn de Ifach, que también
tratamos en estas piaginas. Se localizan pasti-
zalesanualesde Thero-Brachypodieteayma-

Pmsm CON LA COLABORACION DE LA UNIVERSITAT DE VALENCIA Y LA AGENCIA VALENCIANA DE TURISMO
VALENCIANOS
(ENTREGA 54) . -
27 GENERALITAT | TOTS po . @g (e}
st &b VALEINCIANA | Ve — fomems | VIRUAL s | pAISATGES TURISTICS

s VALENCIANS
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P UN BELLO PAISAJE LITORAL entre Alteay Benidorm. [l Magnifica vista aérea de los acan-
tilados de la Serra Gelada en la que se puede apreciar Benidorm. & esteea B Vegetacion exis-
tente en la zona. & wisues Lorenzo B La Serra Gelada es una pequena alineacidn montanosa de
6 kildmetros de longitud. & mcueorenzo B3 La zona fiene numeresos yacimientos, en gran
parte desaparecidos bajo [as construcciongs contemporaneas. & WGUEL LORENZO

torrales termofilos. Dunasconvegetacion es-
clerdfila de Cisto-lavanduletea y matnirales
halofilos, Entrelo mas destacable del paisaje
vegetal tenemos los Juniperus de las dunas
litorales. En los acantilados también hay Li-
monium endémicos, Existendotambiénen
el entorno Silene hifacensis, Asperula paui
subsp. dlanensis, Biscutella montana, Teu-
crium hifacense v Limonium parvibractea-
. Sin ohvidar la presencia de pino carrasen
como 1inico representante en la zona de la
vegetacion arborea.

Perotambien los fondos marinos, consus
peces, crusticeos y otrosvertebrados; vege-
tacion submarinaentre laqueselocaliza pra-
deras de Posidonia y Cymodocea. Todo ello
dotaal lugar de unmagnifico medioy paisaje

La vegetacion alberga
una serie de endemismos
botdnicos, en acasiones
muy semejantes a los del

Pefion de Ifach
- —

submarino, y unagranreserva paralapesca.

Entrela fauna debemosdestacar las aves
marinas, ya que este lugar es el segundo en
Importancia de la Comunitat Valenciana,
siendo el pimero las Islas Columbretes, Es-
pecies que nidifican aqui como el Paifio co-
miin y la gaviota de Audouin, el haledn pe-
regring, elCommord nmofiudo, la Pardela ce-
nicienta ola Pardela balear.

Alnorte de laSerra Gelada, Altea magni-
fico paisaje habitado sobre el mar, donde la
misma poblacitn como sus alrededores al-
berganbellaspersp ectivas e imdgenes. Des-
deallise vishambran lugares enla costa como
la Olla frente a la que emerge la Isleta, Cap
Negret, el Mascarat junto al términode Calp,
laRoda, Cap Blanch con playa que llega hasta

el rmino de I'Alfas del Pi. Alsur la bahia de
Benidorm con subosque de rascacielos que
se reflejan en el mar.

Un Parque Natural

Lazona ha tenidosu aprovechamiento des-
dela Prehistoria, pues sehan encontrado di-
versos yacimientas y restos de actividades
pesqueras desde el Neolitico. Siendo esta
zona lugar de paso de los pueblos coloniza-
dores mediterrdneos, y punto de intercam-
hio de productos. La zona tlene numerasos
yacimientos, en gran parte desaparecidos
bajolas construccionescontemporineas. En
el entorno, se pueden observar diversas to-
rres de vigia para la proteccidn contra la pi-
rateria como las de Segure, la Bombarda, la
del'Aguilloeneltossal dela calade Benidorm
yladel Xarcoen la vila,

Podemos admirarlosacantiladosylas di-
versas fracturas, como las fallas de la Punta
de I'Escaleta y Ia Punta de I'Albir. Cuevas
como la de la Boca de la Ballena, La conti-

Los fondos marinos albergan
peces, crusticeos y otros
vertebrados y la vegetacion
submarina incluye praderas
de Posidonia y Cymodocea

nuackin bajo el mar de la sierra y su nueva
emergencia sobre las aguas delislote de Be-
nidorm. Pero el lugar también es magnifica
atalaya para admirar el entomo terrestre: el
Puig Campana, Aitanay Bémia.
LaSerraGelada, fuedeclarada Parque Na-
tural en 2005, que tiene una superficie de
5.564 ha, delas cuales gaoson medio marino.
Lo magnifico de su paisaje, la significacion
del mismo, sus peligros para su conservacion
han generado una amplia bibliografia y
atencion por parte de los viajeros e Inves-
tigadores. Veamos unos parrafos del Ma-
nifest sobre la bellesa de la Serra Gelada:
«Els signants del presentManifestens de-
claremadmiradors entusiastes de la gran
Intensitat espliritual que posseix l'esplén-
didabellesa natural dela Serra Gelada, pa-
ratge tinic, i quasi desconegut de Beni-
dorm, Alteail’Alfas delPi, alahMarinaBai-
xa. Davant la immensitat del paisatge i de
la importancia de la seua flora i fauna,
hem deciditposar al seuservicitot el nos-
tre amor i la nostra energia, i és per alxa
que hem decidit dedicar-1i un gran Ho-
menatge Interdisciplinar de les Arts i
les Ciencies. Lamiisica, la paraula,
lapintura, el perindisme, lagen-
grafia, lecologia, hi estardn
presents...».(Mediterrania:
Homenatgealabellesade
la Serra Gelada conegu-
datambécomles Penyes
delAlbir, 2o03: 19)
La Serra Gelada se en-
cuenira rodeada de espa-
cios wristicos de primera
magnitud, y de ahi vienen
sus aspectos positivos (su
aprovechamiento) v sus peli-
gros (una excesiva presion an-
trépica). Es por ello que habria
que evitar la proliferacidn y ex-
tension de urbanizaciones.
Para miis Informacidn sobre
la ciudad y su entormo consulte
www.visitbenidormes.
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Edicion Espana. Destinos inteligentes
Las playas de Benidorm ofreceran wifi
gratis a 20.000 usuarios simultaneos

El nimero de conexiones anuales se acercara a los dos millones

: El nuimero de conexiones anuales a la red
() Cockpit =™ _
wifi implantada en las playas de Benidorm
se acercara a los dos millones, segun el calculo realizado por

la empresa que ha instalado este servicio. La red permitira la
navegacion por interner a alta velocidad de forma simultanea
a unos 20.000 usuarios.

GRUPO GEA 25 ANOS

Esia red, la primera 'smart wifi' en las playas de la peninsula, ya esta
disponible en la de Levanie y anies del 20 de abril tambien o estara en
la de Poniente, La Cala, el Castell y la zona del casco antiguo de la
ciudad

Asl lo ha explicado el alcalde de Benidorm, Toni Pérez, quien ha
presentade el nuevo servicio tecnologico junto a los responsables de la
empresa instaladora, Mauricio Socias y Manuel Bas.

La red permitira la navegacion por internet a alta velocidad de forma
simultanea a unos 20.000 usuarios, ha concretado Socias, quien ha
precisado que "cada conexion tendra una duracion maxima de treinta
minutos, pero, una vez finalizada, se podra volver a conectar sin
problemas”,
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Benidorm, cludad conocida por muches y visitada se-
guramente por casi todos, no deja indiferente a nadie.
Ya sea por sus mpresianantes edificios que consiguen
rascar el cielo, sus largas y abarrotadas playas o suam
pliaoferta en ocig, hacen de esta localidad un céctel
perfecto para gue sea el desting preferido de muchos
eurapeos, gue | guardan fidelidad cada afio. Beni-
dorm puede presumir de haber conseguido la farmula
turistica del éxita que, lejos de agotarse, consigue au-
mentar su poblacion cada verana en mas de 400.000
habitantes, con tan salo 70,000 censados,

Cuenta con un microclima que ssegura los més de
360 dias de sal resultadn de una configuracion casi
dnica gracias a las barreras naturales del Norte -el Puig
Campana con 1,400 metras y la sierrs de Aitana, de-
tras, con casi 1.800 metros-, del Este -Sierra Berniay
Altea-, del Oeste -las elevaciones montanosas entre
Alicantey Villajoyosa- y una orientacion ideal de sus
playas hacia el Sur, Elio permice realizar multitud de ac-
tividades en cualquier estacion el afo.

Sin embargo, Benidorm es mucho mas de aquelio
que se lee, escucha © se cuenta en los medios, A rlesgo
de parscer una cantradiccidn, puede ser el enclave per-
fecto para desconectar, descansar y disfrutar de playas
casi virgenes y una flora autictona alejada del bullicio
¥ la masificacién que sufre cada verano. Uno de sus

Erandes atractivos ocultas £s el abanico de posioilida-
des que ofrece para la practica del senderisma.

= DESCUBRIENDO EL PUIG CAMPANA Y ALREDEDORES

La ascension al Puig Cammpana es una de las rutas mi-
ticas de senderisma de la Comunidad Valenciana. La
ruta comienza a 350 metros de altura y se asciende
hasta los 1.408 metros.

Exisien opciones de subida con diferentes niveles de
intensidad: haciendo el kilametra vertical, para los mas
arriesgacios y expertos, o subir par |a parte norte, una
ruta menos complicaca

Fl Puig Campana cuenta con aproximadamente 16
kitometros de sublda y con un desnivel de 1,100 me-
tros, llegando a la cima en poca mas de 5 horas de ruta
a ple, S6ko par ver lzs impresicnantes vistas de toda la
Marina Baixa merece |a pena el esfuerzo,

Para un itinerario mas asequible esta (a opcién de
Serra Gelada (Sierra Helada). Es una ruta de casi 12 ki-
Iometros de distancia y 825 metros de desnivel; es facil
completarla en poco mas de 4 horas. Su flanco sureste
enfocado al mar ofrece imprestonantes acantilados y
vistas de infarto donde es posible, segin la época del
afio, cbservar delfines, El conjunto de la sierra esta pro-
tegido coma parque natural y alberga una interesante
duna fésll y dos micorreservas de flora.

» Playasy ealas virgenes: Existar esnacios ranguilos & intimes Meados del bulleis. L3 Cala del Tie Xime, ubicara en la lader
el Parge Notural de Sierra Helads, & de aréna DIgrics y roce. y €5 muy comin encontrar subrmafinistas Gut exploran li £0na.
La Almadraba, stusds 3l lado de (2 anterior, 85 ora £ala ndrel ¥ eccondids con mutho encanta donte los amaneceres dejan
3 muchos bogquiabiertos.

» Buceo en la isla de Benidorm: £s uno de los pLntos de buceo més solicnados del Mediterrdnen espafiol grecias & Su riguesay
diversidad de fonde maring. Ademds. existen inmersiones para todos los riveles,

& Gastromamia, un arroz en la playa: Visitar Benidorm y no comer un aroz a banda o de marisca es un pecado. Algjados del

£adtico cantro urbano, podemos disfrutar de infinidad de restausantes con una calidad suprema en sus amoces. Desde un aroz
dentr de [= playa -una buena opcién es Modesta'™ hasts Una sobremesa relajats acompafiada con al sonido de los paiaros en

w
&

LARGA VIDA
A BENIDORM

uranie aibas bo cood fue odiar Benidorm, Meen.
tras esta ciuchd resortde la cosa alicining o
D taky ocupads stanckendo a mibones de fobess
wasinnbes, los guardanes del buen gusio v b
elase: media nide cancls 1o desaproteban -
tes. Benidonm erm paro espaiioles de | tereera edod que vetdan
aqui abaslar pasedalsbes po o para britinicos achi-
chymadas por o ol que fo i pora bebor por las maiinas
Wl ufrentin al estilos, sindnima el mrismo meds hivter, ¢l fs
ot vinjar e 5y axprossin mis vuligas
Sin emharyzo, Benicorm se ha o pooienda de moda, de forma
Semta pem segum. Hoy en d, las expertos en whanismo bicen
ok paa clogiar s wrbamismo picoen, ln nguimben sostenibl:
e s gmn “meadeln vertical” en comraste con las whanizcio-
s extenms v hambrientas de recumsas que vimeron despots.
Mamhees Smasos salen del armario para declirarle su smer:
Javier Mariscul admirs s eficiencm profesional de la cudad, 51
cardtet d ditien y ¢l gran disedio de ficzaciim Lo
prefiersa Florencm” ., mientros que el anguitecto y artist Oseur
Tuscquets sampbernente declans: “Benidorm es bella”. Frente a b
ancradnletad genersdizad s, Benidoem ee candidata al estatus der
Parimeso Mundis] de ls Unesco en b categoria ‘N
ol siza XU TVE estadlocs su il imsa i, Fragh
agqui Y o menos impoetaite, Comdd Mo Trevedor publica
Lt Pt esle g vsts ey o in escriton inglis sk
mo por el pertil di b crudad de Berndorm cesde que vine de
v milianes a b Costa Barsaen | 576, F Mediter
wapuiied eatd repleto de caudades taristicas, peno ninguna tene
& singuluridid de In extraondinaia sisacidn de Benidorm, que
dlorece en Ia costa esténl compun Dubai de bajo coste. Lo cnchd
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dios playas, Levante y Poriente, que sharcan b bahia como dos
enonpe brazes, Los iponentes mecizos di be Sers Gelada
W Cotir | chescomumal Puig Carpana se ebevan abrededor del
walle, protegsindelo del vienio y la lhwvia

Pero Benidorm po sdlo e mmune o las inelemancias del
tiompo. Lo que offece a sus i Boos de visitantes es un idilio
e Ebertad y placer, atejados del viene y la vz del uedo
exterion, Th v pasen por b ciudesd Los calles estin Henas de
pente habland o en s Babol de idionss v acentos; sontiendo
v camimando picidaments. Las parejas do madian odad van
s e mana, algunas un poc clas, eonmno =i fi
U i s permiticean <n casa, Dmaginate ¢l corbrests
calidez ¥ la e de aqui, il jz
amabilidad de los hgarehios y ka fia, gris v |lm~1;tl-1 relidacd
e T pafses del noce e Bos que proceden en s mayw

En Benidorm todos los dias es sibado. En las calles de su
minsdermizach versén de n cisen viejn mediemines, los turstas
wan y vienen engullendo helados, comprando zapatos o souve-
mirs passes de moda (¢ delamalcon ka receta de 1a posiia cs tan
papubirhay coma b e en 1976), o tomandh pintas de cervera
almediodin en kas mesas de latemza, En ¢l bar de Joffy Carol,
en laplaza de la Seiioria, wn pripo de mujens con los hombros
yade color maorn por el sl vacia unn jama de s Rosros
eatistechos que se vuelven como flores hacia ln b |u|.| ar.

Aboramim un poco més cenca, Fijate en I forma en que fan-
chana b citudacl. Las calbes estin lmapias y oobeniadas; las pliys
también, L murparia de los uristus Hepan desde ol nempueria
e Alicante en mutohis, por b que bos coches de alquiler san
eucasis el wifico fluye Beilmente a ko kg de o avenida
del Mediterrineo. E| disefio peculiar de la ciudad, que mezcla
alegremente dreas residencinles con tiendus y servicsos, lo hace
perficta pas cammantzs ¥ ciclitas, y las distancias son coras.
iayar pante del oo antigno b sdo peaonalizado v o wifi
o gratuits, disponiblz en todn 2 ciudsd, es sibo el dltima
epernplo ok s smgriso eovaie pars una rayor clidad de vids

a histona de Benidonm es bastante extrfio o

imterasante. Fapdada en 1325 por ol noble w
L diglanitico catation Bemat de Sarrid, duranta
s willa luchi por sobrevivir . en una
idm |en |438], fue atacada por pirstas do
ot & foda su poblacide para ser

exclavizada, defirdola cas desieria,
Eni el mwsea Boga de Cabvan, unn ne AR
& b oforta cultural de b cidad, vna exposicion de fotog
nntiguas muestra Benudoem antes del avanece del tunsmo:
manois de edificios agrupados sobre una roca, coronado por
Lo eipla o toeee da laiglesi
saolitanias con almendros y olivares
= igacha sehre  mancha negm de una red de pesca. Dos s
uegan en bacalle palvorisota, al ko e una bomba d gaselion

i
| costa affican que se lle

i

Hiry una simpiscidacl & mocencia en exte munda desyperccida
e eenocion 3 s  lmas rde sensibles. Dol miso mode, Bo-
nidorem o ez 1 I nostbipia, pero skanpne ba niirado con
i el Future, Unete u I multinud de
B enta procesiin par deLevantea la |
arde. Dol def paseo, un coro en chanclas y camisetas
cnta habanzras en b pliya, Ahom sontinda por B Alameda
hacia el salienie rsosesonoeido ofical ecomo o Canfali
y eabsgquialinente coimo BN Castoll. La iglosia del puebls toda-
il slenciana con azulyas ambs; el pequerin
ok o5 un pecordatonio fejano ded pasado maritime
i pctar @] e Tl P, el socreto
culimario mejor guardado de a cidad, donde Trint Mas sivve
un oz melesa que hace mis qae somibra a les pacilas para
T, Tlrm T e el wn puetle de interior, en 1963, v
: “Benidorm engancha y mucho”,

esde la nlia explinada del Castell con sus ba-

laustradus encalucdas, que apuntan al mar al

D brillante como |a proa de un barco, b vista

mmestrn con claridad de alta definician lo que

It sipedicde o Benickrm desde el primer Plan

General de Ordenacion Urhmnistica de 1956, La linca de ras-

cnctelos I argn de ks dos playas, Lewinte en el lndo norte,

Pordente en el sur, fomnan un boazonie que nvalea con el de

Miami o Riv de Jareine. Aqui biay un senticks de arden, de un

proyects rucrenal cuidado samente segudo. Cada torre tene

al propi personalidad arquitectiniza, pero ninguna de ollas

i 5 4 veciine, sl i ene espacko 2 sualrededor pars

dejar pasar ol wire y b hoe del sol, come dboles enun bosgue

pasdierean, Bl contraste entne s£0e municipio v o i

vecnas a o fargo de la Costa Blanca, dondk el desarvalbo ha
sicke una batabla campal cadticn, o dramatse,

i de 3 004 adimas
quee viveeron [mal} de b pesca del ate en o cono namdial del
turtsmese sribuye pemeralrmerne a Pedro Zarpoa Oas{ Peret”
i calde de Benidom de 19500 1967y un hoos
i 1 i B i udad cquer e

ngula v, Hega el bombre. Faragoza entri en el Ay
AR S0 0 e en que o eeonomia de Espaiia,
brita de ingresos, ansiaba los jugosod fajoa b divises gue
proaetia o turismo. Sus planes para Beridorm, sin duda, se
beneficiaren de un clima policieo en el quelos grandes proyec-
s poslian levarse i cabo sin oy oo dificultad si covocias a las
pemsoisadocieadas (Y& las conocia ). Poro habin algo o a per-
=omalidnd de Zarapa s, una cambinacion de encamn, faerzn de
varhuntad y una creencin mcpebntable de queun futuro mejor
wrn tan posible comi ke, B iz b hizes v alidodd. Ciando
fiae amenazacln con b excomunicn del ohispa de Valencia por
permitir que cf bikird s usam en s plavis de Benidarm, segan
snenta b historis, Terst” v Madlrid en su fiel Vespa v

BENIDORM

convercid a Framo y as apns': Sas u.uuh»:m' punlici!wm
fuerom fumosa
Jos | &wa_wn i
o I'\-au.qhh. Beidorm, ingpirado en San Rerso, que banzd ks
cameras de Raphael y

La hestoria de Espafia en los dltimos 60 afios esta escrin

aqul en poncrets, Vllllu ¥ lodrilke. Hasta el momente, el poiri-
TORMIED AN e o Bermd ha sids e Ios grancies
4 e que

el cuademo en
Jos por kikmetr cusdrack
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TURISMO FAMILIAR

TOUR & KIDS

TOUR & KIDS

Vacaciones en familia a orillas del mediterraneo

Disfruta del lado family friendly’ de la comunitat valenciana

E rganizar unas vacaciones en familia
puede traernos mas de un quebradero
de cabeza. Para que este momento sea mas
llevadero y nuestros dias de descanso sean
para disfrutar tenemos el Club de Turismo
Familiar de la Comunitat Valenciana Tour &
Kids. Mas de 40 empresas turisticas (aloja-
mientos, excursiones yvisitas guiadas, parques
tematicos, multiaventura, festivales, agencias
de viajes...) y 17 destinos de costa e interior
especializados en turismo familiar que haran
que estos dias sean unas vacaciones inolvi-
dables. En la web www.tourandkids.com
podras consultar todo lo que nuestras empre-
sas y destinos ofrecen cuando visitas laComu-
nitat Valenciana con nirios.

B UNCLUB DETURISMO PARA LASFAMILIAS
En Tour & Kids tenemos como objetivo satis-
facer las necesidades de todas las familias,
entendiendo el turismo familiar como aquel
tipo de turismo donde los verdaderos prota-
gonistas son los nifios que viajan con adultos,

ya sean familias biparentales, numerosas,
ampliadas, monoparentales, homoparenta-
les, etc. Las empresas turisticas y destinos
que te ofrecemos han obtenido el sello Tour
& Kids, después de haber superado un proceso
de certificacion que acredita unaoferta turis-
tica especializada y adaptada para familias, v
avala el cumplimiento de diferentes estanda-
res de calidad para satisfacer las necesidades
de los viajes y momentos de ocio con ninos.
Ademas, cuenta con el apoyo v la colabora-
cion de la Agéncia Valenciana del Turisme de
la Generalitat Valenciana.

iElige la Comunitat Valenciana y disfruta con
tus hijos de unas merecidas vacaciones!

B DESTINOS FAMILIARES DE COSTA

En la Comunitat Valenciana encontrards 12
destinos Tour & Kids de costa en los que
podras disfrutar de visitas turisticas en barco,
animacién en playas, entre otras muchas
actividades, siempre en un entorno adecuado
y con servicios e infraestructuras pensadas

parala comodidad, disfrute y tranquilidad de
las familias. Destinos de playa como Vinaros,
Periiscola, Oropesa del Mar, Castellon de la
Plana y Benicassim al norte, E1 Puig de Santa
Maria v Gandia en la provincia de Valencia,
y Dénia, Xabia, Calpe, El Campello, Elx y
Benidorm en Alicante. Prepara tus maletas,
y descubre con estos destinos y sus empresas
asociadas la costa mediterranea valenciana.

B DESTINOS FAMILIARES DE INTERIOR

El interior de la Comunitat Valenciana ofrece
poblaciones de montaria ideales parapasar unas
vacaciones con los ninos, cerca de entornos
rurales, parques naturales y paisajes donde el
agua y la naturaleza estan presentes en cada
sendero o rutafamiliar. Cuatro destinos fami-
liares de interior que ofrecen no solo alojamien-
tos adecuados sino actividades para disfrutar
con los nifios de Segorbe, Onda, Riba-Roja de
Turia y Cofrentes. Poblaciones cercanas a la
costa valenciana que nos permiten descubrir
delamano deempresas de servicios de turismo

98 \igjarConHijos
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Benidorm con ninos en 12 planes para disfrutar todo el afie 4w g, v | ey vt s T e e dtar i

51 estas pensando en visitar Benidorm con nifios aqui vas a encontrar buenas..y sorprendentes
propuestas. Seguro gue cuando piensas en Benidorm te viene a la mente esa ciudad de elevados
edificios que representa la referencia del tunsmo de sol y playa para muchos de nosotros. A pesar de
lo controvertido de su modelo urbanistico no hay duda que esta sobradamente preparada para ofrecer
al visitante una oferta de servicios que la hace ideal para el tunsmo en familia

—

Asi que para muchas familias, veranear en Benidorm es una excelente opcion y por eso, partiendo de

mi propia experiencia viajera, quiero ofrecerte aqui 12 planes para que disfrutes de esta ciudad
intensamente mediterranea tadn el ann

El secreto de Benidorm esta en su ubicacion que hace de ella un municipio con un cima agradable
todo el ano. Aungue los turistas y familias con segunda residencia acuden en masa en los meses de
verano, lo cierto es que se puede disfrutar de Benidorm con nifios todo el afio y que la ciudad
siempre ofrece oportunidades para disfrutar en familia
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La ciudad se consolida como un punto de
referencia tanto en la provincia como en

Espaia gracias a sus festivales de musica
TEXTO: MIQUEL HERNANDIS
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Joaquin Sabina consiguio
llenar las casi 6.000
localidades disponibles
enla Plaza de Toros de
Alicante con su ultima
gira Lo niego todo

FOTO: BERRY PRODUCCIONES

ermind 2017y el panorama en Beni-

dorm v la pravincia de Alicante se

ve de manera positiva. Los pro-

motores creen gue han pasadao los
Aosmasdurosdelacrisisyel sectorestéd con-
vlidando su trayectoria ascendente, Los que
on su empresa han conseguido sobrevivir a
5 peores momentos, se sientenconfladosen
) gue pueda traer 2018.

-arolina Rodriguez, de Producciones Balti-
Jore, estd enunano de celebracién. El festival
Lueles sirvid para posicionarse a nivel nacional
umple sus primeros diez afios. Nacido como
ow Cost Festival en Alicante en 2009, se fue
| afio siguiente a Benidorm. Y alll Rodriguez
Ice haber conseguido estar “por encima de
15 expectativas” gue tenfan. Lo han canse-
uido gracias a una “fidelizacién brutal” a su
ferta basada en el indie mas comercial. Ese
Je el hueco que supiercn explotar y en 2017
:unieron & 83.000 asistentes entre las tres
ymadas, mas lafiestadebienvenida. Enlaedi-
ion de su décimo aniversaric esperan superar
sas cifras.

n2018, Producciones Baltimore va se ha con-
=rtido en un gigante con la gestion de otros
es grandes eventos, el WAM, el GethMad v el
uzzville. De los tres, el Ultimo es en Benidorm,

El Auditorio Julio Iglesias acogera en 2018 varios de los
festivales que se celebran en Benidorm

una ciudad que ya ha anunciado su apuesta
por los fastivales. Lo hizo en Ifema durante
la Feria Internacional de Turismao (Fitur) el
propio alcalde, Toni Pérez, acompafiado de
representantes de las cuatra prinicipales citas
de la ciudad: el Low, el Fuzzville, el Iheria v el
Benidorm Sound. Las dos Oltimas, por clerto,
serdn en el Auditorio Julio Iglesias.

Y es gue un recinto fijo para acoger festi-
vales parece Una necesidad. Asflo reivindica
Daniel Simén, un antigueo gestor cultural que
dioelsalto ala politica y se encargd del 4rea
deCulturade Alicante como edil de Guanyar.
“Seria el principal punto de mejora” cree, y
apunta que “en Benicassim y Villarrobledo
vieron gue era una actividad econdmica de
primer orden y o aprovecharon”.

SU opclon para situar este nueva recinto
serfaaprovecharlas instalaciones de Ciudad
de la Luz a las afueras de Alicante, el com-
plejo cinematografico que esta actualmente
paralizado y para el que se busca una salida.
La atra opcién la ve tamblén en otro punto
de las afueras, en la zona de Rabassa, donde
ya se sittan algunos espectaculos de gran
tamafio como el Cirque du Scleil y El circo
de los horrores. Pero alli, como en la plaza
de toros de la capital, hay un problema en la

adjudicacién de la gestion enexclusiva de los
eventos. “El mercado esta capado sise panen
problemas”, considera, por lo que augura un
future préximo sincambios. El responsable de
gestionar los eventos de ocio gue organizan
en la plaza de toros de Alicante es Ernesto
Huesca, fundador de Horizeonte Musical, una
de las grandes promotoras de la provincia. Y
es un firme defensor de la gestion en exclu-
siva en el contexto actual. “Es el sistema que
debe estar”, defiende, porgue con él se pusde
asegurar la viabilidad econémica. "Organizar
unmacroconcierto cuesta unos150.000 euros
mas VA, El riesgo existe”, detalla. Y cree que los
artistas capaces de congregar a gente para
cubrirlosgastosdeproduccidnsonpocos, “Solo
dos o tres artistas pueden llenar un recinto de
ocho o diez mil espectaderes', explica. Sesin
Huesca, cuando las giras se plantean por pro-
vincias, en muchas ocasiones solo se busca
actuar en una ciudad. "No se quiere ir a pue-
blos de menor repercusién’, afiade. El trabaja
principalmente en Alicante, cubriendo ademas
Elche, Torrevigja, Orihuela v otras poblacicnes
va de menor tamario. Y en estas, sin el apoyo
institucional, “no se podria hacer”, enfatiza.

Pero nichos siempre hay. Asilo ve, al menos,
Miguel Carratala, Con su promotora Un fulgor
de moda anténima organiza ciclos v festivales
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‘ Noticias de Benidorm

Paz Vega, una «Fugitiva» en
Benidorm

La actriz rueda en la capital turistica escenas se su nueva serie de Television Espafiola
junto a otros actores de este thriller que adn no tiene fecha de estreno

A. Vicente | Fotos De José Palazon | 20.02.2018 | 17:11

Benidorm como teldn de fondo y la actriz Paz Vega en primer plano. La capital turistica servira como
platé durante seis semanas para el equipo de la serie «Fugitiva», un nuevo thriller protagonizado en el
que la artista es la protagonista. Con ella, en estos dias se podran ver en la ciudad a actores como Julio
Bracho, Roberto Alamo, Mercedes Sampietro, José Manuel Poga, Ratl Mérida o Lander Ote

otros. La serie es una produccion de Television Espanola y grupo Ganga para TVE.

5/4/2019 Paz Vega, una «Fugitiva» en Benidorm - Informacion.es

Esta tarde, los protagonistas, junto a parte del
equipo de produccion y rodaje, han querido dar
unas pinceladas sobre la trama en la que se vera
inmersa Paz Vega y su personaje Magda. Un
secuestro es el detonante de toda la historia que
se narrara en 90 horas, las mismas que dura la
trama, repartidas en diez capitulos en el que
Benidorm empieza a ser protagonista a partir del
segundo. Paz Vega, una «Fugitiva» en Benidorm

Mds fotos
El creador y guionista, Joaquin Oristrell, explico que
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PARA TVE
'Fugitiva', la serie de Paz Vega que transcurre en
Benidorm y refuerza el papel de la mujer

Alba Mercader

BENIDORM

Presentacion de la serie en Benidorm este martes.

20/02/2018 - BENIDORM. Benidorm vuelve a ser platd, en esta ocasion, para la
serie de TVE '"Fugitiva', que protagoniza la actriz espafiola Paz Vega. En esta
ocasion, si que sera Benidorm una de las protagonistas de la trama, lejos de
aquellas peliculas como la grabada por Elsa Pataky en la que se simulaba ser
Miami con el film 'Di Di Hollywood'. La serie que se emitira en TVE narra la
historia de Magda (Paz Vega), quien tiene que tomar una importante decision en
su vida tras un secuestro. Ella, junto a su familia, se trasladan de México a
Benidorm.

AVISO DE COOKIES |

. Aceptar Mas informacion

https://alicanteplaza.es/fugitiva-la-serie-de-paz-vega-que-transcurre-en-benidorm-y-refuerza-el-papel-de-la-mujer 17
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Lo sabemos todo antes
TVE viaja a Benidorm con su Fugitiva:
"Esta es buena época para hablar de la
posicion de las mujeres"

v
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Mercedes Sampietro, Charo Lopez y Roberto Alamo, entre otros,
acompanan a la actriz en este thriller en torno a "una mujer

que en el plazo de 20 horas cambia su vida y decide actuar por
si misma"

200022018 | Redacedan

TVE se ha desplazado para Benidorm para el comienzo del rodaje de Fugitne,
TuU nueva serie de prime time, Paz Vaga encabeza el reparto de esta ficcion a
cargo de Ganga Producciones {Cudntame como posd), un thriller en torno a
“una madre Coraje”.
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Paz Vega rueda en Benidorm la serie
thriller "Fugitiva’, de RTVE

Los actores Paz Vega y Pedro Mari Sanchez ruedan desde hace varios dias
en la turistica ciudad de Benidorm (Alicante) numerosas escenas de la
serie thriller ‘Fugitiva', de RTVE.



LAS PROVINCIAS

Paz Vega rueda en Benidorm

e

La actriz hace dias que prepara numerosas escenas de la serie
thriller 'Fugitiva' de RTVE

Los actores Paz Vega y Pedro Mari Sanchez ruedan desde hace varios dias
en la turistica ciudad de Benidorm (Alicante) numerosas escenas de la serie

thriller "Fugitiva', de RTVE.

Vega v Sanchez forman parte de un equipo compuesto por mas de un
centenar de personas entre tecnicos y artistas, con un reparto que incluye a
artistas como Julio Bracho, Roberto Alamo, Charo Lopez, Mercedes
Sampietro, José Manuel Poga o Lander Otaola, entre otros,



INFORMACION

Paz Vega, una «Fugitiva» de ficcion

en Benidorm

La actniz permanecera seis semanas en la capital turistica grabando su nueva sere

para Televisidn Espanola

Una nueva serie con Benidorm como telén de
fondo. La nueva ficcion de TVE cuenta la historia
de una mujer, Magda, a la que un secuestro le
cambia la vida. El thriller se desarrollard en diez
capltulos y un total de 90 horas, A partir del
segundo, el «sky line» del municipio serd & fondo
de la trama.

Benidorm como 1elan de fondo v la actriz Paz Vega
en primer plang, La capital taristica senvira como
platd durante s2is Semanas para el equipd dela
serie eFugitivas, un nuevo thriller en el gue |a artista
&5 la prota gﬂn‘-s-ta Con ella, en estos dias se
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Paz Vegs, ung «Fagitive de iociin en Benigorm

1 Mas fotos

podran ver en la ciudad a actores como Julio Bracho, Roberto Alamo, Mercedes Sampietro, José
Manue! Poga, Radl Mérida o Lander Otanla, entre otros. La serie es una produccién de Television

Espafitola y & grupo Ganga para TVE

Los protagonistas, junio a parte del equipo de produccidn y rodaje, dieron ayer [as primeras pinceladas
de lo que serd la trama en la que se verd inmersa Paz Viega y su personaje, Magda, en el edificio Torrejd,
sede del departamento de Tunamo, LUn secusstro s el detonante de 1oda 1a historia que s& narrara en

90 noras, las mismas que dura la trama, repartidas en diez capliulps en & que Benidorm empieza a ser

protagonisia a partir del sequndo.



DIEZ

MINUTOS

Reparto internacional. mas de mil extras... Nos colamos en la
grabacion de 'Fugitiva' con Paz Vega en Benidorm

La sene, escnln por Joagquin Oristiell, cwenta 1o odetca de Magda, una madne oorape, para salvat a sy lamilm. “Este personaje ha
sido uni tegalo”, reconoed [a actnE

La localidad alicantina de Benidorm acoge durante seis semanas la grabacion de Fugitiva,

el thriller protagonizad por Paz Vega que emitira La 1 en prime time antes de que acabe el

ano.

La actriz estd acompafiada por Julio Bracho, Roberto Alamo, Charo Lopez, José Manuel
Poga, Pedro MariSanchez, Mercedes Sampietro, Lander Otaola v Melina Matthews.



El Confidencial

Paz Vega: "No he sufrido acoso. pero he vivido
el machismo de directores”

Hace uncs meses que Paz Vega regresaba a Espaiia v parece gue lo ha hecho
para quedarse, Aungue continua con algunos proyectos en Estados Unldos,
como la segunda temporada de "The OA', [a actriz esta completamente
centrada en la grabacion de 'Fughtiva’ para TVE. La serie, obra de los creadores
de ‘Cuentame’, Ganga Producciones, tiene varios escenarios en Mexico, Madrid
y Benidorm. E5 en &sta ultima ciudad, convertida casi en un protagonista mas
de la ficcion, donde Vega ha recibido a VANITATIS, junto al resto del elenco,
para chariar largo y tendido sobre la nueva apuesta de la publica; su familia,
alguncs proyectos v &l machismo en &l cing, en boca de todos tras destaparse
el caso Weinstein.

& sctriz encarnz a Magda, una madre de tr2s hijos gue aparentements tieng
una vida perfecta y un estatus social alto, pero tras un inesperado suceso
gecide tomar ia gecision ge salir y empezar una nueva vida, aungue eso |a lieva
a meterse en [a boca del lobo. La gaditana, gue también &3 una mujer de
caracter, confiesa que ve muchas similitudes con su personaje; "En ocasiones
digo '¢cémo reacclonaria Paz Vega en esta situaclén? Yo pongo mucho de
ml, discuto con los directores y digo es que tiene que ser asf, v,
efectivamente, porque es mi Idgica ¥ la que yo quigro imprimir, asl tendra mas
verdad



EBELUPER
Paz Vega: "Me he
enfrentado a directores
por situaciones machistas”

Hablamos con la actriz, que en estos momentos rueda
en Benidorm la serie ‘Fugitiva’ para TVE.

Aunque durante muchos afios decididé dejar aparcada a su Espafia natal,
Paz Vega ha regresado para quedarse a su pais de origen.
Despues de muchos afios afincada en EEUU, la actriz regreso con un
papel bajo el brazo para la serie Perdéname, sefior v ahora no le faltan
los trabajos. En estos momentos rueda Fugitiva para TVE, un thriller
que se rueda en Benidorm v que deja claro que Vega esta muy
considerada en Espafia. Hasta alli se ha desplazado BLUPER para
conocer los detalles de este nuevo proyecto.

Producida por Ganga Producciones (Cuéntame como pasd), esta serie
narra la historia de Magda. una mujer que ha tenido todo tipo
de facilidades en la vida después de casarse con un multimillonario
millonario. Pero su vida dara un giro y esta madre de tres hijos tendra
que huir de su pasado dejando atras una vida de privilegios.
Desembarcara en Benidorm. donde le espera una vida muv
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sRealmente crees que lo sabes todo?

Television

Paz Vega graba en Benidorm la serie’Fugitiva’

Julio Bracho, Roberto Alamo, Charo Lépez, Jose Manuel Poga, Pedro Mari Sanchez, estaran entre
otros en esta serie preducida por Grupo Ganga

Fugitiva’, ta nueva ficcipn de prime time de La 1 producida por RTVE en colaboracion con Grupe Ganga
Producciones. ha arrancado hace unos dias su rodaje en Benidorm, ciudad en [2 que trabaja un equipo de
mas de Cien personas, entre arfistas y [ecnicos. La serie permanecera en fa localidad alicantina durante seis
semanas frabajanco en localizaciones del centro de Ia cludad, la playa o las inmediacicnes de Serra Gelada,

En la presentacion de la grabacion de la nueva sene de La 1, el director de Cine y Ficcion de TVE, Femando
Lopez Pulg, ha sefialado que “Benidom es un personaje mas, imponantisimo en 2| desarrolio de esta
irama”. Schre Fugiliva' ha exphcado que “sera una ficcidn distinia en su estética y en su forma de rodar, Con
€lla creamos un nuevo estilo”
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Paz Vega presenta Fugitiva’. "Este
proyecto esta siendo un regalo
maravilloso"

Paz Vega dara vida a Magda, una mujer que vera comao su vida de desmarona en cuestion de minutos

(41 Primeras imagenes de ‘Fugitiva' © 1010
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Fugitiva' es el titulo de la nueva ficcion para el prime time que prepara La 1 de
Television Espariola junto al Grupo Ganga Producciones. A mediados de febrero
comenzo el rodaje en la localidad alicantina de Benidorm hasta donde se
desplazd el equipo compuesto por mas de cien personas y ahi tendran que
permanecer durante seis semanas con las grabaciones en el centro de la ciudad asi
como en sus conacidas playas o en las inmediaciones de Serra Gelada.

El thriller, dirigido por Sergic Cabrera, Belén Macias y Antonio Cuadri, estara
rodado en una gran cantidad de escenas en exteriores y decorados naturales que se
llenaran con mas de mil quinientos figurantes y que dotaran de veracidad una trama
en la que la localidad de alicante cobra un papel muy importante a la hora de dar
naturalizad a una trama nada sencilla.

La trama de 'Fugitiva' gira alrededor de Magda, interpretada por Paz Vega, a la que
se le derrumba su vida tal y como la tenia planificada y se ve en la obligacién de
tomar una dificil decision. Pero Vega no estara sola ya que estara acompaiiada por el
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“Fugitiva”, la nueva serie de Paz
Vega
Con un formato de thriller, “Fugitiva" es una historia que gira alrededor de Magda,
interpretada por Paz Vega. Magda es una atractiva mujer que, en un momento crucial de su
vida ve como su mundo estalla en pedazos y se ve obligada a tomar una drdstica decision.
En esta historia, situada entre México y Espaiia, Paz Vega esta acompaiiada por el actor
mexicano Julio Bracho, reconocido por su participacion en series como 'El Chive' o 'El

Chema', que interpreta a su marido; y por Roberto Alamo, que da vida a José K, un
Investigador privado que seguira muy de cerca los pasos de la fugitiva,

El reparto tambien cuenta con Mercedes Sampietro, que interpreta a Nora, madre de
Magda; Charo Lépez como Esperanza, su suegra; José Manuel Poga, Lander Otaola, Pedro
Mari Sanchez, v Radl Mérida que dan vida a distintos personajes de la serie. Los tres hijos
adolescentes del matrimonio estan interpretados por las mexicanas Arantza Ruiz v Luisa
Rubino, v por el espanol Ivin Pellicer.

En la presentacion a los medios de la nueva setie de La 1, el director de Cine y Ficcion de
TVE, Fernando Lopez Puig, ha senalado que " Benidorm es un personaje mas,
impartantisimo en el desarrollo de esta trama". Sabre ‘Fugitiva’ ha explicado que " serd
una fecion distinta en su estética v en su forma de rodar. Con efla creamos un nuevo
estilo" . Por su parte, el creador de la serie y guionista, Joaquin Oristrell, describe ‘Fugitiva'
como “fa historia de 00 horas en la vida de una famiiia sometida a una situacion extrema
en la gue todos son responsables, con personajes enfrentados a cantinues obstaculos v

situaciones emocionales muy fuertes”.
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Mieércoles, 21 de Febreno de 2018 Actualizado a las 8:37

Paz Vega, nueva 'fugitiva’ de TVE:
"Me he enfrentado a directores por
situaciones machistas"

La serie nacid con el objetivo de empoderar a la mujer y “darle el sitio gue merece’,
en palabras de su creador, Joaquin Oristrell, cuando presentd el proyecio a Ia
productora, aun no habia saltado el movimiento feminista #MeToo a raiz del
escandalo Weinstein

‘Lo que ha estallado tampoco era tan secreto y que en algun momento se iba a
hacer publico’, afirma Paz Vega, gue reivindica el papel femenino detras de las
camaras para ‘provocar que haya historias interesantes de mujeres’. Y, aunque ella
no ha vivido situacicnes de acoso sexual, si ha plantado cara a directores por tener
puntos de "vista machistas’

:{Como es Magda, su personaje?

Es una mujer que tiene tres hijos y que, aparentemente, tiene una vida perfecta y
posee un estatus social alto. Sin-embargo, ocurre un suceso y decide tomar una
decision para empezar una nueva vida aunque no sabe que eso le llevard a la boca
del lobo. El primer capitulo s muy potente con un giro argumental estupendo..
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Primeras imagenes del rodaje de “Fugitiva” en
Benidorm con Paz Vega

RTVE graba en Benidorm el thriller "Fugitiva®, protagonizado por Paz
Vega. La ficcion hace de la localidad alicantina su centro de
produccion durante mas de seis semanas. Julio Brache, Roberto
Alamo, Charo Lépez, José Manuel Poga, Pedro Mari Sanchez,
Mercedes Sampietro, Lander Otaola y Melina Matthews participan en
unc de los repartos mas internacionales de la ficcion espanocla de la
ultima década.

El pasado noviembre Television Espaniola anunciaba al inicio del redaje de
“Fuaitiva®, un thriller pasional protagonizade por Paz Vega que chora ha llegado a
Benidorm. Hosta la ciudad costera se ha frasladado un equipo de mas de 100
personas, entre artistas y tecnicos, donde permaneceran durante seis semanas
trabajondo en localizaciones del centro de la ciudad, la playa o las inmediaciones
de Serra Gelada.

La mayoria de las localizaciones elegidas para grabar “Fugitiva® en Benidorm son
exteriores o decorados naturales en los que &l equipo de direccion de arte
interviene para las fransformaciones oportunas. Uno de los atroctivos de este
thriller, dirigido por Sergic Cabrera, Belen Macias y Anfonio Cuadri, es
precisamente la gran proporcion de exteriores, una de las rozones que hacen de
ella una ficcion luminosa y de espiritu fransgresor con el genero.
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Serie

TVE comienza la promocion de ‘Fugitiva), la serie
protagonizada por Paz Vega
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[Noticias, Series| Arranca el rodaje de
'Fugitiva', la nueva ficcion de RTVE

Benidorm ha sido la localidad alicantina elegida para rodar la nueva ficcion de RTVE, un
thriller protagonizado por Paz Vega, que cuenta con un equipo de mas de cien personas y mil
figurantes de distintas nacionalidades.

'Fugitiva’, 1a nueva sere de la TVE preducida por RTVE y Ganga producciones, ha comenzado a rodarse hace
unos dias en Benkdomm. El rodaje continuara a2l mencs durante seis semanas en la lccalidad alicantinag y cuenta con
un equipo integrado por mas de cien personas, entre atisias y 1ecnicos.

Durante su presentacion, Femando Lopez Pulg, director de cine v ficcién de RTVE ha sefialado que eslia serie “sers
una ficcion distinta en su estética y en su forma de rodar. Con ella creamos un nuevo estilo” v tamblén ha
declarado que “Benidorm ¢s un personaje mas, importantisimo en el desarrollo de esta trama”. Por su pane,
Paz Vega, que protagoniza la ficckin, ha puesto de refleve que este proyecto ke ha supuesto un regalo maravilioso,
ya no por el personaje, sino por todo el equipo con el que cuentan para su grabacién

'Fugitiva), la serie feminista de TVE que
se aprovecha del 'fenémeno guiri' de
Benidorm
CADEMA SER. en &) rodaje de [a nueva sefe de i§ tekevision publica

TVE lleva toda una vida trabajando con Ganga Producciones en la que sigue siendo
su serie estrella: Cuéntame como pasdé. Sin embargo, hacia mucho tiempo que esta

productora tenia la intencion de hacer otra serie grande. Precisamente de esa
necesidad surge Fugitiva, un thriller que cuenta ‘la historia de una mujer que en el
plazo de 90 horas cambia su vida, y decide actuar por si misma y no permitir

vejaciones’

Una serie que también requeria de una actriz preparada y dispuesta a prescindir de
dobles para darle credibilidad a la historia. "El nombre de Paz Vega salio
inmediatamente’, confiesa Joaquin Oristrell, creador de la ficcion. "Es una mujer
que combina muy bien la accion con el drama vy |a parte técnica gracias a su

experiencia en Estados Unidos”
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Nuevas imagenes de ‘Fugitiva’, la ficcion
protagonizada por Paz Vega que TVE rueda en
Benidorm
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Paz Vega rueda en Benidorm su nueva serie

Pax Vega se encuentra desde hace varios dias en Benldorm con motive de su nuevo proyecto profesional. La actriz estd
inmersa en el rodaje de Fugitiva, la nweva serie theilferde RETVE. El felefilo esta dirigido por Sergio Cabrera, Belén
Macias y Antonfo Cuadrl v las previsiones son que flmen durante sels semanas. Paz Vega forma parte de un equipo
formado por mis de clen personas entre teonicos v artistas, con un reparto que incluye a artistas como Julio Bracho,
Roberto Alamo, Charo Loper, Mercedes Sampletra, José Manuel Poga o Lander Otaola, entre otros, La trama de la serie
gira en torno a Magda, el personaje que interpreta Paz Yega, que en un momento crucial de su vida ve como su mundo
estalla en pedazos v se ve oblipada a tomar una drastica decislon, Segin ha explicado Toaguin Oristrell, gulonista y
creador de la serie, la eleccion de Benidorm como lugar de rodaje se debe a que se guerna que los personajes fueran a un
sitlo donde los actores tuvieran el anonimato mas absoluto: Y donde mejor que un lugar Beno de extranjeros’, asegurd
Oristrell.



Paz Vega, fugitiva y de incognito entre los turistas de
Benidorm

Benidorm, destino turistico por excelencia para extranjeros y jubilados patrios.
También destino de rodajes, quiza por las amplias posibilidades que ofrecen sus
dispares paisajes. Hasta alli se fue buscando el sol en dos ocasiones la familia
Alcantara en Cuéntame como paso. Ahora TVE regresa a la localidad alicantina
para grabar una nueva ficcion, Fugitiva, que este mes termina su produccion. Esta
vez el reto no consiste en colocar la toalla en primera linea de playa, preocupacion
fundamental para los personajes de Ana Duato e Imanol Arias, sino en rehacer la
vida por completo, objetivo de Paz Vega en el papel protagonista de esta
produccion de TVE en colaboracion con Ganga (responsable también de
Cuentame).

La actriz da vida a Magda, una madre de tres hijos que ve como su dia a dia cambia
radicalmente para enfrentarse a la adversidad. "Tenia ganas de hacer una historia
en la que la mujer fuera una heroina’, asegura durante el rodaje en el paseo
maritimo de Benidorm Joaquin Oristrell, creador de la ficcion. El protagonismo de
las mujeres sigue cogiendo impulso vy en Fugitiva hay una marcada intencién
feminista: "Ahora existe un movimiento en todo el mundo, pero este proyecto era
anterior al #2MeToo y también es feminista”, afirma Vega, entrevistada por este
diario.



ABC COMUNIDAD VALENCIANA

Benidorm, «protagonista» del rodaje de la altima ficcion

de Paz Vega
o I'n ceiderior e profrdenales y wan milllor de Dgkcanbes & tultiphes nachofaldsdos paricbpan diramle sebs semidios on ks
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«Fugitivar, la nueva fiecion de prime

time de La 1 producida por RTVE en
colaboracion con Grupo Ganga

HOTICIAS RELACIONADAS

La serie « Benidorm»
reanuda los rodajes ajena
Producciones, ha arrancado hace unos a la polémica de las

dias su rodaje en Benidorm, ciudad en  reclamaciones a hoteles

la que trabaja un equipo de mas de un

centenar de personas, entre artistas v técnicos. La serie permanecera
en la localidad alicantina durante seis semanas trabajando en
localizaciones del centro de la ciudad, la playa o las inmediaciones de
Serra Gelada, segiin fuentes de la television publica.

La mayvoria de estas grabaciones son exteriores o decorados naturales
en los que el equipo de direccion de arte interviene para las
transformaciones oportunas. Uno de los atractivos de este thriller,
dirigido por Sergio Cabrera., Belén Macias v Antonio Cuadri,
es precisamente la gran proporcion de exteriores, una de las razones
que hacen de ella una ficcidén luminosa y de espiritu transgresor con el
género, han resaltado las mismas fuentes.

Durante el rodaje en Benidorm, mas de mil figurantes de
diferentes nacionalidades participaran en diferentes secuencias,



INFORMACION

Las cineastas reclaman su papel en
Benidorm

El equipo de la serie "Fugiiva” se sumo a |a huelga para denunciar el machismo que
exisie en el cine

Lag profesionales del sector audiovisual han
lanzado un mensaje ravindicativo desde Senidorm,
dentro de os acios que & han celebrado con
motivo dal Dia Intemacional de la Mujer. Deasde &
egquipd de “Fugitiva®, senes protagonizada por Paz
Vegs gue actualmente se graba en la ciudad
banidormense, han realado un paron duranie Alguras oo 004 erszeel v pav2es O Fugteg dureme la
1oda &l dia, Correspondiente al rodaje préevisto para segrsmmpn e g 13 2er g g Beedoeae  José Palerdn

i B de marzo

Uno ge fos motives, segun explica Belén Macdas, direciora del theiller junto g Sergio Cabrera, he sido dar
visibilidad al papel de [as féminas en &l cine, S&Cior &n &l Que apENas Cusntan con un 26% de
profesionates mujeres. "La hueiga &5 necesana y debe repetirse todos oS anos. Apenas hay un 9% de
Mujeres d::e:tcra: ¥ &0tp s raduce &n gue el filtro dal e EiE‘I'I'IFI-I!E' Sigls EaZ8T por &l O oel fomore

Mo hay cesi historiss o visiones diferentes”

"Sin nosotras no hay cine”

cl equipo d= la serie, producids por Television Espafiola vy grupo Ganga para la televizion publica, cuenia
con 30 mujerez, practicameante la mitad da la plantilla, aigo que lamenablements no suele 321 1o
habiual &n & munda d&l cine. Con esie paron S& ha guends renindicar 8 importancls gue Tiensn 1odsas
elias para el sector sudiovisual, Sin e trabajo de las mujeres s& para todo, Aligusl gue han hecho
muchas producciones como Cuerpo de Elite” o 'El Secreto de Puente Vielo' & nivel nacional, hoy hemos
decedido no rodar para dar visibdidad a nuastro sector . &xplico 18 directora de "Fugitiva’

La conocida aciriz, Paz Vega, también s# sumo & este acto simbdlico por & B de marzo
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LA REVISTA MAS VENDIDA DE ESPANA
Paz Vega: «Quiero echar raices en Espana»

pronto

s

Un papel protagonista g armas tomar, un «thriliers: trepldante; cargado e acclon y un redaje a
orillas del Mediterraneo, en un lugar tan soleado como Benldorm. Estos son los ingredientes que
han seducido a Paz Vega para protagonizar aFugitivas.

No te plerdas la entrevista con |3 actriz en la revista Pronto esta semana. Estuvimos con ella en el
set de rpdaje de [a serie y nos habld de como vive su familia su regreso a Espana después de 20

anos en estados Unldos
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DESTINATION SPAIN

TRAVELExtra

he coastline and
nature park were
sculpted by na-

ture, Benidorm was in-
vented.

The plan was drawn
up by Mayor Pedro Zara-
goza. He rode his Vespa
motor scooter to visit
Franco in Madrid, to per-
suade him to lift the ban
on bikinis on the beaches.
There is a crucifix on the
hill over Benidorm to
demonstrate that this is as
Christian a town as any.
despite the arrival of the
godless bikini.

Pedro Zaragoza dem-
onstrated his plan to de-
velop the city to grow
vertically using a packet
of cigarettes.

He put no limits on
height, he put limits on
the mountains instead.
The third or fourth line
buildings had to have a
view to the sea.

ccess and beds
are a key to a
destination.

If you have one or the
other you were already
in the mass tourism
market. Benidorm has
both. Sadly, with all the
benefits of being one of
Spain’s first and best fit-
ted mass-market destina-
tions, comes a downside.

Before we had reached
our destination, the
downside was already
clear.

The flight to Alicante
had three hen parties on
board. The police were
on hand to greet us when
we landed, to escort a
gentleman off the aircraft
who had been too fresh
with an air hostess.

The aircraft aisle was
filled throughout the
flight of people queue-
ing, shoulder to shoulder,
to empty their bladders,

THINGS TO DO STAY AND EAT

A secluded nature park and diving haven; where could it be?

having started from a
well irrigated airport
preparation regime.

The drive to Benidorm
from Alicante airport
was about 40 minutes
and, when you reach
the town, you see three
small arcs of high-rise
accommodation with the
old town, elevated on a
promontory, dwarfed by
the concrete all around it.

enidorm is bois-
terous, too bois-
terous for many

tastes, but there is a big-
ger story here. And we
went to investigate.

The alternative
Benidorm that we were
shown was full of high
class rather than highrise
hotels, fine dining, wine
tasting, diving, jetski,
and. most surprising of
all. the lung of the city is
a nearby national park as
beautiful is anything you
would hike through the
wilderness to find.

Benidorm is like

y, to prove the Spanish resort is not al about sin and excess

an artichoke. You can
scratch and scratch and
the layers fall away.

You do not need to
hike to the Nature Park of
Sierra Helada. You can
bike. On the e-bikes sup-
plied in the city centre,
with an eco comnscience
and zero emissions

The electronic bikes
help you up the hill and
when you reach the crest
you can drink to excess,
gorge yourself, dizzy
and inebriated upon the
vista of the rocky coast-
line with ancient defen-
sive towers and secluded
beaches.

ergio Ruiz is our
host for our stay.
He says that 13

Benidorms would cater
for the entire tourist in-
dustry in Spain, and in-
vites us to speculate that,
by cramming [os jovenes
Ingleses into high rise
apartments, it saves the
rest of the country from
being ravaged.

| M Tao Bike Tours offer six alternative
tours, Benidorm from end to end €32,
Full Sierra Helada Natural Park €32,
Atea Bike Experience Paella cooking
class €65, Bicitapa €42, Benidorm
artisanal beer brewery €42, and a
night routes cycle. www.taobike.es
|H Bodegas Mendoza Winery. Enrique
Mendoza’s amenable show vineyard
with wines grown on local chalky soil.

M Villa del Mar Hotel 4* superior
hotel, a warm friendly place with a
splendid plaza cafe on Poniente Beach
where you can watch the world go by .
The all inclusive package is very popu-
lar and the rooftop bars gives some of
the best views in Benidorm.

B Llum de Mar” Restaurant in Villa
Venecia 5* Hotel

| B Madeira restaurant, great rooftop

Benidorm had a popu-
lation of 1.200 a century
ago. Now it as 60,000
hotel beds and a popula-
tion of 400,000 in high
season. In low season, the
type of tourism changes,
less frenetic, older, more
measured.

The key that brings
everyone here since the
bikini clause was con-
ceived? The beaches,
he says. They look to
the south and the sand
beaches are regenerating
themselves. They are
well kept with pedes-
trianised, blue paved cor-
niches and (mostly) well
behaved waves.

Other resorts on the
costa drunko have to
bring sand from Mo-
rocco.

There are seven
beaches, Poniente Beach
was outside our hotel,
very Spanish and exotic
and not at all like cliche
Benidorm. Malpas Beach
sits under the old town,
still there with its restau-
rants and food markets,
if a little intimidated by
pushy modern flanks.

To the north is Levante
beach and, as you nose
into the nature park you
meet Almadrava beach
and Top Ximo beach. All
have marmalade rocks
and white sand. the key
to their place in the hier-

archy is how many blue
and white sunbeds are
stacked in little cairns in
readiness of the next in-
vasion.

o the north and
south  Mayor
Pedro Zaragosa's

pack of cigarettes still
stands upright, what the
old guide books used to
call “a spectacular com-
plex of accommeodations”
(the same guide book said
Benidorm’s clear lumin-
ous atmosphere made it
ideal for the situation of
geriatric and rehabilita-
tion centres). a jumble of
tower blocks jostling for
a glimpse of the sea.

Just beyond is Puig
Campana, a 4.000 foot
mountain with a chunk
bitten out of the top, as if
it belonged in Tipperary.

The oldest of the al-
ternative experiences
is the jeep ride in the
mountains. Dennis Raus
of Marco Polo Expedi-
ciones Jeep Safari col-
lected us and brought us
up the narrow mountain
tracks. A goat would be
happy here.

aving sampled
all of this we
went seeking a

karaoke bar. We found
Voices, so karaoke that
they almost held audi-

tions for the singers who
all got up in turn to per-
form a meticulously re-
hearsed arty piece.

“Are we human or are
we dancer.” said a sign
outside one club along
the way. All very civil-
ised still, like the white
painted stone balustrades
of the esplanades which
give the town a curiously
genteel air.

Seeking something
more raucous and cas-
val, we carried on away
from the beach front,
away from the strips of
tapas bars, and into the
place where the hen and
the stag parties converge.
It was a temrible sight.
People passed out on the
floor. Someone had been
sick over a potted bou-
gainvillaea.Love making
engaged on doorways of
the street, and the sounds
of over lubricated rev-
elry. turning occasionally
to rage at some real or
imagined slight.

This was Benidorm
of the satellite TV chan-
nels. No wonder they
want to show the al-
ternative side to anyone
who cares to look. The
joy of Benidorm is you
do not have to look very
far to find the serene, the
beautiful, the peaceful,
the antidote to the mad-
ness.

I B Eoghan Corry travelled to Benidorm as a guest of the Spanish Tourist Board.[
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Ne cherchez plus: Uune des plus belles skylines
d’Europe vous attend sur la Costa Blanca,
entre Valence et Alicante. Fruit d’un mariage
de 1956 auquel s'intéressent de plus en plus
architectes, urbanistes et sociologues.
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TOURISME ESPAGNE

La région d’Alicante a deux heures
et 19 euros de Saint-Exupery

A partir de 19 euros, on peut
trouver un aller-retour pour cette
région d'Espagne située entre
Valence et Murcie et offrant des
surprises intéressantes.

e retrouver en deux heures sous

les lumigres de la ville d'Alicante
est désormais possible au départ de
Saint-Exupéry. Et les tarifs de la
compagnie Voloteasont alléchants,
méme si, comme pour le train, il
faut s'y prendre en avance.
Blottie sur la Costa Blanca, cette
ville ne manque pas de charme.
Outre le fait que les plages la bor-
dent, elle est chargée d'histoire. Le
Castillo de Santa Barbara et ce qu'il
reste des fortifications offrent une
vueimprenable sur le port de touris-
me.
Le cceur historique et la vieille ville
sont des passages incontournables,
ilfaut se perdre dans les ruelles pour
en apprécier le charme.
Ici, 'enseigne de la fameuse chaine
El Corte Inglés propose un restau-
rant « El Gourmet » qui permet de
flaner un peu plus longtemps dans
ce magasin ou les tentations sont
grandes,
Au loin, on apercoit la petite ile de
Tabarca peuplée par des Italiens il y
a deux siécles. Les voitures n'ont
pas droit de cité et les amateurs de
plongée vy trouvent leur bonheur.
Il ne faut surtout pas rater Elche,
située au sud-ouest d'Alicante. El-
le est la seule ville d'Espagne propo-
sant trois biens recensés au patri-
moine mondial de 'Unesco dont la
fameuse palmeraie. Plantée au
ceeur de la cité, elle est une oasis de
fraicheur aux heures chaudes de la
journée.
Lart ibérien est représenté par la
Dame de Elche. Il s’agit d'un buste
en pierre daté du Ve sigcle avant
JC.

POINT PAR POINT

e, il

= La gastronomie, le soleil et 'histoire sont parmi les arguments de cette destination. Photo Yvette GRANGER

Précédant les Arabes puis les Ro-
mains, les Ibéres avaient déjatrouvé
le lieu & leur godit. Les détails de
cette sculpture sont d'une finesse
incroyable et de nombreuses copies
sont visibles dans laville, comme les
sculptures en bronze prés desquel-
les les touristes se prennent en pho-
to.
La ville dispose encore de jolis res-
tes Art Déco. Par exemple, le ma-
gasin Zara occupe un ancien cing-
ma o 'escalier monumental et son
fer forgé ainsi que les plafonds et la
scéne sont toujours présents.
Yvette Granger

ey |

Voyager avec Volotea .

Le premier vol reliant Lyon 4 Alicante s'est effectué dimanche 8 avril,
La compagnie effectue deux vols hebdomadaires entre ces 2 villes, le
mercredi (parfois le mardi) et le dimanche.

Le prix de l'aller-retour débute & 19 euros pour les chineurs. Mais on
en trouve encore souvent pour 49 euros, toujours l'aller-retour. Comme
ailleurs, il vaut mieux s’y prendre tit.

Attention toutefois, & ce prix-la, on voyage sans bagage en soute ou
alorsil faut s’acquitter de 40 euros supplémentaires. Et a bord, seul le
verre d'eau est gratuit.

En revanche, les rangées sont suffisamment espacées pour que le trajet
d'une durée de 2 heures soit confortable pour les jambes.

Plus d'informations : www.volotea.com

m Du 19 au 21 avril & Lyon
Une présentation de la
ville d'Alicante et de la
région de la Costa Blanca
est organisée a Lyon et
commence par un grand
biicher place de la Républi-
que le jeudi. Bouquet final
le samedi matin avec un
défilé musical et en costu-

25

d'activités, duvélo ala
voile et dont le patron est
un Belge francophone,
surnommé Marco et prati-
quant tous les sports cités
sursa carte.
www.marcopolo-exp.es

m Guardamar, un air
Landais

Comme la dune menacait

mes entre Bellecour et
République.

= 5ur les hauteurs de
Benidorm

Vue du sol, laville est tris
verticale, coincée entre les
montagnes et la mer. 1l est

= En VTT sur les hauteurs
de Benidorm. Photo DR

possible de 'envisager
autrement, notamment
avec la société Marco Polo
qui propose une multitude

denvahir la petite ville de
Guardamar del Segura,
Indée de planter a germé et
désormais cette bande de
11 km de pins prend un
petit coté landais. C'était
astucieux de préserver

cette longueur du littoral
car une ville phénicienne
commence a sortirdu
sable. Les archéologues
n'en sont qu'a environ

10 % mais déja le site pro-
met d'étre exceptionnel.
Le sky bar El Jardin propo-
se les tapas de son chef qui
conjugue trés bien le Nora,
ce poivron rouge séché sur
le sable, avec des langousti-
nes.

m El Campello et son
marché aux poissons
A 18 heures, les bateaux de

péchesont déja au port et
les poissons triés. Dans la
petite ville d El Campello, &
16 km au nord d'Alicante,
c'estle moment de la vente
aux enchéres de la péche
du jour pour les particu-
liers. Ces enchéres sont
inversées et les prix descen-
dent jusqu’a ce qu'un ache-
teur leve la main.
L'ambiance est bon enfant
et tout le monde s'interpel-
le. Lecommissaire-
priseur donne méme son
avissur la meilleure recette
adaptée a l'espece.




Benidom : la New-York espagnole ot Gastronomie et Famiente régnent en maitre

jamvier 21, 2018 11:47

Fublié par Gaelle Alban

Benidorm est une ville surprenante. Elle nous fait penser a Mew-York, Dubai ou Rio... Cefte ville touristique réputée pour ses plages et sa vie nocturne
est une des destinations les plus prisées d'Espagne. Son climat balnéaire en fait un lieu paradiziague pour des vacances mais également pour v vivre,
Le point qui peut sembler noir de prime abord. ce sont ses nombreux gratte-ciel. Elle arrive derriére Manhattan et Mew York dans ce domaine. Or, cetie
verticalité de I'architecture 3 & souhaitée et pensée par des urbanisies en raison de la petite éfendue de la ville et du nombre croissants de
vacanciers et habitants. Tous les appartements de ces fours bénéficient d'une vue sur la mer. Découverte de cette ville ol il fait bon vivre et ol les

activites foisonnent. ldéale pour y venir en famille, Benidorm recéle des trésors tant sur le plan de la gasfronomie, gue des paysages, des
hehergements et des activités.

Laura Garcia, notre guide lors du voyage de presse. nous a expliqué le pourguoi de Ialignement des buildings et leur rigueur. Tous sont disposeés face

au Sud et ne =ze font pas d'ombre entre eux. Point positif. chaque construction doit disposer de deux fois plus de terrain vert a I'arriére que la superficie
au sol du batiment. Résultat, nous pouvons profiter de |larges artéres ef des espaces verts
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stude au coeur de o communauré Valencienne.
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uzizurs perIoaner o2 mon ento

oge sont d&{& parties & Benidorm 2f m'ont 1ous rapports la méme con

a. iy e pas grana-chose 4 faire ou & woir.
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https://dynamic-seniors.eu/benidorm-gastronomie-farniente/
http://theblondehills.com/3-days-in-benidorm-spain/

L'hotel Asia Gardens — Une escapade asiatique a moins de deux
heures davion de la France

Posté le novembre 5, 2018 by leadorablee

Situé en Espagne, et plus précisément prées de Benidorm, 1'Asla Gardens hotel fait parti des plus
beawx hotels du pays, et aussi du monde. L'aéroport international le plus proche est celul
d'alicante, et il se trouve 3 environ 40 minutes de route de I'hdtel. L'hotel possede g restaurants, 3
piscines, et un spa thai. Il est donc possible de faire des cours de yoga, des soins ou des massages en
moyennant des colits supplémentaires. Les entrées dans le domaine sont trés contrdlées, et vous ne

passerez pas les barriéres d'entrée sans qu'un vigile ait vérifié votre nom sur son registre

On est transporté en Asie dés |'instant ol ['on passe la porte d'entrée de 1"hatel. L'architecture des
lieux, la décoration minimaliste et épurée, la musigue relaxante, 'odeur de I'encens, les tenues
traditionnelles du personnel, le petit verre de the frais offert a 'arrivée.. Il n'y a pas de doute, si je

n'avals pas fait sl peu de trajet depuis la France, j'aurais juré étre en Asie

10 choses a faire a Benidorm — Espagne

Posté le novemnbre 26, 2018 by leadorahles

Benidorm est une station balnéaire située sur la cite Est espagnole, & 45 minutes de I'aéroport

international d'Alicante. Surnommmée le Mew York espagnol pour ses nombreux grattes clel, cette
ville se trouve pourtant entre mer et montagnes, 2 kilometres seulement séparant ces paysages
pourtant opposés

La premiére fois que |'ai entendu parlé de Benidorm, j'avals du mal & situer cette ville sur une carte.
Je'savals qu'elle se trouvait en Espagne, mais guére plus. C'est donc mon entowrage quim'a d'abord

donné les infos qu'lls connaissaient, notamment qu'il s'agissait d'une station balnéaire réputée

pour les jeunes, les soirées, et 1'alcool pas cher. Voila ce qui ressortait principalement des

discussions.
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Leadorableze

Je m'appelle Léa, j'ai 23 ans, et je suis une
amoureuse inconditionnée de la nature et des
voyages. Je partage icl et avec vous mes bons
plans, mes expériences, et mes decouvertes du

monde entier !

Afficher le Profil Complet —

A FROPOS DE MOT

elle Léa, j'al 23 ans, et je suis une

amoureuse inconditionnée de [a nature et des

voyages. Je partage ici et avec vous mes bons

plans, mes expériences, et mes découvertes du

monde entier !

Afficher le Profil Complet —


https://leadorablee.org/lhotel-asia-gardens-une-escapade-asiatique-a-moins-de-deux-heures-davion-de-la-france/
https://leadorablee.org/10-choses-a-faire-a-benidorm-espagne/

Benidorm

& Chanceuse que tu es ! » : c'est ce que je me dis a chaque fois que je recois un message d'une marque pour un voyage presse.
4« Woooow, OMG, #Reconnaisance » : voici les premiers mots qui sortent de ma bouche quand je suis invitee par un Office de Tourisme
! Vous savez que je réve de developper plus ma partie « Voyages # €tant ma premiére passion devant la Mode et la Beauté, détronees
depuis environ trois années maintenant.

MARDI 11 SEPTEMERE 2018
Revivre le Débarquement de Noarmandie 2 Benidom
Plus de 300 personnes revivront l¢ Débarquement de Normandie sur

in plage de Benidorm. L'événement aurs fleu du 28 au 30 septembre ;
des milliers de personnes sont attendues...

En plis des délldas militaires dépogue, b vile actmilsa des
maprisentations mesicales hypiques des anndes 40 ef ura axhibition do
parachutrsme da  [Armdée aspagnole. Plus de 300  personnes
meconstiluefont en seplamive prochain & Benidom le  léSgandare
débarguemant alld an Normandie dans un macio-dvdnament culturnal &t
dducatif umigue on Eurcpa, & Noocasion du T4e anniversare du jour J, [
opdration do guerme la plus diéciaive da la saconde guerms mondisle

Plun ifirdos »
23116  Awom commanizne M MOLE&® G-

[ Bondorm Cébarguoment Eagssone Moess  Nomosnd e


https://www.theladyjersey.com/benidorm/
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Die leuchtende Stadt

ist eine lebendige und son-

nenverwihnte Hafenstadt an der Costa

Blanca, 200 km siidlich von Valencia.

ehr als 3000 Sonnenstunden und

eine jihrliche Durchschnittstem-

peratur von 18 Grad sind ein gut-

er Grund fiir viele Menschen aus

Europa, dort zu iberwintern. Mit
330,000 Einwohnern ist Alicante etwas grofer als
Graz. Lucentum, die Stadt des Lichts, haben sie
die Romer vor 2.000 Jahren renannt.

Als erstes empfichlt es sich auf der mondinen
Explanada de Espafia einen Spaziergang zu
machen. Die von Palmen gesaumte Prachistrale
liegt zwischen Jachthafen und Altstadt Der
Boden wurde mit 6,6 Millionen Mosaiksteinen
aus rotem, weifem und schwarzem Marmor
gestaltet. Das Design des Mosaiks zeigt einen
charakteristischen  Welleneffekt. Unzdhlige
Lokale laden zu Tapas und feinem spanischen
BEzsen ein. All das finden Sie natiirlich auch in
der nahen Altstadt, durch die mich Fremdenfih-
rer Marcos begleitet. Wir stevern das barocke
Hathans an, im Foyer eine dberlebensgroffe gold-
ene Figur von Salvador Dali. Genau dort befindet
sich der Cota Cero, der Referenzpunkt Null fir
die Meereshohe, der fiir ganz Spanien gilt.

Dwischendurch geniefen wir auf dem Rathaus-

platz einen kraftigen Café Cortado. Michstes Ziel
st die Markthalle mit Gaumenfreuden injeder nar
erdenklichen Form, verteilt auf zwei Stockwerke.
Danach erkunden wir das Flair des pittoresken
Stadtviertels Santa Cruz, mit kleinem verwin-
kelten Gassen und den mit Blumen geschmiickten
bunten Hiusern. die vielfach mit Fliesen verziert
simd. Einstmals ein Armenviertel, herrscht hier
Leben und ecin tolerantes Miteinander, da sich hier
viele Expats angesiedelt haben. Unser Flan ist es
zum Castille de Santa Barbara hinaufzusteigen,
welches die Araber im Mittelalter erbauen licBen.
Von der belicbtesten Touristenattraktion hat man
evinen wunderbaren Panoramablick auf Stadt
Hafen und den damnterliegenden Sandstrand
Flaya de Postiguet mit seiner breiten Strandprom-
enade. Wer es bequemer haben mochte, kann
den Lift nehmen, dessen Eingang sich nahe beim
Strand befindet. Ubrigens, zu Sommerbeginn fin-
det das meistbesuchte Stadtfest Hogueras de 5an

Juan statt, mit Fewerwerken. Musik, Umziigen und
den beriihmten etwa 100 Freundenfewern. Dabei

werden auf vielen Flatzen grofe Figuren aus Holz
und Pappmaché verbrannt. i

Karl Kalt amnogper

130 |zogETY 2 2017
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https://drive.google.com/open?id=0B1bjNThk1CoOYmltR3RNYlpGZEFaUG1LNTRGekpJVkRDSUYw

zweimal hinschauen,

bitte

Ich hitte dribergebléttert. Nach bald 25 Jahren in der Branche hitte ich in einem Spanien-Katalog beim Reise-
Jiel Benidorm Gber Bilder von Hotelburgen, vollen Strénden und Burger Werbeschildern einfach weggeblattert.
Ohne zu wittern, dass es da mehr zu holen gibt. Ware ein Fehler gewesen.

! och geht es im Sommer her, wie die Tourismusbehdrde
1 Benidorms in Gestalt unserer liebenswiirdigen Begleite-
1 ¥ rin Carola bestitigt - lebhaft besucht ist der Tourismusort
an der Costa Blanca, 45km nordgstlich vom Zielflughafen Alican-
te gelegen, dicht belegt sind die Reihen der Sonnenliegen, nachts
steppt der Bir. Viel los an der Playa de Levante, wo die meisten
Hotels sich dringeln, etwas weniger an der Playa de Poniente, be-
vorzugt bei den Einheimischen. Benidorm wird gern in Filmen als
Double fiir Miami genutzt - heller Strand, Highriser. Dazwischen,
im Fall Benidorms, eine kleine Delle, dort liegt die Altstadt.

GOHH SCHOR IM QX 4
Der Lokalaugenschein in diesem Monal bringt zutage: vereinzelte
Sonnenanbeter auf den Liegen, unermiidliche Strandspazierer, im-
mer noch schwimmen manche am 18. 10. im blitzsauberen Wasser
(blaue Flaggen Schulter an Schulter). Vermutlich auch am nachs-
ten Tag, aber das kann ich nicht mehr bezeugen. Viele sind schon
draufgekommen, dass Benidorm sich dank seines freundlichen Mi-
kroklimas, geschiitzt von den Bergen im Riicken, bestens fiir eine
Winterflucht eignet: mild die Temperaturen, wenig Niederschlag,
dazu eine umfassende touristische Infrastruktur, die auch winters
alle Register zieht. Erklecklich vergiinstigt dann die Preise, eins der
Hauptargumente.
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Fi SALICH ASIEN

Checle-In im Hotel Asia Gardens, finf Sterne, eines der Leading
Hotels of The World, ein wenig aufierhalb der Stadt in den Hiigeln
gelegen, Ist alles blitzblank? Allemal bis auf ein paar Spinnweben
unter der Terrassenlampe, die daran erinnern, dass Perfektion
langweilig ist und dass hier Tiere leben. Ein griines Refugium ist
das Iotel mit exotischem Flair, thailindischem Spa, Riesen-Pool-
landschaft (teils beheizt), netten Bars, vielfaltiger Kiiche. GroBziigig
und elegant die Zimmer. Vor meiner Terrasse wuchert Griin, Far-
ne, Palmen, ungezihlte Blumenarten, die im Oktober noch blithen.
Entspannt lege ich die Beine hoch. Eine Wohitat fiir Kérper und
Seele ist unsere Taiji-Stunde im Freien, eine Sternstunde fiir den
Gaumen das Abendessen im Restaurant Koh Samui, es knackt das
Gemiise.

SO VIEL 24 LN

Auf ein E-Bike setze ich mich zum ersten Mal im Leben, stel-
le mich ungeschickt an, doch stoisch trigt es mich (ohne groflen
Muskeleinsatz, Motor betitigen, von selbst zicht es los) entlang
der Kiistenstrale hinauf zu den Aussichtspunkten des hinter Be-
nidorm liegenden Naturparks Sierra Helada, steile Klippen, idyl-
lische Buchten, funkelndes Meer. Ein Vorgeschmack auf unseren
Jeep-Ausflug in die Berge, gefithrt vom Niederlinder Dennis, ei-
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nem Outdoor-Sportler der harten Sorte, der furchtlos klettert und
Berge im Laufschritt erobert. Zu Panoramapunkten fihrt er uns,
die Benidorm in neuem Licht zur Geltung bringen und Blick auf
vertriumte Ortschaften des Hinterlands erschlieflen. Felsenklet-
tern und Radtraining zihlen zu den Triimpfen der Region, wenn
die Sonnenstunden kiirzer werden, gesicherte Steige und Routen
fiir Touren- und Mountainbiker gibt es zuhauf.

ZUERST DIE PAELLA

Ulia heif’t das Restaurant am Strand von Benidorm, spanisch wie
nur was (vergesst Burger, wir sind in Spanien), das Kostlichkeiten
in Begleitung von Weinen aus der hauseigenen Vinothek kredenzt.
Liebenswiirdig die Chefin, beflissen die Kellner, ein Hochgenuss
das Gericht. Dann Jesus und Miriam, Betreiber einer Kochschule.
Jesus nimmt uns mit auf den Markt, fiillt einen Sack prallvoll mit
Gemiise an, keine vier Buro zahlt er dafiir (das Preisargument!).
Kauft ebenso wohlfeile Meeresfriichte ein und bringt uns in eine
strahlend saubere Kiiche, in der er und Miriam unserer kleinen
Pressegruppe unter viel Gelidchter beibringen, wie Gazpacho, Cho-
rizo in Cider und Meeresfriichte-Paella zubereitet werden — und in
aller Bescheidenheit, wir sind echt gut. Hervorragend die Gerichte,
dankenswert fein der Wein, der uns eingeschenkt wird. Verabschie-
dung mit innigen Wangenkiissen.

TAPAS UND MEHR WEIN

In die schmale, lebhaft mit Restaurants bestiickte Gasse Santo Do-
mingo in Benidorms Altstadt begleiten uns Birgit Litschel (Spani-
sches FVA) und die genannte Carola, um am Tresen in prasseln-
dem Spanisch Tapas zu bestellen, butterzarten Tintenfisch & Co.
Grellrot gefirbt das Haar mancher Spanierinnen, die im Alter zu
erblithen scheinen, fahl das ebenso falsche Blond der Touristinnen,
die da nicht mithalten kénnen. Groflartig das Essen, spit die Heim-
kehr. Mehr vom spanischen Wein anderntags im Weingut Enrique
Mendoza, erquicklich die Tropfen, bodenstindig der Hausherr in
Jeans, dem die Scholle seiner Vorfahren noch an den Absitzen zu
kleben scheint (Schifer waren sie) — nichts Abgehobenes hier, bo-
denstindig das Produkt. Gleich hinter den hohen Fassaden ist alles
echt in und um Benidorm, @

Maria Hohenau

1 Skyline von Benidorm, in Filmen manchmal als Double
fir Miami zu sehen

2 Aussicht auf Benidorm vom Naturpark Sierra Helada,
im Vordergrund mein braves E-Bike

3 Bildhubsch die historischen Orte im Hinterland

4 Uncsere selbst zubereitete Paella in der Kochschule Benidorm
Cooking Experience

5 Guide Dennis, der die Berge wie seine Westentasche kennt

& Carola mit einer Kostprobe ,Jamon”

tip

ZIELGRUPPEN

- Nebensaison-Reisende

- Senioren, die statt in Heizkosten lieber in gutes Essen investieren
- die LGBT-Community, die hier keine schiefen Blicke flirchten muss
= Familien mit kleinen Kindern, denen die sanft abfallenden Striande
und die Fiile des Baustoffs flr Sandburgen gefallen werden

- Gourmets, Weinliebhaber

- Outdoor-Sportler (Wandern, Radfahren, Felsenklettern, Kajak etc.)
« Qutdoor-Nichtsportler (E-Bikes, Segways, Scooter)

- Nachtschwarmer

+ Naturfreunde

» Themen- und Wasserparkfans

- Spa-Liebhaber

MUCHAS GRACIAS...

...flir die Reise von 16. — 19. 10. an Organisatoren,

Sponsoren und Gastgeber:

- Benidorm Tourism Board: enwvisitbenidorm.es/

» Spanisches Fremdenverkehrsamt: www.spain.info/at

» Eurowings: www.eurowings.com/at

« Level: winters zweimal wochentlich Wien-Alicante

(dienstags & samstags), www.flylevel.com

+ Marco Polo Expediciones: Jeep-Safaris, Kajak- und Fahrradverleih,
geflihrte Touren, Tauchen, Bootausfliige etc.,
www.marcopolo-exp.es/en/

« Benidorm Cooking Experience: Kochkurse fiir Gruppen bis zu
zwolf Personen, benidormcookingexperience.com/

- Tao Bike: ,Eco & responsible tourism®, E-Bikes, gefiihrte Touren,
taobike.es/en/

» Ulia Restaurant: www.restauranteulia.com/

» Weingut Enrique Mendoza: www.bodegasmendoza.com

« Asia Gardens Hotel & Thai Spa: www.asiagardens.es/en

- Via Venecia Hotel: en.hotelvillavenecia.com/
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HUNGRIA

Rlanca

TENGERPARTNYI ELMENY

eqgyik legfontosabb LMBTG calilio hatnak, jot skizhatnek, a szArazfoldon
mésa, hiszen hosszi évek 6ta ez az. kikapcsolbdni vagydk pedig kedwikre
egyik ddbh és
nyaralohely Valencia régicban. Koion-  nak vagy hegyet maszhamak_ Costa
lages mikrokliméja lehetivé teszi, hogy  Blancan bb sportcentrum is taldlhats,
agész évben ahol és everhsra is lahetd-
kindljon a kikapcsolddni vagydk szd- séget biztosftanak. A vdros hét kitiind
medra. Szamos csodas part, aldugott arerammel randelkezik, melyekben
8bol, bajos szallas, remek s

, tibb tucat melegbdr, sza- a hely navezatosségei kizol A togatd-
razfoldi &s vizi sportok, mend baoltok, kat rizsételel, a tanger gyumolcsai, ha-
kellemes teraszok, szaundk, természati lak, porkoitek, desszertok és mindségi
Imivalok, fosztivalok &s a kultirs 1eszik  alicanta-i borok varjak.
feladhetationné a Costa Blancan toitott  Costa Blanca LMBTO-barat szallasok.
idét. Mér mostindulndl? Hidd f, nem  széles kinalja, a tengerp

vagy egyedil! ‘ton &5 a vars belsd részain egyarant

Costa Blanca jelenleg hatvan kékz asz- megszdlhatunk. J¢ lehetdség terveeni a

6 stranddal bOszkélkadik, amelyok Wizl varosokkal is — foleg, ha Pride-rol

igazolni hi aviz mi a Az Alicants Pride jiliusban,

szolgatiatasait és l6tesfimé-  mig a Benidorm Pride

myeit. it megtshated, hogy gy tellas kertl megrandezésra. Ez a hét tale van

napot sqyedal wis &l agy =zinas amalyak lezarjik

a baritaiddal az &v bimmaly szakaban. 2 myéri Pride-kort Eurdpaban.

A végtalannek 1ind strandok, a finom- Costa Blancan szamos LMBTQ-

szamil homok, a kristalytisztaviE ésa specifikus &s LMBTO-bardt Ktesfmény

Télresasd oblok mind-mind ellendlihatat-  takilhatd. A komy skbeéli varosok kozol

lanna 1eszik 3 vans 1engerparat. Torrevieja, Denia, Calpa &s Alcoy

Es mbg nem beszahink a range- biztosftanak igényes szdrakozisi lohe-
llyel az LMBTQ tagjai

| Grkezdkot kocseguatiic avizisporiok  szémdra.

NYITVA ALL

Benidorm

A VAROS, AMI 365 NAPON AT

miatt az &vi dtlaghSmérséklat nagy-

és i Klubat, amelyek kozol
a Calle San Miguel, a Samta Faz, az

varosa az év minden napjan Az éjszakai &lat
tokélotes célpont. Mem is csoda, hogy  a Lewants newi partszakasz, ahol
éventa tobb millib ktogaidt fogad. De bérba és klubba
miért legyél te is egy kizdlik? be. Vagy néha egyszerien kifekidhe-
Sok okunk van ra, de kezdjok a 1ok a csillagok a4 és hallgathatjuk
tengerparttal! Banidorm harom a huliimok morajiasat, persze kis
holled is a
vérosktzponthoz kizel es6 Mal Pas, Miutén Banidormban immér 30 éve
a sziklas komyezeti La Almadraba és vannak jelen a melegbarat klubok és
a kristalytiszta viz( Tio Ximo tokelotas  kavézok, Igy batran kimondhatjuk,
helyszinai lehetmek a firdozésnek ésa  hogy igazdn LMBETQ barét véros-
da i vrisp A
is elithetjok az idét. Apropd sporta tibbsége az dvdrosban talihatd. A
gysnyord thjakon kocoghatunk, vagy ot, az utolsbk koztitt Eurbpaban. Az
egyszarion megmaszhatjuk a Sama egyhstes programsorozat fénypontja
természatasen maga a foelvonulds,
De elég a természathal! Nézzok, mit ahol tobh, mint 300 embar tEncol

kindl a vanos! i mit

kindl a varos djszakai Slete?
Laginkabb Stilust zandt,
rendkhnili mennyiségi lemezlovast

VALENCIA REGIO
Benidommn




REPUBLICA CHECA

Bile pobi‘ez"i

zamllovane do svetla

S‘pﬂ.nulstn pobiﬁi Smdanmnihu moie je dlolho I 563 hlmm a uZ

. jsme si tak néjak zvykli, Ze jej spojujeme s mésty, jako jsou Barcelona
. &i Valencie. Jiznéji od nich leZi provincie, kterou v devadesdtych le-

. tech znali skoro vSichni éesti turisté mirici do Spanélska. Costa Blan-

. ca neboli Bilé pobieZi dnes oZiva, protoZe konecné je moZné si na néj

zaletéf a netrmacet se autobusem. I kdyz ne z Prahy, ale z Pardubic.

. To ale nevadi, Pardubice se alespoit mohou pochlubit novym termina-

lem nesoucim jméno prvniho ceského aviatika Jana Kaspara.

TEXT: TUZANA CHURANOWA
POTO: ARCHIV AUTORKY

licante vas phvita
oslepujicim svétlem.
Shuince se odragi od

skalnatého pohofi
a paprsky vytvare)i nepreber-
nou &kéalu jasnych bélostnych
odstind. Proto take mistni
tikaji, &e jsou zamilovani do
sveho svétla a pobred tohoto
kraje se nazyva hile. Fa nece-
I¥ch paméct minut se & letists
ocnete v hlavnim méste.
Dwacet osm stupiiil na Bamﬂm
jara je sluéna teplota a je mi
jammeé, Ze mistnii cimincl do
necelé hodiny obsadi viechna
lehétka na hlavni méstska
plaa Postiguat.

Diky osvicenému
starostowi

Dwe mesta vevodi zdejEi provin-

cii, Alicante a Benidorm. ﬂhm.m;r
Je mésto stojicl na Amslkych

a manrslgch zakladech,
historie Benidormu je spjata

= rozvojem turisticdeeho rachu

v padesatych letech mirmlého
stoletl. Tehdy se starostou

na celych sedmnact let stal
Pedro Zaragoeza, ktery rozhodl

0 pfemené Benidormm, a = mals
rybarske vesnitly se stal
gpanélslor Manhattan, Opravdu
zde tri jeden mrakodrap vedle
druhého a nélteré moderni
wvyskové budovy nabizeji tm,
cletef] netrpl zavrat], slorals
vyhledy na mesto 1 na more

12

z venkownich witahid, kters
se plaz po skeletu jako mali
broudéel Onen osviceny starosta
s vydal na mopedu na umor-
nou cestu do 400 ldlometri
vedalengho Madrido, aby
premluvil Franciska Franka
a ziskal svoleni k producirowani
EE na henidnmmkjd: plagich
¥ bilanach. I pfes klatbu, do
leteré jej chigl m‘rhﬂmit tehdejai
arcibiskup, dokazal povolem
mislat & usmiit s véechny stramy.
Franco a jeho man#elka
byli poté&eni venikem prvniho

Bildni Arcibislup byl nakoneo
take spokojen a na znameni
smifeni s novou plaZovou

modou zorgamizoval velké pro-
ceg 2 kostela svatého Jakuba

a% na jeden = vrcholld Sierry
Gelady, kde je zasazen velly
iz, Sice u neni plivoedni, ale
novy £ betonu sviti v nool, jako
by to byl majak.

Na plaz tramvaji
Bemdorm mné ofarowal. Nad-
hemé slunce a zatoky s neuvé-

titelné tyrkysovou vodou, jako

LA L ERRRLEL LR R AL L LR Ll LY

velkého hudebniho festivalu
ze kterého vzesel Julio Iglesias,
Spanélsky Karel Gott”, jehok
syn Enrique dobywa dneini
péveckeé arény. Venikl 1 kratko-
metrazni ilm nasvany prosté

Vicae na www.costablanca.org
a www.visitbonidorm.co.uk,
kde najdets informace o hote-

lech. plaZich, dopravi, apod

LT TR R P T I T T

Allcare, ]EZPOE.'HQ'LI.G‘[
kdyby barvu mote nékdo upra-

voval ve Photoshopu Na jare

a na podatl 1&ta je to idealni
letovisko, protoZe turisti je
zde pliméfené. Napadlo mé
piniat =1 elektrokolo a projet se

po okoli. Ifa obytejném kole
bych to nenskovala, ololni
kopetlky v Sierra Gelada jsou
jen pro zdatné kolate. Ale
vyjet =i bez namahy ke staré
manrskeé pevnosti a kochat

ge pohledem na ostrivek Ila
Mitjana a na mohutna skaliska
lernugicd pubrezl ge ukazalo
jako slveld reseni. Cestou se
jede po silnites jen pro kolate
a pem'hmst_? Tetamasmd:- se
vydavala pravé k onomu ki,
cof predstavuje péai tim na
dtyfl hodiny.

Fatimeo Benidorm legi
sevemne od Alicante, jiEne jsou
méné mama méstedla Do El
Campello s1 zajedete modemi
tramvaji = centra Alicante od
Puerta del Mar. Na dlouhe
pistité pla¥, ktera ziskala pro
avojl kvalitu modrou vlajoo, to
na jafe pijemné fouka & na
promenadé je spousta bami
a cukraren. Doporméuji =i dat
alicantskou paelly, lteré se
v tomto |ﬂ‘ﬂji fika arroces, jed-
IlDd‘ﬂSE ryze. Alicante a Valen-
cie, dvé nejwétsl mesta oblasti
Jsou velel rivalové, a tak
1 slavna valencijska paella ze
musi v pripadé Alicante né&im
ligit. Valencijgla paslla je dily
gafranu nagloutlé barvy a ryze
je =usii, alicantska je cboha-
cena o pfedem pHpravenou
omacku g rajéat, tesneloy petr-
zele, citronové Stavy, olivového
olege a papriky zvané fora,
Itera =e zde péstuje. Paslla
diky této salse ziska jemné


https://drive.google.com/open?id=1cjkSqqth8XV_YF9-o8apOaBUekHBMtMF

MISTO, KDE SLUNCE SVITi
300 DNI V ROCE

Zapomenutd perla Spanélska, to je Alicante, mésto i stejnojmenny region, kde si mizZete
vychutnat atmesféru pravé tropické riviéry, ale také navEtivit maly Manhattan. Ma cestu
touto oblasti se vydame s redaktorem LUI Petrem Oprialem, ktery destinaci poznal na
vlastni kiZi i jazyk - prote vam doporuéi, kde se nejlépe vystavit slunci, ale také co ochut-
nat. | kdyZ se tento popis tresku lisi od ostatnich, na autentiénosti mu to, Ze Petr Alicante
zozil z pozice cestovatele, jisté neubira.

dycky najdete misto a nebudete se muset
kot no dece vedie doruda spaenjch Nemel
No titasu nod méstern pak nojdete romantic

kou Zhicering staré wife Torre les Coletas, kterd
 minulosti chrdnia Benidorm jok pred pinsty. 1k
pred mourskjm lodstvem. Na sinice v kopeich
Traji auta vjexd zobizan, zkuste 5i tedy no projE
dhu pljdit kolo neba elektrokclo.

ALTEA: LEXCE HISTORIE U PV SKLE-
NICE

Dol zastéivkou na vaich ce:
neduleke—-ﬁwkm: dedry

dol ekD idn&j&i o celé obidziove. Cestou e novic
prajdete (neba projedete] choa bjveldhe £
stavis @ toké kmlerm davné sopky, o kterd ohyve
jenam ety kousiéek dpat. Pak na vs teks
prochdrka skrz pormeronéounikove o mandiofiové:
=y, Frévéy tBchin mistech je snodne vidst,

jak jo oblast Alicante riznoredd. Joke byste =

= ruchu velkomésts piesunui nékam mezi vinnd
=Kiipky na Morave.

il Al najdete may, e vy teiny pivo-
werek Althais Jeho zoméstnance byste spagiteli
i pratech jedné ruky, prostoru nexcl

tovanou odharnic] na vino, snese sovnan! =
rejlenim z Sackych minipivovard. A neni i nijak
extra drahé - dvi ewa padesdtza , Sty

cavEzeni v herkéen dni na Spanélském pba(m joi
ool

Sarmotnd Staré misto je piné irkjch uli
o ramantickich zékouti, Pazvoing stoupeite pa
schadech ai k hlavnimu némést s kostelem

Faniy Marie Utichy (Lo Mare de Deu Conssie).

crac, Tedy, aéespor jejich soiky. které nojdete no
stfmte misto chid

ELCHE: ROMANTIKA VE STINU PALMO-
VEHO HAJE

Desifim mistern, kterd byste nemdli mineu
Elche. Maing jste shéei o Démé z Eiche, Gpandl
skt sestie® Vastonicks venuie s Giesem & la prin
Cos ek b ki s ety

o
J ok néeiermy paimovy hal, ktery
je dokonce zofazen na seznam svitovéha dédict
UNESCO.

Fotkdte e toké muse 5 nefepti praci v celém
Spanéiziu. Tokzvang palrmerers totiF procuje jen
we slunsérrich dnech dopaledne. Denné iplhé na
pem. kireds vitve @ skliziz nich datle. Fod
pa catou @ kvetou pomesancaviiky nebo
iy, v nedeicks manafaktafe pok &

= palmavych st splétaji neiznasE ardoty nebo
i manstrance do veSkonognich privodi. Mistnl
Fhajl Fe kdo pjede do Fofie, musi vyket n
Eiffelovku. Na @ kdo dora do Elche tok ten by
& vylézt no palmu. Ale pazor, i s homlerecikym
postrojem je o doceln mekagie,

Elche celé voni pefmarm @ keétinemi
st | mistni botanicka zohroda,

. MGl 2 nich [60u COPravazany vaIksIoEY cavami

Miatakt 2 oot

‘Sanisorm— stard rybafska 43t 5 vyblidkou

Turran ge Hana ~ misin vers turectiha medu

svcu palm nejrlenaEl \pge'\dnml manarchovs

ke e spn."&' i dibu se dakonce
pexdiva , saddtis pro tchyn .. Av této nadhernd
Fetwe bt byt U i ot Huerts
el Cure, ktery nbizi bungalowy pime v srdi
zahwady a palmoviha hije. Zdejs smés vini,
peastin a colhova otmeskira podicu @ remantiky
54 2 mistn idedind Iokolita pro tévend Bbdnek:

MOVELDA: SECESE AVINO

v jh doki. Novelda ale nabizi dvé atrokee, ke
fungu jako turisticky magr
witena pro milavniy architek tury, 2k
. ktefi malfi radi  Hlehoghovou” sece
Antanio Gaudiho. Jednd se ttE o satyni wvaté
Morie Magdciery, ktarou zoiatherm minuléha
budaval n kopd tydicim sz nad méstem
enjr José Sala Sala incpiroen pravé
katakinskjrm modernismern a Goudibo diem.
Sarma tvatyné zaujme nejen netradién zdobnau
fasddou, e § avjm tvarem. Zatimen witin
Klasickych kostell o chrami je stovina do tvaru
kite, svotyné pidory sem odpovid knfchu
Vritfnivjzdaba je také viechna, jen ne tradiEni.
Mists bimsické kfifove oty zdobi jeji 26y vyjevy
M

Tacly i ten nejzaryEjE et e cimite pene
ks @ nasype drotné do pokladnicky s dary
uréarjrri na jefch dostavbu.

Drubrjrm misterm, kters by ste v Now
minout, je mistn
iz, Rocfinné vings
nestil rejen vymincl vin, ale i Jarn'tned
bouflivéha regionu. Mistni vino vas nav
reije” sned jen koybyste od keidé oy i
achutnat celea Iohev. | to nejdradE zde totiz
pfjde na necelych deset eur.

S VINEM ROSTE CHUT, 5 PIVEM
TAMBIEN

Spanéisks o vine, oo fici vic? Snod jen to. 2
poiud Byste chi&d chend pit ving mizerns, museli
byyste: hodné diouha hiedat. | mistnd ving z= super-
rmarketu 20 cv surs chutnaji joka to nade 2o

o chvou st vice. A kefy? = pfiplo-
e stoupd exponenciding.
e je zojit of dovinafetvi, jokn je naptilad
zminéné Casa Cesfiaw Movelds.

=

imos o Sponélskdm ving vi prokticky kaddy,
0, 2= Spandié njok neaosava oni ve vofenl
piva, e byt pro mnohé turisty docels velkym
peekvapenim. K navEtvE milu vrele doporugit
jit zrriifovany rodinng pvavar Althaia v Altee, ale
i mistni velké” plovary nejsu vibec Spatne.
MejEasti s budete na Gepu setkdvat 3 Extreliow

Mohou uCrur:rr\:em Mistrd |essly jzou sce

kafdopadnd | piaf ﬂzde:e]:e no avé.

& Srsehonl i BT Bt
topas. Asi nejvEts] mistni
i e bl ey 1 naflves mé]
wyrébnd z mase (kanks
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v, cle 70 tan gostroncrmick] 2tk |
2 plred chut stojl. Dl defimeaou = fod tapas
jz0u Belamelové rckety pinSméBunicu neso
Frafend grundiz mevcs. Nelide v 2k porve
7 1 pedancu chobotnic) v holEiEnk SmEEce nebo

chlebigky ” s cukidern o anéovikomiTekov
pomvéni razhedné neodmitejte, je to opravdy
Iohdidkn!

Ani milovnic dand mafe pok v cblasti Costa.
Blanca rachodné nepfijdou zkritha. Motk by,
kaiamdry, chobatnice :IJIH:I o

sté 0 jednod:
rolovend. Mistni me:mﬁ;u e tuke Arrcz Valen
cine, variace na paslu pind releniny @ mafskjch
pladil. Mimachodem, kvalitni posfu pry pazndte
podie mirné nohnédié barvy - 1 namend. e

e vis kuchaf neletfil o poull kvaitri phradnl
Exirain. Kelyby pous :Jezry syneeticky, misz
lerm by byla zaivé:

JAK 51 OSLADIT ZVOT?

Typickou slodiciti zdefiha regionu je Turrdn de
Sjona, ipanélcis verze tureckého medy, kterd e
dia kouit v mikke | tvrdé variante. Nejleps ome
zf".‘v Chbs‘l n:qdm v fnak pornémé zapadi
séstethu B Campello v cukrdrm
) Heladeria Miro nedaieis
od pide. Fodnik zolatia reding kataknskich
emigrantd, ktefi procestovali cely svet, by se
= nové noferpanou malosti zmrzinovich pichut
wrétili zpétky de Sponélska. A komu zachutnd
turtsn, tomu mihy doporutit zmrzing se stjnou
phichuti.

Sisind 1ok v E el (ale Samasiejmé nien
dopfat kioscs Tos,

/ £ Campellu aie sidli kavama
a Zakoiédovna Valor nesauc jména rodiny. kied
Py do Beropy jake preni Sokoiacu davezia,

MADNI STYL

Jok poanat mistniho? Docela snodne. Kadenou
rebo prodivanou bundu a kotnkové baty need
Kiads, dokud e teplormér nepfehoupne pies -

tu nejastifl patkite v prilhavich polo-tikach,
riztn shaéry pok upfednostfuji zejméns rizn

pestroborevné Stthy joko univerziinl achiam
Dledv: rem, deitém i shuneénim 3arem. Calkove
jouv ablasti obibené znagky joko Zoro a Dest
gus. No, neni div, kdyE jsou obé ve Spanéisku
doma.

KDY VYRAZIT NA CESTU?

P pénovani dovolend v Allcante midete vyukt
i fakty, e zdefii mgion ot hlubocr zakofenénd
trodice. binahé 1 nich jsou doprovazeny shuteZng
welkolegyrmi aslavarr, o to navedory fakt, 2
Primame se jecnd o rizné cirimeni svity. Trv
Fiestas jsou ale v kafdém pipadé bijetnym divo
e b i, gt vesei.

i kel regiom je pok Hogueras

in Ik turisty  celéha
svita, Kom se v Eervins, jeikal se pojl s let
rimu slunauratu [otojénzhs nod), a trvd aly
jeden gjdent ¥ ete

Spandlé dioubo pRonvul nos?. toke wyrabi riznd
postvy 2 papiy, ktens pak bihern oslov ritusing
=zl

| bitem tmm ho roieu sarmasfejmé Alicante
=i
sunec—l'hu avitu ke ich, B¢ tento piekréany kus
=vtn mizhete objevowr prokticky keykolk. Vidy
= totid 5 sebou dormd odvezete kus prosuning

pohady.

pobuz s oot stuphd
2 Wikl avicartn o batare Duncly

Alicarte, to jr mists s pistvem na Fhavjchedd
Spandlzka, ket |eki na., bilim pobieir Costa
Slanca. Dnes je hlavnim méstem previngie, kezrd
ki e et A e che s b sk
skuteéné do hiuboks mins 1. i leolern roio
1000 1.zde feéti ufémﬁx abchodnici méali
zckiadat malé pfistavy, od 15. stoletf byla Aliconte
dokonce klovekeu vesnici jai mila své zestou-
peniv pariamentu. Pavezstupu vick pchdz péd
dpadek tak postit | Alicante, které s vachopilo
t=prve pied par desitharn let. A to, o bylo fecena
© histors, pleti | o turismu

Turisté tak Alicante poprvé objevili v padesstych
fetech minulého stoleti. Karkrétnd Cafi pok pry

w devadesitich letech hoind jerdii do mésta
Déric. Fiite? tomu eie uéinio zpisnéni podminek,
oo autobusoveu dopravy, tkie u se ra misto
neciol dojet . no jeden zétoh”. Naktésti ale prave
o Alcante od Ietoinihe Hema ovedic nirkonG-
Wiodava letecks spoieEnost Ryon Alr provideinos
finku 2 Pardubic, tokie Cadi moji opét phlefitact
bjevit to, o o na fos

ALICANTE: PLAZOVA CENTRALA

Afe je oo ohjmovar! Alicante neni 3 ddng_din”

e i s i tu i -
cdpodinek o debrd JldlD, i ten, hedo piijel za aktivnl
e

Fruni iroky viech, ktefl Alicante pfijes poznévar,
y mély vést ke headu svaté Borbary. Ten se tyé
na nejeykEm zdejEim kopei Mount Benacant ji
od 13. stolet] a Fadl se mezi nejvit shuosty celiha
Spanilzka. Jeden specificky shvast pok nabiz!

T 2ciejii rodnice. Kromé who, Ze o prvnd pohled
zoujme tim, e se pyini dvima stejrjm viemi,
najdete v jejich prostorach sachu od Schvatora
Daliho. V' pfizerni jsou navic kvidénd historické
wykopévicy zakindl dévného mésto. P prohlides
28 toké nempomefite zaméft na prenl schod
Flavniho schodifté, kde je wv. . kota 0 Jednd
e @ bod, od néjE sev ceké zemi maf nodmafsia
vtk

| kel Alicante jist# nabizl spoustu zojimaovich
S najvice turisty samaziejmi Itk sdejt pak-
marmi lsmavend proment Explanada, mist,
e to skuteén Zije. Restoumce, abchidy, siie-
hatdni rockd, 12 j= fednodue topicky 1], Neza-
pomefite ok ok siiopit o dobl, k zemi, ulice je
totiE wofena vice jok Sest miliony diaidlic poska-
camgrmi tak, fevypadaj joko mofsie viry.
Naviny—ty prove, mofsks - pok Ik | hiovnd mést-
2k plE. Fokaidé, beiyE 5 promhuvite 3 nékjm
= mistrich, plipravie se, e usydite: Méme 1
st shunetmich dniv roce”. | proto jezd o zde@l
e reloxovat nejen mistrsei” z Madicy, o
itove dvei. Mithete e tuvink
nejen vystavovat sluneénim poprekim, aie kidné
i secit u piva & sklerice vina. VE= pfitam pofidite
20velmi picteing cary. V celé oblesti je navic ne
plagiwi Fizdarma, tokEe s ulijste surfovan], anid
Eyste museli smedit nohu

BENIDORM: SPANELSKY MANHATTAN
5 NADHERNYMI PLAZEMI

Samatné mésto Alicante tokd shvile posloudi

20jimé o modermi architkun, pijde sizds
rmzhadné na wé. Béhemn turistického boomu

Zrdesdtych let mEsto norostis dowyiky o hned pa

e tu soust? o kv

jeden metr Etversénil Na rezdll od soc-

yeh paneliic = cie kaidy misted mrakod-

Sterm, toide nehrog, Ie byste tu

oo Ll Secivns dungli.

Krorné toha je le Benidorm plizové stfedisio se
i viucly. Viachny plie jrou tu phiradn, nevic
otniené na jh. Takis 22 nebojts, 2 byste tu
nenachytali dost bronzu o vitaminu . Nefepd

J¢ podle mistnich pié Foniente, kterd je trochu
stranou od nefznaméjs Levonte, na rezdd od ni
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reis » Op avontuur in Benidorm? Dat kan R 0@0

Op avontuur in Benidorm? Dat kan!

Voor een heerlijke zon-, zee- en strandvakantie zit je in het Spaanse Benidorm goed. Met maar liefst 300 dagen zon per jaar

PORTUGAL

VAGAMUNDes

blog de viagens

4 DESTINOS v PLANEARVIAGEM »  CAMINHO DESANTIAGO «  TRILHOS  LIVROS v  SDBRENGS « Q

QUEM SEQ 0S VAGAMUNDOS

Visitar Benidorm: o que ver e fazer para aléem
da Praia

rar vagaMundos

Anabeia e Alexandre, apainonatos Um peio oUIro &
pelas viagens Aproveitam qualguer desculps pars
vaguear pels mundo. Vaeram na  Alemanhs,
Praticam trekiing e lounging,
Gostam de miar cozinhas e

Dinacs
ternada

aiti <
até aias horas. Lima ver per ano fingem
ocam Sambe.

PREPARF A S114 VIAGFM


https://www.libelletv.nl/serie/redactie-libelle-op-reis-2/op-avontuur-benidorm/
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OUTtw Pro Powered by blu
OUTty sucht ginen neven TU-Mode...

RuPaul’s Orag Race OUTtv sucht einen neuen TV-=Moderator

Werq The World Tour OUTY 5 1 neten TV Q . Kann sich bewerben, Haupt:
diie nobwel E > und 1

Win a Ru-Fabulous Trip oer Kann sich jetzt aur ic il

torthe RuPaurs Drag Race Season 10 finaiel

Stopover: BENIDORM
Spaniena Costa Blanca izt bebcannt alz
ganzjahnges Lidsubsrist mit

Hole dir jetzt die
OUTtv Pro App in

el deinem App Store:

.' lﬂ'\pp Store

Hier registrieran
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Benidewm

EUROPAS MANHATTAN

Hoye skyshrapere, hippe takierrassebarer,
gode shoppingruligheter og fonge uksus-
hotell Dt er ikke uten grunn at Benldoom
bidir kalt Europas Manhattan. Strandbyen,
07T benge var &n av Spanias mest
baksnakkede batdebyer, er pd god vei til &
beacire sim rylre. De fulle engelikmennens
finre=s fortsatt, men tuntstrmyndighetene har
o siste Arene o mange titak for b endre
byens image. Sternelkokier har inatan byen
g slime horedl har Fn ny glans. Skal du spise
mickdag | ekne storbrystil bor du booke bord
i hayden pd Bebeeders, som hai ulsikt mot
strandén Foniente, én av byend 10 Sarste
strensder, Her fir du smaksmenyer inspirert
av det spanske kjokken, Et tips e 4 taen
aperitift | takierrassebaren ved soinedgang
for middag. »

ME R INF{: Benidosm koger 40 min_ uema fyglissen|
Micante Boifapehateilel Vil Teretia in Fimed
venenit covey) e ol wakcherl Tereit] emer bl med gt
bedggenterl. Dobbeftrom 1ra ki 1500
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REINO UN

A-Z Guide to the Resorts of the Costa Blanca Region of Spain

By Matt May with updates from Molly Sears-Piccavey

The Costa Blanca is the region of Spanish coastline stretching from Denia in the north 1o Torrevieja in the south. The Costa Blanca has

mainly sandy beaches, excellent weather for most of the year, and is espedially popular with English tourists. The Costa Blanca

includes some of the most developed coastline in mainland Spain including the popular holiday resort of Benidorm. The resorts to

the north of the Costa Blanca around Altea, Calpe, Denia and Javea are set against a rugged backdrop of undulating coastline and

spectacular rock formations. The Southern Coastline around Torrevigja is generally flatter with long sandy beaches.
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http://www.bluevalleycarhire.com/costablanca.htm
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Benidorm through the years

It's hard to believe that the lively Spanish resort of Benidorm was once a sleepy fishing village.
Throughout the 1960s, the resort saw a massive boom in tourism which paved the way for the famous
Benidorm skyline we all know and love today. Our friends at the Benidorm Tourist Board have gone
back in time and provided us with these incredible images showing the development of Benidorm

through the years...



https://www.lonelyplanet.com/video/just-back-from-valencia-spain/v/vid/644?tag=eed
https://www.onthebeach.co.uk/blog/benidorm-through-the-years/

By contrast, my first taste of Benidorm, 30 miles north along the Costa Blanca from Alicante, is
as different as night to day compared with its two regional rivals. However, look beyond the
unlovely tower blocks, bawdy bars and stageshows and the underlying building blocks that
helped cement its mass tourism success back in the 1950s still shine through, not least its flve
beaches, refreshingly mild climate — averaging 20C, and great value low-season tarnfis.

BENIDORM FOR THE LUXURY TRAVELLER

T r||||lI irave il 4 the vt wl S off Beniderm with ol | aml [ een't wadl ko
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https://www.ttgmedia.com/news/features/why-theres-more-to-valencia-than-fly-and-flop-13430

How to see the other side of Benidorm

Unspoilt beaches, traditional tapas and a quaint old town — there’s more to the much-maligned high-rise resort
than meets the eye, says Jessica Bateman

JESSICA BATEMAM |Frid

HE
shares

1! 0 comments



https://www.standard.co.uk/lifestyle/travel/benidorm-travel-guide-a3858636.html

Benidorm

European capital of sun & beach

With plenty more 1o offer than just a greéat night out, thisnotorious Spanish town has
entertainment for the whele Bamily, all year round.

enidorm is located on the
{irsta Blanica s the shoms
of the. Mediterranean. With

is also very much in evidence | with
sdysceapers’ semounded by gieen
aneas, & sustainable model that has

its 1 i

visitors can emay -sunshine and
pristine’ beaches all yerr round,
Even in the cacler months, the water
rEmpEratuse remaing anstant and
suitable for swimming. The wide
warety of facilities avasiable, safe
shallow watees, fine golden sand
ard scrupulous cleaning, make them
sameofthebestlocal beaches onthis
coastling. In the strests you can see
signs oF the city's past as = seafaring
b, with sprasling, whitewashed.
auses, Burist cosmopolitan present

i the = of town planners -

all owver the world,  Moeowe, its
urtiue -skyline has eamed it the
nickname of "Manhattan on the
Mediterranean”

The viewing point of

beirg, which will relax and motivale
you 0 continue to discaver what
Benidarm has to offer.

The resart’s  excellenrs walie
for money and the vaery of
accommodstion, entertainment,
shapping, sport and dining, i sdeal
for all age groups. Trs facilities acs

sehich owerlooks the town®s bay, has
eamned ity Rame, The i n

specially meee the neads
w4 our visitors. High-quality hotels

Balvany', wheme nature enchants
with wonderful pancramic views
‘the island, thres of the five beaches,
the broszzon and borders of the tow.
The reftectian of the sin an the 55
surs feelings of warmith and well-

are  imp
updated and are complemented by
eleven campsites and numerous
holiday apartmenss

Benidarm” botels  2re mailored f0
Bratish -customs, for that seasen,
eyery year thausands: of Bmtons

chooss Benadorm s their. holiday
destination.

Benidorm offers & wealth of |etsare
serwces . with all kinds of shops
[favhion, Epceweas, acomssoties,
gifts, crafts), might and day
entertainment; spoets; - local - and
international  gasremarmy,  five
major: theme paries. -and fun for all
g

Henidorm & & compact town, sasy
o et around and with everpthing
clase as hand,

Fhere are large public. areas for
recrmation and a letsurely stoll
Levante beach promenade, Paniente
beach  peomensde, Eichs  Park,
Algibera Pask, Serra Helada Nature
Bark and its beaches Dos to its
privileged pasition and great variery
of Lmdscapes with contrasts of coast
and mountain, thers are places of
spectacular beauty boovast within
st & few kaloeietres of Benidorm .
EHenidorn boasts 8 genthy-sloping
beaches with crystal clear waters,
and - plezsant - temperatures for
swimimiing i any season: Each yoar
ey receive awards . for qualioy,
safety, cleantiress: and amenises
The ‘two main beaches. have:a
privileged soush-facing pesition
prowiding. long. hours. of - sunshing
syery day Levarts and Ponienbe
Beach:

People who see holidays 2 the best

timne of year for doing spon, ar thass
wha want o combioe pelaang with
betng active are - spailt for - cholce
in- Beailarm, wheré the snormows
range of things o do. just goes
o and oo In Benidorm you can
playa almoss any spart, bath in the
municipalspocts facifises and in the
open air, whete the opportunitics
are infinite, Water spocs, mounzain
sports, godf on ooe of the city's

thres courses or running - along

the seafront promenade. Far mone
extreme  sparting  disciplines. or
thoss Tequiring special equipment
or eraining, there  are special
campanies, seme of whem organi
momtes on hoese-back or dxd and
painthaliing menzs

The: seqbed is 2 real treasure  for
marine [xfe and Posidonia {sea grass]
meadows, Plus, the undenwater
part of the Bensdorm island ha lots
of caves that ame included 1 the
scuba diving foutes. For those wha
prefer. to-be doser o the surface,
smorkalling i a good sltsrnative

We cannat forget the fchacss and
wariety of the cuisine in HBenidorm
that hrs deeloped  thanis: to
the . success and mfluence. of our
ancestocs and other cultures - alf of
which have k=ft their mark an the
local gastronomay. As J result, ihe
influence: of intermational cussine,
culinary traditsons inhericed fram
the Asabs, the legacy of merchant
mariners, a5 well as the typical
cuisine of locHl  fishermen: and
traditionat dishes from inland areas,
resiiles in an exsraordinary range
of flavoums; sromas, textures, and
codours o suit =l palazes:

)
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NEWS = FABULOUS ' MONEY @ MOTORS @ TRAVEL | TECH = DEARD

RAFAPQREZ &
After New York, Benidorm has — per head — the highest number of skyscrapers

in the world

For just ten euro (£8.90) you can taste some fantastic reds made in concrete tanks
underground and tour the winery, which has been run, since the Sixties, as a co-
operative.

Edited by LISA MINOT Follow on Facebook @The SunTravelEditor

QUIET:IS THE NORM
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GRIN AND BEAR
PARK THRILLER
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https://www.thesun.co.uk/travel/7872720/head-out-of-benidorm-to-a-place-where-quiet-is-the-norm-costa-blanca/

CULTURE LIFESTYLE FOOD & DRINK TRAVEL SHOP ABOUT WORK WIiTH ME

Whats Hof?

A CULTURE & TRAVEL BLOG
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e % Traval v 11 Fun Things te Do In Benidorm, Spain

6TH NOVEMBER 2018 / TRAYEL

11 Fun Things to Do in Benidorm, Spain
v ] ¢« ] o |

Lost rmenih | jetted off o Berddaerm on a press idp with Jei2 end Vislt Banidorm. This was my first prass irip ocutslde of the UK so | was
super excitad| Benidarm i located on Costa Blanca on the South East side of Seain and we took J=t

ts from Monchesier o

sophie rosie. = f@¥YE Q

A GUIDE TO BENIDORM: WHERE TO STAY & 7 DIFFERENT
THINGS TO DO.

LIFE & BLOGGING TRAVEL L EAT FASHIOMN 8 BEAUTY HEALTH & FITNESS ABCUT ME

MATTIE LACEY-DAVIDSON

LIFESTYLE AND TRAVEL BLOG FROM A

vy O fo + =
LONDOM JOURMALIST

NOVEMBER 9. 2018

FIVE WAYS TO STAY HEALTHY WHILE TRAVELLING

CATEGORIES

Select Category

.

While there's nothing better than eating your body weight in local food and drinking the all-inclusive cockiails af o resort,
we caon often come back from a holidoy feeling worse than when we laft - or ke we nead another holiday fo recover.

Type some keywords...,

Hi everyone | am Mattie Lacey-
Davidson - a twenty-something
Jjoumalist and blogger based in
Lendon who specialises in fravel




ABOUT TRAVEL LIFESTYLE FASHIOM BEAUTY BOOK CLUB CONTACT PRESFTS W @

BETH SANDVLAND
Lewdow girl living ewt o backpack ¢

HOME ETYLE TRAVEL BEAUTY BLOGCING LIFE SHOP MY INSTACRAM CONTACT L f + @3 = qQ

Cappen garded

LIFE, STYLE AND TRAVEL

NOVEMBER 27, 2618 / BENIDOAM [ § BENIDORM, SPAIN

Reasons To Consider A Trip To Benidorm.

13 MOST ADVENTURQUS THINGS TO DO IN BENIDORM

Benidorm completely took us by surprise with everything that it has to offer. Here we've recorded
our top 13 most adventurous things to do in Benidorm.

13 MOST ADVENTUROUS THINGS TO DO IN BENIDORM


https://wanderersandwarriors.com/things-to-do-in-benidorm/
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De 5 Beste Restaurants In Benidorm Met Vegetarische

Opties

POSTED ON 7 NOVEMBER 2018 BY JORELLAFIT

aan bij Benlderm? Wij moesten gelijk denken aan Benidarr
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COS5A HO FATTO E INDOSSATO A BENIDORM! Elisabetta Pistoni

FEEMICORM

uTube Prormizm

Snira. o Yo Tudee Sin anuncins


https://www.youtube.com/watch?v=PdRT4mb5Y2A&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=yF6Eop4Tk3g&t=19s

TRAVEL

Benidorm: alla scoperta della New York del Mediterranco

Mel mesze di ottobre, grazie all'ente del turisme spagnelo, ho avuto la possibilits di conoscere di personz la famoss Hew

York del Mediterraneo: EENIDORM.

Frincipalments rinomata peri suei numerosizsimi grattacieli, guesta cittadins della Costa Blanca, situsts s meta strads tra


https://www.enricasciarretta.com/2018/12/benidorm-alla-scoperta-della-new-york-del-mediterraneo.html

